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RZECZYWISTOSC

Szanowni Panstwo,

Z ogromng przyjemnosciag przedstawiam premie-
rowe wydanie Event Katalog Plus, na ktérego
tamach znajdziecie analizy i podsumowania ostat-
nich miesiecy, ktérych wspdlnie z nami dokonali
zaproszeni eksperci.

Wszyscy przekonali$my sig, ze dzi$ jedyna statg
kwestig w naszym zyciu jest... zmiana. Planowanie
dtugoterminowe nie sprawdza sie, na znaczeniu
zyskuja elastycznos$é i nowe kompetencje. Psy-
cholog Lena Czarnecka opowiedziata nam, w jaki
sposob liderzy przysztosci wprowadzajg zmiany, a
dr Tomasz Drézdz ttumaczy, dlaczego umiejetnosc
rozpoznawania i kontrolowania nawykow seman-
tycznych, ktére na ogét sa nieswiadome, moze
okazac sie pomocna w komunikacji z klientem.

Dzisiaj trudno ocenic, kiedy powrécimy do nor-
malnosci i jaka bedzie ona w swej nowej odstonie,
ale jedno jest pewne, sytuacja, w ktorej sie znaj-
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dujemy, jest przejsciowa, minie, a my jestesmy
w tym razem. Na pytanie, dokad zmierza branza,
prébuje odpowiedzie¢ Anna Kucharek, dokonujac
analizy rynku i podsumowujac skutki paralizu.

W ostatnich miesigcach przez wszystkie przy-
padki odmienialiSmy przymiotnik ,hybrydowy”.
Warto pamietaé, ze eventy hybrydowe sa kiero-
wane zaréwno do uczestnikéw bioracych udziat
w wydarzeniu osobiscie, jak i zdalnie. Agnieszka
Chaber-Tomczak dzieli sie wiedza na temat cyfro-
wych realizacji.

Otwieramy dla Was réwniez drzwido VIP Room'u,
do ktérego zaprosilismy m.in. Marcina Prokopa,
ktory studiowat finanse i pracowat w banku (kto
z Was wyobraza sobie Marcina sprawdzajacego
Wasza zdolno$¢ kredytowa?), ale wybrat inng dro-
ge zawodowa i to na poczuciu humoru zbudowat
swoja osobistg marke. Dlaczego tak potoczyta sie
jego kariera? Jak zosta¢ bohaterem wtasnej gry?
Sprawdzcie. O budowaniu marki opowiada takze
Paulinia Smaszcz-Kurzajewska.
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trendéw w obiektach i ustugach eventowych. Ja-
kie sa oczekiwania nowych pokolen, jak zmieni sie
marketing wydarzen? Miedzy innymi na te pytania
odpowiedziat dr Krzysztof Celuch a konferansjer
Krzysztof £obodzinski w swoim felietonie ttuma-
czy jedno z praw Murphy’ego.
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Jakie zmiany czekaja nas w przemysle spotkan?
Czy, eventy wirtualne zostana z nami na zawsze?
' Porady prawne dla branzy eventowej, rola
aspektéw psychologicznych w biznesie, te

i inne ciekawe tematy opisuja zaproszeni

przez nas eksperci.
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DOKAD ZMIERZASZ
EVENTOWY SWIECIE?

Rok 2019 byt czasem stabilnej ewolucji, anie $

marketingu i HR zleceniodawcow doceniaty kompleksowosc¢ oraz doswiadczenie agencji eventowych.
| nagle przychodzi wydarzenie, ktére ma szanse nieodwracalnie zmienic ten obraz, w sposob

bezkompromisowy i bolesny wptynac na globalng przysztosc.

epej i dynamicznej rewolucji. Oceniajac rynek eventowy
w Polsce, z perspektywy pierwszego kwartatu 2020 roku, bezsprzecznie mozna potwierdzic jego
ogromny profesjonalizm i znaczacy wptyw na polska gospodarke. Wyspecjalizowani dostawcy oferujacy
ustugi, o ktérych pare lat temu nie potrafilismy nawet zamarzy¢, zaskakiwali na kazdym kroku. Dziaty

AUTOR: Eventy sprzed 1 marca 2020

Anna Kucharek

prezes zarzadu Creality sp.zo. 0 . . . .
Jeszcze w styczniu byto wiele powoddw do optymi-

zmu, szerokim strumieniem ptynety briefy na kolejne
miesigce. Niestety, to juz przesztos¢, ktéra odcinamy
gruba kreska. Zapominamy o profesjonalizacji, réz-
norodnosci, $wiadomosci, efektywnosci i precyzyj-
nie projektowanych przezyciach. W tej chwili nie ma
znaczenia rozwdj grywalizacji w szkoleniach, wdra-
zanie technologicznych nowinek na konferencjach
i skutecznych narzedzi mierzenia efektow. Ten wy-
miar planowania i czerpania statystyk przechodzi do
historii, juz sie nie przyda (przynajmniej nie wprost)

W nowej rzeczywistosci.

Jak zaczat sie paraliz?

Wraz z informacjami o tym, ze koronawirus prze-
mieszcza sie na stary kontynent, pojawity sie pierw-
sze sygnaty z rynku tj. ,Nie ptacimy zadnych zaliczek,

nie wiemy jeszcze, czy z powodu wirusa nie odwo-

www.creality.pl

tamy wydarzenia”. Jeden telefon, drugi, kolejne, na

efekt kuli $nieznej nie trzeba byto diugo czekad.
Prosby o odwotanie lub przesuniecie terminow
(niestety czesciej to pierwsze), pytania o warunki
rezygnacji, anulowania zapytan i brak nowych (,by¢
moze wrocimy do tematu za kilka tygodni”) staty sie
codziennoscia. Kiedy wirus dotart do Polski, a rzad
zakazat imprez masowych, pojawity sie gtosy w bran-
2y, ze s to dziatania niepotrzebne i na wyrost. Zaka-
z6w jednak przybywato, podobnie jak zakazonych.
Poczatkowo bagatelizowany temat, stat sie tematem
numer jeden. Przerazat na wielu polach, takze tym,
jakie skutki moze mie¢ dla organizatoréw wydarzen.
Branza zamarta w totalnym bezruchu, bez perspek-

tywy czasowej i wizji korica paralizu.

Sytuacja sie ustabilizuje

Bez wzgledu na to, czy czeka nas szybkie zakoncze-
nie pandemii, czy powinnismy przygotowac sie na
systematyczng i ciagta walke z (tym i innymi) wirusa-
mi - etap mobilizacji i zagubienia minie. Swiat, tak-

ze ten eventowy poszuka sobie nowego status quo.
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Ludzie powrdca do ,normalnosci” i znéw poczuja sie
,bezpiecznie”. By¢ moze standardem stanie sie spa-
cerowanie po ulicach w maseczkach i daleko idaca,
ciggta dezynfekcja wszystkich i wszystkiego. Byc¢
moze tak wtasnie beda wygladaty spotkania integra-
cyjne, szkolenia czy konferencje. Wiele z nich z pew-
noscia przeniesie sie do sfery online. W kazdym razie

bedzie jaki$ nowy porzadek. | to predzej, niz p6zniej.

Co bedzie dalej?

Event managerowie to czesto osoby wszechstron-
ne, ktorych codzienne zadania trudno zamknac
w ramy. Zréznicowane oczekiwania klientéw, ksztat-
ty i wymiary produkowanych wydarzen powoduja, ze

agencje eventowe kontaktuja sie niemal ze wszystki-

Oswojenie
presji

O MOCNYCH
RON ZESPOLOW

EVENTOWYCH
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Generowanie
rozwigzan

Odpornosc¢
na stres

\Wszechstronnosc¢

Organizacja

Cczasu

mi obecnymi na rynku branzami. Wczesniejsze za-
kupy pod konkretne eventy, zaczynajac od stodkich
prezentéw dla dzieci, przez bilety lotnicze, kwiaty,
zabiegi Spa, karnety narciarskie, produkcje kosmicz-
nej zabudowy, a na samochodach rozdawanych
w loteriach konczac, spowodowaty, ze zbudowalismy
bazy dostawcow, ktorzy moga stac sie potencjalny-
mi odbiorcami naszych ustug. Pora skorzystac z tych

kontaktéw w nowy sposéb.

Stuchamy rynku, klientéw, nieustajaco szukamy no-
wych pomystéw i rozwigzan. Posredniczymy. Niemal
kazdego dnia czarujemy rzeczywistos¢ tak, by klient,
uczestnik lub widz mogt czué, ze jest czescig czegos
magicznego. Trudno uwierzyé, ze tak wyposazeni

ludzie nie znajda nowej niszy w ramach (ale nieko-

niecznie) dziatan bliskich temu, co robili dotychczas.

Wiec gdzie?

Wirtualne eventy

Przeniesienie eventéw do Internetu to najbardziej
naturalny kierunek. Juz dzisiaj dostepne sg narze-
dzia i dostawcy, ktorzy oferujg platformy wiedzy,
webinaria, spotkania online (wtacznie z wirtualnymi
stolikami networkingowymi dla tysiecy oséb). Poja-
wito sie wiele szkolen online, ktére podpowiadaja
Jjak to robi¢”. W obecnej sytuacji niektére agencje
eventowe, probujac sie ratowac, wprowadzaja je
w zycie. My korzystamy z nich od ponad roku, ale
teraz ich rozwdj diametralnie przyspieszyt. Aran-

zacja wirtualnych pokojow, ich funkcjonalnosé oraz
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przetozenie na oczekiwane wyniki biznesowe moga
stac¢ sie nowa rzeczywistoscia dla event managerow.
Do tego typu projektéw w dalszym ciggu potrzebne
beda eventowe kompetencje, a w cenie sposoby za-
checania uczestnikéw do zaangazowania i interakgji

mimo braku fizycznej bliskosci.

Dziatania czesciowe

Eventy to nie tylko wydarzenie skierowane do
okreslonej grupy uczestnikow, to takze opracowa-
nie materiatéw promocyjnych i informacyjnych,
projektowanie graficzne, prowadzenie komunika-
cji i szacowanie ryzyka. Na te dtuga historie skta-
da sie przygotowanie koncepcji i umieszczenie jej
w strategii i charakterze marki. By¢ moze dla nie-
ktorych agencji kierunkiem bedzie wydzielenie tych
obszaréw i wprowadzenie dodatkowych dziatan,
a nastepnie stworzenie nowych produktéw wokét
nich. Z doswiadczeniem, dostepna baza klientéw
i wykonawcoéw, przeniesienie zasobow biznesowych
na nowe obszary moze okazac sie nie tylko mozliwe

co efektywne.

Media spotecznosciowe, czyli inna forma wspiera-

nia marek

Produkcja eventéw oraz obstuga mediéw spotecz-
nosciowych nie sa tozsame, cho¢ tacza je emocje
i wptyw, jaki moga wywierac na odbiorcach. Ich ob-
stuge czesto kupuje ta sama osoba, ktéra wydaje
srodki na eventy, wiec przy dobrej relacji (warunek:
mozliwo$¢ zaoferowania dobrego produktu) to takze

alternatywna sciezka zapewnienia przychodéw.

Eventy, ale inaczej

Trudno sobie dzisiaj wyobrazi¢, ze zniknie sampling

czy branza szkolen. Mozliwa wydaje sig jednak zmia-

na formuty na bardziej ,bezpieczng” w kategoriach

Kryzys jest naszym chlebem powszednim, przewaznie
jednak doswiadczamy go wewnatrz projektow

i traktujemy jak okolicznos¢ i cos oczywistego w pracy

Zwiazanej z eventami, gdzie sg nieograniczone liczby

sktadowych i wielu zaangazowanych ludzi. Teraz
kryzys przyszedt z zewnatrz i potrzebujemy czasu,
by sobie z nim poradzi¢.

izolacji spoteczenstwa. Historycznie (do lutego 2020 r)
punktem ciezkosci i najwazniejszym momentem
produkcji wydarzenia byt sam finat, czyli event. Te-
raz okazac si¢ moze, ze wydarzenie bedzie zwieztym
i oszczednym w formie merytorycznym podsumo-
waniem weczesniejszych rozbudowanych dziatan
- wiralowych filméw, przygotowanych materiatéw
lub wstepem do pdzniejszej kampanii, angazujacych

konkurséw i indywidualnych dziatan.

A moze... powrét do stanu sprzed kryzysu?

Istnieje szansa, ze czes$¢ rynku wrdci do stanu sprzed
epidemii. W mojej ocenie niewielka - bo jednak
wszyscy bedziemy bardziej Swiadomi zagrozen oraz
korzysci, jakie niosg ze soba wypracowane w kryzy-

sie rozwiazania, ale kto wie.

Prawdopodobnie wiele firm upadnie. Pozostang po
nich niezagospodarowane zlecenia i specjalisci szu-
kajacy zadan. Rynek oczysci sie. Wazne, zeby by¢
w puli tych, ktérzy beda go wtedy tworzyc.

Jakie beda skutki?

Efektem bedzie rozwdj, ktérego nie doswiadczy-
liby$my, gdyby nie trudna i przygniatajaca nas dzi-
siaj rzeczywistosc oraz stata, nieodwracalna zmia-
na. Taka, ktéra sprawi, ze w przysztosci podobny
kryzys nas nie zaskoczy i pozwoli podja¢ decyzje
o rozszerzeniu dziatalnosci, zmianie kierunkow,
poznaniu nowych obszaréw rynku i ktéra ujawni
stabosci branzy. Jeszcze wczoraj wiekszos$¢ agencji
kredytowata swoich klientéw (norma byty terminy
ptatnosci 30/60 dni). Juz dzisiaj te same firmy nie
godza sie na dziatanie bez przedptaty. | nagle dziaty
finansowe wielkich przedsiebiorstw dowodza, ze s3
gotowe przyspieszy¢ procedury i ptaci¢ z goéry. Sko-
ro tak, by¢ moze obecna sytuacja wptynie dtugoter-
minowo na poprawe ptynnosci agencji? Jedno jest
pewne, teraz jest czas, w ktérym musimy dziata¢
i szukac rozwiazan. Nigdy wczesniej branza nie byta
tak solidarna, a to z pewnoscia przyniesie efekty.

Zobaczmy tylko jakie.
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REWOLUCJA PRZEMYStOWA 4.0

Przemyst 4.0 to nazwa obecnego trendu automatyzacji i wymiany danych w technologiach produkcyjnych.
Obejmuje systemy, Internet przedmiotdw czy przetwarzanie w chmurze. Inteligentna produkcja jest
fundamentem rewolucji Przemystu 4.0 i ksztattuje przysztosc swiatowej gospodarki.

AUTOR:
dr Krzysztof Celuch

prezes Celuch Consulting; trener, konsultant
biznesowy, wyktadowca akademicki. Specjalizuje
sie w doswiadczeniu wydarzen, przywoédztwie,
event marketingu.

Produkcja przemystowa nowej ery bedzie bardzo
elastyczna pod wzgledem wielkosci produkcji i do-
stosowywania szerokiej integracji miedzy klienta-
mi, firmami oraz dostawcami. Waznym elementem

bedzie tez jej aspekt zréwnowazenia. Autonomicz-

ne taczenie maszyn i systeméw w sie¢ wraz z wia-
czeniem analizy duzych zbioréw danych pomoze
przewidywac btedy i problemy. Technologie te re-
wolucjonizuja rowniez sposéb projektowania, zapo-
trzebowanie na masowa produkcje, a nawet cykle
zycia produktow.

Jednym z istotnych elementéw Przemystu 4.0 jest
bezprzewodowe przesytanie danych z czujnikow
do systemdw nadrzednych poprzez Internet, ktére
w branzy spotkan s bardzo czesto wykorzystywane.
Forbes powiedziat: ,Firmy, ktére nadal nie inwestowaty

duzych srodkéw w analityke do 2020 r., Prawdopodob-
nie nie beda prowadzic dziatalnosciw 2021 r. Po prostu
jest zbyt wiele cennych danych klientéw, aby je groma-
dzi¢, przetwarzac i przeksztatca¢ w wiedze, aby kazda
firma mogta pozostac konkurencyjna bez petnego wy-
korzystania nowoczesnych narzedzi analitycznych”.

Teraz i w przysztosci wraz z rozwojem Industry
Revolution 4.0, komputery sg potaczone i komuniku-
ja sie ze sobg, aby ostatecznie podejmowac decyzje
bez udziatu cztowieka. Potaczenie systemow cyber-
fizycznych, Internetu przedmiotéw i Internetu sys-
temow sprawia, ze Rewolucja Przemystowa 4.0 jest
mozliwa, a inteligentna fabryka tudziez firma (takze
eventowa) staje sie rzeczywistoscia. Dzieki wsparciu
maszyn, ktore staja sie coraz inteligentniejsze w mia-
re uzyskiwania dostepu do wiekszej liczby danych,
nasze organizacje stana sie bardziej wydajne, pro-
duktywne i mniej marnotrawne. Ostatecznie to siec¢
tych maszyn jest ze soba potaczona cyfrowo i tworzy
i udostepnia informacje, ktére daja prawdziwa moc
Rewolucji Przemystowej 4.0.

Podczas gdy wiele organizacji moze nadal zaprze-
czac, w jaki sposob Przemyst 4.0 moze wptynac na
ich dziatalnos¢ lub walczy o znalezienie talentu lub
wiedzy, kilka kluczowych, globalnych agencji dzia-
tajacych w branzy spotkan wprowadza dzi$ zmiany
i przygotowuje sie na przysztos¢, w ktérej inteligent-
ne urzadzenia usprawniajg ich dziatalnos¢ i zarza-
dzanie procesem organizacji spotkan.

IJ www.celuchconsulting.com
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EKSPLOZJA EMPIRYCZNA

Wzrasta zapotrzebowanie na wydarzenia zwigzane z doswiadczeniami. Zarzadzanie doswiadczeniami
stanie sie profesjg, a planisci i projektanci doswiadczen bedg czesciej poszukiwani w branzy spotkan.

AUTOR:
dr Krzysztof Celuch

prezes Celuch Consulting; trener, konsultant
biznesowy, wyktadowca akademicki. Specjalizuje
sie w doswiadczeniu wydarzen, przywddztwie,
event marketingu.
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Zapewnienie niestandardowych doswiadczen jest
koniecznoscia dla branzy spotkan, a w szczegdlnosci
firm DMC, ktére rozwijaja sie dynamicznie, a tego
rodzaju zapytania beda coraz czestsze. Pragnienie
znaczacego potaczenia sie z innymi uczestnikami
i doswiadczenia wyjatkowosci miejsca docelowego
jest czesciowo napedzane przez Millenialséw, ale
widza to takze inne pokolenia. Wydarzenia ekspery-
mentalne odbywaja sie nawet w Internecie - techno-
logia taka jak rozszerzona i wirtualna rzeczywistos¢
wprowadza zdalnych uczestnikéw na nowe tory.

Planisci powinni sie skupia¢ na tworzeniu niezapo-
mnianych wydarzen, o ktorych po zakonczeniu na-
dal bedzie sie mowic. Bo wtasnie to jest elementem
udanych wydarzen i skutecznego event marketingu.
Ci uczestnicy tacza $wiat biznesu i rozrywki. Powstat
nowy, wielopokoleniowy segment, ktéry napedza
decyzje o miejscu docelowym. Planisci musza zréw-
nowazy¢ potrzebe niedrogich miejsc docelowych
z pragnieniem uczestnikow, by spedzi¢ wakacje jak
w wakacje. Zdecydowana wigkszos$¢ Generacji Z nie
pamieta czasu bez technologii co réwniez jest wazne
ze wzgledu na organizacje wydarzen.

Planisci wydarzen powinni zwréci¢ uwage na ich
duze zainteresowanie grami i e-sportem oraz cheé
kreatywnej ekspresji. Wasze wydarzenia powinny
obejmowac interaktywne i wielozmystowe doswiad-
czenia oraz celowa wspotprace w celu zaangazowa-
nia tego pokolenia. Wazne jest réwniez, aby nie lek-
cewazyc znaczenia $wiadomosci spoteczne;j.

T—

— .
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UWAGA ZNACZY WSZYSTKO

Swiat staje sie coraz bardziej wymagajacy dla ludzi, uwaga skupia sie na nowych bodzcach. Specjalisci
od marketingu i sprzedazy beda mieli wyzwanie, aby naprawde zmaksymalizowac wptyw i wartosé, jaka
wnoszg poprzez budowanie relacji, co ostatecznie staramy sie osiggnac dzieki marketingowi wydarzen.

Ludzki czynnik stanie sie bardziej cenny dla konku-
rencji. Zdecydowana wiekszo$¢ kadry kierowniczej
uwaza, ze pracownicy wiedzy beda ich najcenniej-
szym Zrodtem przewagi konkurencyjnej (w pordw-
naniu z innymi rolami). Zaréwno w funkcjach skie-
rowanych na zewnatrz, takich jak sprzedaz, jak
i funkcjach skierowanych do wewnatrz, takich jak za-
rzadzanie wiedza.

Event marketing to dos¢ nowe narzedzie do budowa-
nia relacji z klientami. Wzmacnia on pozycje marki na
rynku poprzez nawiazywanie blizszych kontaktéw
z jej odbiorcami. Prawda jest taka, ze zatrzymanie
klienta jest duzo trudniejsze niz pozyskanie nowego,
poniewaz opiera sie na wiezi klient-firma.

Sam produkt moze przyciaggna¢ swoja atrakcyj-
noscia, ale trudniejsze jest zatrzymanie klienta na
dtuzej, sprawienie, by stat sie on lojalnym i statym
uzytkownikiem. Nie ma watpliwosci, ze kluczem do
osiagniecia sukcesu jest zatrzymanie uwagi odbior-
¢y, wzbudzenie pozadanych emocji - zaciekawienie
i finalnie doprowadzenie do statej relacji.

Czynnik ludzki stanie sie bardziej cenny dla
konkurencji. Eksperci od marketingu i sprzedazy
stana przed wyzwaniem, aby zmaksymalizowac¢
wptyw i wartosc, jakag wnosza poprzez budowanie
relacji podczas wydarzenia. Sztuka bedzie przebicie
sie zkomunikatem i zatrzymanie uwagi odbiorcy

na dtuze;j.

www.celuchconsulting.com
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ZMIANA POKOLEN

Do 2024 r. pokolenie Millenium bedzie stanowic¢ najwieksza grupe podrézujacych w interesach

na catym swiecie. Wptyw tego pokolenia jest odczuwalny w branzy - 88% millenijnych podrézujacych
w interesach stwierdzito, ze doswiadczenie zwigzane z podr6za wptyneto na ich ogdlng satysfakcje

z pracy, ale takze potwierdza, ze projektowanie wydarzen doswiadczalnych bedzie nadal wazne.

AUTOR:
dr Krzysztof Celuch

prezes Celuch Consulting; trener, konsultant
biznesowy, wyktadowca akademicki. Specjalizuje
sie w doswiadczeniu wydarzen, przywddztwie,
event marketingu.

Czego wiec chcg nowe pokolenia uczestnikéw
z branzy spotkan? Chociaz badania moga by¢ niejed-
nolite (szczegdlnie w przypadku Generacji Z), jasne
jest, ze technologia bedzie odgrywac wiodaca role
w zaspokajaniu ich oczekiwan i potrzeb. Millenialsi
s3 juz znani jako cyfrowi tubylcy, poniewaz nigdy nie
zyli bez technologii cyfrowej. To zapewnito im - jako
grupie - nadnaturalny komfort korzystania z techno-
logii w poréwnaniu ze starszymi generacjami. Z pew-
noscia oczekuja, ze beda mogli dokonac wszystkich
rezerwacji podrézy na smartfonach, przy czym co
najmniej 75% os6b z Generacji Z dokonuje rezerwa-
cji na urzadzeniu mobilnym.

Wazne jest réwniez, aby nie lekcewazy¢ znaczenia
$Swiadomosci spotecznej. Generacja Z jest bardzo
$Swiadoma spotecznie, a integracja jest dla niej waz-
na. Przedstawiciele tego pokolenia cenig réznorod-
nosc i uczciwosé, a takze wykorzystuja swéj wspdlny
gtos (i site nabywcza), aby promowac marki odzwier-
ciedlajace ich wartosci. Skorzystaj z okazji, aby zdo-
by¢ zwolennikdw, budujac wiadomosci i doswiadczenia
zwigzane z wydarzeniami.
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NIE TYLKO RECYKLING

Myslenie o odpadach, réznicowanie smieci i eliminowanie plastikow jednorazowego uzytku to juz norma.
Nieprzestrzeganie podstawowych oczekiwan gosci naraza wydarzenia na znaczne ryzyko: ryzyko
rozczarowania, ryzyko gtosnej krytyki.

Wedtug ostatniego badania UNiIDAYS i AdAge,
82% konsumentow Generacji Z czesciej kupuje pro-
dukt, jesli jest przyjazny sSrodowisku. 93% Generacji Z
uwaza, ze marki sa zobowiazane do podjecia kwestii
ochrony srodowiska.

Jedzenie ,od stotu do stotu” - lokalnie produkowana
zywnosc jest zwyciezca w zakresie zréwnowazonego
zywienia, a takze budowania potaczenia z miejscem
docelowym dla uczestnikéw. Wiele gospodarstw
domowych na catym $wiecie poddaje sie recyklin-
gowi od ponad 40 lat. Jest to podstawowy proces,
do ktérego wszyscy sa przyzwyczajeni. Myslenie
o odpadach, réznicowanie $mieci, a ostatnio wyeli-
minowanie plastikéw jednorazowego uzytku to juz
norma. Nieprzestrzeganie podstawowych oczekiwan
gosci naraza wydarzenia na znaczne ryzyko rozczaro-
wania i gtosnej krytyki. Projektanci, torujac droge, nie
tylko zaznaczaja pole wyboru dla podstaw, ale takze
daza do petnego zréwnowazenia. Recyklingowe lub
cyfrowe oznakowanie, stacje wodne, srebrne arty-
kuty do recyklingu i sadzenie drzew podczas imprezy
to tylko kilka zielonych inicjatyw, ktére maja wptyw.
W rzeczywistosci projektanci twierdza, ze jednym
z najbardziej wptywowych sposobéw pomocy $rodo-
wisku jest przyjecie diety wegetarianskiej.

Marki réwniez zwracajg uwage: alternatywy, takie jak
Falconboard i Xanita, zapewniaja kabiny wystawowe
nadajace sie do recyklingu, ktére wygladaja niesamo-

Ponad 80% konsumentow Generacji Z znacznie
czesciej bedzie kupowac produkt, jesli jest on

przyjazny dla srodowiska. Lokalnie produkowana wicie i nie wptywaja na $rodowisko. W 2020 r. planisci
iywnos’é NEGEL bedzie wazna podczas wydarzeﬁ. beda musieli by¢ wszechstronni, jesli chodzi o zréw-
Ponad 90% Generacji Z bedzie naciskato na globalne nowazony rozwdj. Bez pdt-inicjatyw, bez zatrzymy-

wania sie na podstawach. Aby wydarzenie mozna
byto nazwac zréwnowazonym, wktad i dziatania beda
znacznie wazniejsze.

marki w celu podjecia kwestii ochrony srodowiska.

IJ www.celuchconsulting.com
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KREATYWNA KLAUZULA
INFORMACYJINA ZRODO

AUTOR:
Monika Wieczorek
radca prawny, Partner w kancelarii Wieczorek
Kilarska. Specjalizuje sie w prawie HR, prawie nowych
technologii, ochronie danych osobowych oraz
zagadnieniach dotyczacych wtasnosci intelektualnej,
doradzajac w szczegdlnosci branzy kreatywnej,
w tym marketingowej i eventowe;j.

INFORMOWANIE O PRZETWARZANIU DANYCH,
CzZyLioczy™Mm

To nieprawda, ze RODO przyniosto ze soba obowia-
zek informacyjny w zakresie przetwarzania danych
osobowych. Taki cigzar spoczywat na przedsiebior-
cach, w tym z branzy eventowej, juz wczesniej na
podstawie ustawy o ochronie danych osobowych
z 1997 r. Wczesniej ten obowiagzek byt jednak po-
wszechnie ignorowany, nie tylko przez branze even-
towa, ale praktycznie przez wszystkich przedsiebior-
cow, ze wzgledu na niski wymiar kar za naruszenie.
RODO, oprécz zwiekszenia odpowiedzialnosci, fak-
tycznie rozszerzyto ten obowigzek o koniecznos$c
podania kilku dodatkowych informacji, niemniej nie
jest to ciezar, ktérego nie mozna udzwignad.

Po pierwsze, kazdy administrator - czyli ten pod-
miot, ktory ustala cele i sposoby przetwarzania, np.
firma eventowa - na podstawie art. 13 RODO musi
poinformowac osoby, ktérych dane przetwarza o
kilku istotnych kwestiach:

1) kim jest administrator i jak mozna sie z nim skon-
taktowad,

2) jak mozna sie skontaktowac z inspektorem ochro-
ny danych - jesli zostat wyznaczony,

3) jakie s3 cele przetwarzania danych,

4) jaka jest podstawa prawna przetwarzania danych
(np. zgoda lub uzasadniony interes administratora),
5) jesli przetwarzanie odbywa sie na podstawie
prawnej uzasadnionego interesu administratora
- jakie sg prawnie uzasadnione interesy realizowane
przez administratora lub strone trzecia,

6) jacy sa odbiorcy danych osobowych (wystarcza-
jace jest podanie kategorii odbiorcow, np. podmioty
$wiadczace ustugi marketingowe, informatyczne),

7) przez jaki okres dane osobowe beda przechowy-
wane,

8) jakie prawa przystuguja w zwiazku z przetwarza-
niem danych - prawo dostepu do danych, ich spro-
stowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania,
whiesienia sprzeciwu, przenoszenia danych oraz
prawo ztozenia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych,

9) informacja o prawie do cofniecia zgody w kazdym
czasie bez wptywu cofniecia na zgodnosc z prawem
przetwarzania dokonanego przed cofnieciem - jesli
przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody,

10) informacja czy podanie danych jest wymogiem
ustawowym lub umownym oraz czy podanie danych
jest obowiagzkowe i jakie sa konsekwencje niepoda-
nia tych danych,

11) informacja o automatycznym podejmowaniu
decyzji, w tym profilowaniu - jesli administrator je
stosuje,

12) informacje dotyczace przekazania danych do
panstwa trzeciego lub organizacji miedzynarodowe;j
- gdy ma to miejsce.

Te informacje musza by¢ przedstawione juz w chwili
pozyskiwaniadanych, czyli np.w momencie zapisania
sie uczestnika na wydarzenie lub z chwilg rozpocze-
cia eventu, jesli uczestnicy rejestruja sie nawydarze-
nie otwarte na miejscu, po dotarciu na wydarzenie.
Same informacje moga byc¢ czescia udostepnianego
uczestnikom regulaminu eventu, pod warunkiem, ze
kazdy uczestnik moze lub powinien sie z nim zapo-
znaé przed rozpoczeciem uczestnictwa.

Jezeli rejestracja przebiega za posrednictwem stro-
ny internetowej, mozliwe jest umieszczenie infor-
macji o przetwarzaniu danych:

1) pod formularzem zapisu w catosci,

2) pod formularzem zapisu we fragmencie informu-
jac o administratorze danych, celu przetwarzania i
wskazujac, gdzie mozna zapoznaé sie z petng klau-



zulg informacyjna (np. polityka prywatnosci umiesz-
czona na stronie internetowej),

3) winformacji zwrotnej (najczesciej automatycznej)
przestanej po zapisaniu sie uzytkownika do wziecia
udziatu w evencie, w ktorej jednoczesnie przesyta
sie link aktywacyjny do potwierdzenia zapisu - to
model double opt-in, dzieki ktéremu mamy pewnos¢,
ze podany przez uzytkownika email jest prawdziwy.
W tym wariancie dopuszczalne jest takze przestanie
w wiadomosci potwierdzajacej poza linkiem aktywa-
cyjnym takze skréconej wersji klauzuli informacyjnej
z jednoczesnym podpowiedzeniem uzytkownikowi,
gdzie moze przeczytac petna informacje o przetwa-
rzaniu danych (np. polityka prywatnosci umieszczo-
na na stronie internetowej).

PRZECZYTAJ KLAUZULE SWOJEMU DZIECKU

Patrzac na zakres obowiazku informacyjnego wy-
dawac by sie mogto, ze nalezy go spetnic¢ uzywajac
formalnego, prawnego jezyka. Nic bardziej mylnego.
RODO w wielu miejscach zobowiazuje wrecz admi-
nistratora do tego, zeby komunikowat sie w sposéb
przejrzysty, tatwo dostepny i zrozumiaty, uzywajac
przy tym jasnego i prostego jezyka (zasada przej-
rzystosci). Motyw 58 do RODO wyjasnia przy tym,
ze dzieci zastuguja na szczegolna ochrone i dlatego
wszelkie informacje o przetwarzaniu ich danych po-
winny by¢ sformutowanie tak jasnym i prostym jezy-
kiem, by dziecko mogto je bez trudu zrozumie¢.

PISMO OBRAZKOWE RZADZI

Nie tylko jezyk usprawnia komunikacje, ale tez i for-
ma przekazu. Dotyczy to kazdej komunikacji, a wiec
takze tej dotyczacej przetwarzania danych. RODO
tez to zauwaza i wskazuje, ze informacje o prze-
twarzaniu danych moga by¢ réwniez dodatkowo
wizualizowane - wszystko to w stuzbie przejrzysto-
$ci. Nic nie wyjasnia lepiej trudnych procesoéw, niz
postuzenie sie dodatkowo elementami graficznymi.
Moze to by¢ zaréwno graficzne przedstawienie catej
klauzuli informacyjnej, jak i jej fragmentéw. Nic nie
stoi na przeszkodzie takze zaprezentowaniu klauzuli
informacyjnej w obu wersjach - pisemneji graficznej.
Osobiscie coraz czesciej informacje kierowane do
klientéw przygotowywujemy w modelu Legal Design
pomagajacym przetozyc jezyk prawny na jezyk wizu-
alny. Tak jest prosciej i przejrzysciej. Warto te trendy
wykorzystac dla informowania uczestnikow eventu
o przetwarzaniu ich danych osobowych.

Z PERSPEKTYWY EKSPERTA

ZOBACZ, JAK TAKA KLAUZULA MOZE
(DOBRZE) WYGLADAC:

Zobacz, jak przetwarzamy Twoje dane osobowe:

Kto?
XYZ sp.zo0.0.
Cel:

wziecie przez Ciebie udziatu w [nazwa eventu]

Podstawa prawna:

przetwarzamy podane przez Ciebie dane na podstawie niezbednosci do wykonania
umowy w postaci umozliwienia uczestnictwa w evencie [nazwa eventu].

Tylko dobrowolnie:

to od Ciebie zalezy, czy przeslesz nam swoje dane osobowe, ale bez informacji o Twoim
imieniu i nazwisku nie bedziemy mogli zapisac Cie do wziecia udziatu w [nazwa eventul],
a bez adresu email nie bedziemy mogli kontaktowac sie z Tobg w sprawie szczegotow

[nazwa eventul].

Komu mozemy przekazac dane:

tylko podmiotom, ktére swiadcza dla nas ustugi zwigzane z organizacja [nazwa eventul],
ale tylko jesli to bedzie konieczne dla jego organizacji.

Jak dtugo przechowujemy dane:

Twoje dane bedziemy przechowywac przez okres organizacji [nazwa eventu] a p6zniej
przez okres przedawnienia ewentualnych roszczen.

Masz prawo do:

dostepu do swoich danych, ich sprostowania, zadania ich usuniecia, sprzeciwu, przenoszenia

danych, ograniczenia przetwarzania.

Kontakt z nami:
abc@xyz.pl

Jesli uznasz, ze przetwarzanie Twoich danych

odbywa sie z naruszeniem RODO, mozesz ztozy¢
skarge do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych.

Zawsze nalezy pamietaé, ze nie ma jednej uniwer-
salnej klauzuli informacyjnej. Kazda powinna by¢
przygotowywana z uwzglednieniem specyfiki dane-
go eventu, zakresu i podstaw przetwarzania danych
osobowych oraz (o czym nie nalezy zapominac) gru-
py docelowej do ktdrej klauzule kierujemy. Inaczej
moze ona nie spetniac swojej funkgji i nie chronic¢ nas
przed zarzutem naruszenia RODO.

Pamietaj! Kazdy podmiot, ktéry przetwarza dane
powinien przekaza¢ swoja odrebna klauzule in-
formacyjna osobom, ktérych dane s3 przetwarza-
ne. Jezeli jestes agencja, a Twéj klient wykonat te
prace wzgledem swoich pracownikéw, to nie zna-
czy, ze jestes z tego zwolniony/na podczas organi-
zacji eventu. Obowiazki te nalezy spetni¢ zar6wno
organizujac event stacjonarnie jak i online.

|J www.wieczorekkilarska.pl
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ZASADY DOBREJ WSPOtPRACY

Jak uregulowac wspdtprace, aby czuc sie w niej pdzniej komfortowo? Kilka stéw o komunikacji na linii

klient-agencja-partner.

AUTOR:
Michat Kibil

adwokat, partner w kancelarii DGTL
Kibil Piecuch i Wspélnicy
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Czy potrzebujemy umowy?

Organizacja eventu jest ztozonym procesem. Roz-
poczyna sie od zgtoszenia zapotrzebowania przez
Klienta. Po nim nastepuje etap kreacji, w ktorej pro-
bujemy stworzy¢ wizje eventu oparta na potrzebie
klienta, a na koniec wraz z szeregiem dostawcéw
przystepujemy do finalizacji. Przygotowanie uméw
o organizacje eventu pomiedzy klientem i agencja,
a nastepnie agencja i poszczegdlnymi partneram
zostawiamy na sam koniec. Traktujemy je jako mato
istotne formalnosci, ktére faktycznie musza byc¢ do-
petnione, ale nie majg one wigkszego znaczenia.

Nasze doswiadczenia wskazuja, ze dyskusje na te-
mat zatozen umowy, przewaznie nie pojawiajg sie na
etapie briefu, czy tez nawet przy akceptacji oferty
agencji, ale zdecydowanie pdzniej. Wtedy, gdy obiekt
jest juz zarezerwowany, kiedy domykane sa wszyst-
kie ustalenia dotyczace programu oraz nierzadko
na tydzien czy dwa przed eventem - najczesciej tuz
przed wyptata agencji zaliczki - ,bo pod wyptate
trzeba przygotowac jakis dokument”. W wiekszosci
przypadkéw nastepuje to zdecydowanie zbyt pdzno.

Bardzo czesto zadaje sie nam pytanie, czy w ogdle
pisemna umowa miedzy agencja i klientem jest po-
trzebna. Mam przeciez maile i zaakceptowane briefy.
Faktycznie dla skutecznosci umowy eventowej nie
jest potrzebne jej spisanie. Ponad elementy doty-
czace zasad przetwarzania danych osobowych, tzw.
RODO. Formalizowanie relacji dokumentem nie jest
niezbedne, aby event zrealizowa¢ i dochodzic za nie-
go zaptaty, ale jak méwi stara prawda -umowy pisze
sie na czas ,wojny”, a nie pokoju. Kazda ze stron rela-

cji eventowej powinna sobie przypomnied, jak czesto
po realizacji eventu dochodzi do sporéw, nie co do
zatozen eventu, ale co do szczego6tow tej relaci.

Faktycznie to tylko niektére z wielu pytan, ktére s3
nam zadawane przez agencje eventowe, klientéw
i dostawcéw jeszcze przed rozpoczeciem eventu.
Wszystkie te kwestie nie tylko moga, ale powinny
by¢ ustalone pomiedzy stronami. A Zeby je ustalic,
trzeba rozpocza¢ dyskusje na ten temat juz na sa-
mym poczatku - w tym samym czasie, w ktorym za-
czynamy rozmawiac o koncepcji eventu.

Nasza wtasnos¢ intelektualna

W przypadku obstugi eventéw nie mniej istotng
kwestia od rozliczen sa zasady udzielania licencji
oraz przenoszenia autorskich praw majatkowych
do utworéw tworzonych przez agencje i ich dostaw-
cow. Ustalajac zasady dotyczace praw autorskich,
agencje oraz dostawcy powinni pamietaé, ze prze-
niesienie autorskich praw majatkowych oznacza,
nie mniej nie wiecej tylko to, ze tworca nie bedzie
w przysztosci danego utworu wykorzystywat w swo-
jej dziatalnosci. Aby przenie$é na klienta autorskie
prawa majatkowe do utwordw, agencja w momen-
cie przeniesienia musi sama je posiadac. Osobistych
praw autorskich nie mozna przenies¢, ale mozna je
w umowie ograniczy¢ lub zrzec sie korzystania z nich.
Osobiste prawa autorskie przystuguja tylko i wytacz-
nie tworcy - nie agencji, nie dostawcy, tylko osobie,
ktéra dany utwor stworzyta.

NDA

Méwi sig, ze dane sg ztotem XXI w. Dlatego tez okre-
$leniu zasad ich ochrony przed ujawnieniem powin-
no sie poswiecac szczegdlng uwage w kazdej dobrze
skonstruowanej umowie evetowej. Poufnos$¢ przy
tym nie powinna obejmowac¢ wytacznie informacji
klienta. Wszak agencja oraz partner, réwniez beda
posiadac informacje, przed ktérych wyciekiem chcie-
liby sie chroni¢ (dane o swoich podwykonawcach,
dane dotyczace rozliczen, czy tez know-how agencji

czy ;ADAWALIS’CIE SOBIE KIEDYS TE,
BADZ PODOBNE PYTANIA?

,Co moge zrobic jak klient nie zaptacit nam zaliczki,
a do eventu zostat tydzieri?”

,Czy klient moze wykorzystywac moje koncepcje
kreatywne przy dalszych realizacjach?”

,Co moge zrobic, jesli klient nie ustosunkowuje sie
do moich pytan?”

,Czy moge robic zdjecia pracownikom klienta?”

»Klient wtasnie wypowiedziat mi umowe na kilka
dni przed eventem i méwi, Ze nie zaptaci. Czy on
tak moze?”

»Zostaty 3 dni do eventu i nic nie jest gotowe.
Co moge zrobi¢?”

,Jak moge wykorzystywacé zdjecia z imprezy?”

,Agencja prosi mnie o poufne dane. Jak mamy sie
zabezpieczy¢?”

,Czy bede odpowiadat za btedy dostawcy?”

,Jak mam sie zabezpieczyc, zeby otrzymac¢ uméwionq
ptatnosc?”

i dostawcdw, ktérego ujawnienie do konkurencji mo-
gtoby generowac dla nich znaczacy spadek przycho-
doéw). Jako ze w przypadku ujawnienia poufnych da-
nych, ciezko jest czesto ustali¢ wartos$¢ szkody oraz
zwigzek miedzy powstaniem szkody a dziataniem
naruszajacego, w przypadku uméw NDA powszech-
na i w petni sensowng praktyka jest zastrzeganie
kar umownych. Tak ustalona kara jest niezalezna od
tego, czy doszto do powstania szkody. Dla powstania
obowiagzku zaptaty kary wazne jest tylko, ze doszto
do faktu naruszenia danego obowiazku zachowania
poufnosci. Nalezy pamietad, ze jezeli szkoda zwigzana
Z ujawnieniem mogtaby przekraczaé ustalona kare,
nalezy w umowie zastrzec prawo dochodzenia uzu-
petniajacej odpowiedzialnosci na zasadach ogdélnych.



JAKIE ELEMENTY NALEZY USTALIC
W ROZMOWACH NA TEMAT WARUNKOW
UMOWY?

Te, ktére pézniej moga byc¢ elementem konfliktu po-
miedzy stronami. To najlepsza odpowiedz na tak po-
stawione pytanie. Paradoksalnie najlepiej zaczac od
konca, czyli od zasad wyptaty wynagrodzenia agen-
cji lub dostawcy za realizowana ustuge (przy zatoze-
niu, ze z samego briefu wynika juz szczegétowo za-
kres zadan agencji/dostawcy). Elementami, ktére sa

w tym kontekscie najbardziej problematyczne sa:

Elementami, ktore sa w tym kontekscie
najbardziej problematyczne sa:

A~y Z zaliczkowani
asad}l aliczkowania
kosztéw eventu.

W tym zakresie powinnismy dookresli¢, czy klient
jest gotowy cokolwiek przedptacic. Jezeli tak, to czy
ma by¢ to zaliczka, czy tez zadatek, jaka ma by¢ wy-
sokos$¢ tej przedptaty, kiedy wskazana zaliczka zo-
stanie uregulowana i chyba przede wszystkim, jaki
ma by¢ skutek nieuiszczenia zaliczki/zadatku przez
klienta. Osobiscie, patrzac na sprawe z punktu wi-
dzenia agencji lub dostawcy, rekomendujemy, aby
w sytuacji, w ktoérej strony ustalg jakas forme
zaliczki, brak wyptaty wiazat sie z mozliwoscia
odstapienia od umowy (czyli doprowadzenia do
takiej sytuacji jakby ta umowa nigdy nie byta za-
warta). Takie odstapienie jest oczywiscie mozli-
we bez wprowadzania odpowiedniego zapisu do
umowy, niemniej przepisy nie doprecyzowuja jaki
trzeba wyznaczy¢ klientowi termin na zapfate,
zanim sie od umowy odstapi (méwi sie o termi-
nie odpowiednim) i przede wszystkim wymagaja
(umowa moze to odrebnie okresla¢ - np. przewi-
dujac szybsza forme mailowa), aby oswiadczenie
o odstapieniu zostato doreczone klientowi na pi-
$mie (w oryginale), co w warunkach kroétkich ter-
minéw do eventu moze sie okaza¢ zdecydowanym

utrudnieniem (dobra praktyka jest wprowadzania

szczegotowego kosztorysu, obejmujacego nie tyl-
ko generalne pozycje, ale tez elementy sktadowe
- np. pozycje artystyczne moga zosta¢ dookreslo-
ne poprzez wskazanie, ile kosztuje wystep DJ'a,
aile zespotu muzycznego, bez nadmiernego uszcze-
gbtawiania i wyliczania ceny kazdej ,$rubki”). Nale-
2y sobie jasno powiedzie¢ - dla czesci agencji i cze-
$ci dostawcéw, zaliczkowanie ustugi jest warunkiem
mozliwosci jej realizacji. Nie posiadaja oni czesto
tak duzych srodkéw finansowych, aby kredytowaé
klienta do czasu zaptaty faktury gtéwnej. Tym sa-
mym z ich punktu widzenia ten element moze by¢
potencjalnie bardziej wrazliwy niz kwestia zaptaty

pozostatej czesci naleznosci.

B

Gdy mowa o zaptacie pozostatej czesci naleznosci,

Termin i warunki zaptaty
faktury za realizacje eventu.

wiekszos¢ sporéw na linii klient-agencja-partner
dotyczacych rozliczenia wykonanych prac rozbija
sie o kwestie kwestionowania czesci realizowanych
ustug. Nie wnikajac w przyczyne licznych dyskusji
pomiedzy partnerami eventu, za rekomendowa-
ne nalezy uzna¢ wyrazne dookreslanie w umowie
trybu akceptacji ustugi. Aby unikna¢ sporu co do
petnej kwoty naleznosci, nalezy wyraznie okresli¢
jak wyceniany jest kazdy element ustugi, a w kon-
sekwencji, ktére z nich, jako niekwestionowane,
powinny zosta¢ uznane przez klienta w pierwszej
kolejnosci, a co do ktérych strony moga sie spie-
ra¢. W innym wypadku dyskusje o wynagrodzeniu
agencji/dostawcy beda sie odnosic¢ zawsze do catej
kwoty zlecenia. Warto réwniez okresli¢ od czego
zalezy wymagalnosc faktury, tak aby najmniej byto
w tym uznaniowosci. Dla przyktadu umieszczanie
postanowien uzalezniajacych ptatnos¢ faktury od
jej akceptacji przez klienta stanowi powazne zagro-
zenia, jako ze akceptacja klienta co do zasady zalezy

wytacznie od jego uznania.

Z PERSPEKTYWY EKSPERTA
RODO

Gdy o poufnosci mowa, nie mozna zapomnieé
w dyskusjach z klientem o uregulowaniu zasad prze-
twarzania danych osobowych. Tak jak nie ma jednej
dobrej umowy dotyczacej przetwarzania danych
osobowych, tak nie ma jednego generalnego zbioru
zasad, jakimi powinno sie kierowac¢ przy powierze-
niu przetwarzania danych. W kazdym przypadku
odrebnie nalezy:

1) zidentyfikowac dane, jakie beda przetwarzane,

2) ustali¢ kto i na jakiej podstawie bedzie ich admi-
nistratorem,

3) ustali¢ kto i na jakich zasadach bedzie je przetwa-
rzat,

4) ustali¢ kto jest obowigzany do wypetniania obo-
wiazku informacyjnego i w jakim zakresie.

Bez odpowiedzi na powyzsze pytania, nawet naj-
lepszy wzdr umowy o powierzenie przetwarzania
danych bedzie nieadekwatny, a tym samym bedzie
narazat strony umowy na odpowiedzialno$¢ przed
PUODO.

Wyjscie zumowy

Czasem bedziemy mieli do czynienia z przypadkiem
w ktérym klient, agencja lub partner beda chcieli lub
musieli wycofac sie zumowy albo powierzy¢ realiza-
cje umowy jakiemus podmiotowi trzeciemu na ryzy-
ko i koszt wykonawcy. Niejako wyprzedzajac to, co
moze sie wydarzyc, osoby przygotowujace umowy
powinny zastrzec w nich postanowienia, ktére beda
minimalizowaty straty, w tym koszty, ktorych sie nie
uda odzyskac lub pozwolg zmieni¢ mato rzetelne-
go podwykonawce na takiego, ktory jest wigkszym
gwarantem sukcesu.

Czy cos jeszcze?

W zaleznosci od charakteru eventu, obowigzkéw
stojacych po stronie wykonawcéw, charakteru
umowy taczacej strony (umowa ramowa lub na or-
ganizacje konkretnego eventu), a takze ilosci stron
zaangazowanych w event, elementéw wymagaja-
cych dookreslenia moze by¢ zdecydowanie wiecej,
niz to co zostato podane jako przyktad powyzej
- w szczegodlnosci przy organizacji incentivéw na po-
graniczu ustugi eventowej oraz ustugi turystycznej.
Niestety tak jak nie ma dwdch takich samych even-
téw, tak réwniez nie powinno by¢ dwadch takich sa-
mych umoéw eventowych. Kazda powinna byc¢ dosto-
sowana do konkretnego przypadku z poprzedzeniem
jej szczegdtowa analiza potrzeb wszystkich stron.
W innym wypadku umowa moze sie okazac bezuzy-
teczna, a nawet moze czyni¢ wiecej ztego niz dobrego.

www.dgtl.law
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LIDERZY PRZYSZtOSCI
W ZMIANIE

Do tej pory liderzy byli przyzwyczajeni do kontroli, co przektadato sie na tworzenie planéw i strategii.
Tymczasem planowanie dtugoterminowe sie nie sprawdza, a wiedza o zmieniajacej sie rzeczywistosci
nie wystarcza. Potrzebne sg nowe kompetencje, wymagajace od lideréw ciggtej adaptacji do zmiany

w nieprzewidywalnym swiecie.

AUTOR:

Lena Czernecka
trener biznesu, facylitator turkusowej zmiany,
psycholog, psychoterapeuta Gestalt. Od ponad
17 lat wspiera jednostki i organizacje, budujac
Swiadomos¢, rozwijajac inteligencje emocjonalng
i odpornosc¢ psychiczna oraz pomaga liderom
w zmianie i przekraczaniu barier.
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Liderzy tworza przysztos¢ - czyli jak wprowadzaé
zmiany w swiecie V.U.C.A

Zyjemy w czasach, gdzie jedyna stata jest zmiana.
Rzeczywistos¢ lideréw w wielu organizacjach, a tym
bardziej w branzy eventéw, jest nieprzewidywalna,
zmienna, ztozona i niejednoznaczna, a w dodatku
pod presja i z pozornie zaangazowanymi pracow-
nikami. Pomimo praktyki zarzadzania i licznych
programoéw rozwojowych liderzy moga czuc sie za-
gubieni w biezacej rzeczywistosci. Dzieje sie tak dla-
tego, ze do tej pory byli przyzwyczajeni do kontroli,
co przektadato sie na tworzenie planéw i strategii.
Tymczasem planowanie dtugoterminowe sie nie
sprawdza, a wiedza o zmieniajacej sie rzeczywisto-
$ci nie wystarcza. Potrzebne s nowe kompetencje,
by odnalez¢ sie w $wiecie, ktéry po tragedii Wold
Trade Center w 2001 roku zostat Swiatem V.U.C.A.
(z ang. volitile, uncertain, complex, ambiguity). Swiat
ten jest zmienny, ztozony, niepewny i dwuznacz-
ny. Wymaga od lideréw ciagtej adaptacji do zmiany
w nieprzewidywalnym sSwiecie. Ustyszatam kiedys,
ze przetrwanie w $wiecie nie jest obowigzkowe, jed-
nak jesli chcesz przetrwac to rozwdj i zmiana sa obo-
wigzkowe. Jak wiec wprowadzac zmiany i zarzadzaé
zagubieniem swoim i innych?

Jak najczesciej reagujemy na zmiane?

Zazwyczaj reagujemy lekiem. Dlaczego boimy sie
zmian? Bo boimy sie smutku. Kazdej zmianie towa-
rzysza emocje, z ktérymi w wigkszosci nie jestesmy
zaprzyjaznieni. Otoczenie chce nas zacheci¢ (mowi:
nie smuc sie, to minie, wyjdzie ci na dobre). Kazdej
zmianie towarzyszy lek i smutek. Zeby wej$¢ na
nowa gore, najpierw trzeba zej$¢ ze starej. Jak za-
tem wprowadzac¢ zmiane i zachecac innych do jej
szybszej adaptacji? Jak sobie samemu mniej szkodzic¢
i tym samym wptywac jako lider na przyjecie zmiany
przez innych?

Zanim odpowiem na to pytanie, przytocze ekspery-
ment K. Blancharda. Wyobraz sobie, ze stajesz na-
przeciwko osoby, ktérej nie znasz. Masz minute, by
w milczeniu poprzygladaé sie sobie uwaznie. Zadnych
rozméw. Zapamietujesz rysy twarzy, wyglad, cechy
charakterystyczne. Po minucie obracasz sie plecami i
zmieniasz w swoim wygladzie piec rzeczy. Twdj part-
ner powinien méc dostrzec zmiany, gdy ponownie na
ciebie spojrzy. Odwracasz sie twarza i identyfikujesz
zmiany. Udato sie. Myslisz, ze to koniec. Tymczasem
ponownie stan plecami naprzeciwko tej samej osoby
i wprowadz kolejne dziesie¢ zmian. Powrét do po-
przedniego wygladu jest niemozliwy. Myslisz, ze to
szalenstwo, ale ten eksperyment wyraznie pokazuje
co dzieje sie z ludzmi w zmianie.



ZADAM CI TERAZ TRZY PYTANIA:

Jak sie czutes, obserwujac partnera w milczeniu?

O Czy bliski kontakt z nieznana osobg wzbudzit
twdj entuzjazm, rados¢, poczucie komfortu? Raczej nie?
A moze spowodowat zagubienie, skrepowanie i niepew-
nos¢?. Ta odpowiedz jest ci blizsza. Dlaczego tak sie dzieje?

Whiosek pierwszy brzmi: za kazdym razem,
gdy robisz co$ nowego - reagujesz podobnie, bo
robisz cos, czego nie znasz.

W jaki sposéb wprowadzates zmiany? Czy w my-

O Slach pozbywates sie kolejnych czesci garderoby,

czy raczej cos dodawates? Zmiana, szczegodlnie zwigzana

z wysitkiem, kojarzy sie z rezygnacja, bo musze cos sobie

odjaé. Trudno od razu zobaczy¢ korzysci. Czy przyszto Ci

do gtowy, zeby sobie wzajemnie pomagac? To nie byto
zakazane.

Whiosek drugi: zmiane przezywamy w osamot-
nieniu, pomimo faktu, Zze ten proces dotyczy
wszystkich.

? Na koniec zastanéw sie, co zrobites w myslach po
O zakonczonym eksperymencie? Wrécites do po-

przedniego wygladu?

Whiosek trzeci: nawet jesli czujesz sie komfor-

towo po wprowadzeniu zmiany to i tak szybko
z niej rezygnujesz. Trwata zmiana jest efektem jej we-
wnetrznego pragnienia, a nie powinnoscia. Decyzje
podjete pod wptywem racjonalnych przestanek nie s3
tym samym, co wewnetrzne wybory.

William Ury (przedstawiciel czotowej szkoty ne-
gocjacji) powiedziat kiedys: ,W konfrontacjach
zwyciezaja ci, ktorzy, zanim ogtosza zmiane i po-
dejma dziatanie na zewnatrz, méwia ,tak” samym
sobie”. Zagubienie lidera w $wiecie V.U.C.Awzma-
ga zagubienie pracownikéw. Zagubienie podsyca
nadzieja, ze kto$ inny podejmie decyzje, wezmie
odpowiedzialnosé i przezyje te wszystkie uczucia.

Z tego stanumoze wyrwac cie tylko jasny przekaz:
NIKT NIE PRZYJDZIE. Gdy bedac liderem, przyj-
miesz to do wiadomosci, mozesz zdecydowac

Z PERSPEKTYWY EKSPERTA

czy wybierasz narzekanie, czy akceptujesz bycie
w zmianie. To, co moze pomadc zarzadzi¢ zagubie-
niem to system technik, ktérych podstawa jest
dyscyplina. Oznacza ona odsuwanie przyjemno-
$ci, a przyjmowanie niewygodny (wspomnianego
juz momentu patrzenia w milczeniu na nieznana
osobe). Odsuwanie przyjemnosci zasila kontrole
emocji, bo daje przestrzen na wyrazenie obaw,
leku i frustracji, dzieki czemu mozesz zaczac dzia-
tac. To z kolei pomaga pozosta¢ wiernym faktom
i nie oktamywac samego siebie.

JAK LIDER PRZYSZ£OSClI WPROWADZA ZMIANY?

Pewnie spotkates sie z opinia, Ze zmiana wzbudza opér. Prawda jest taka, ze ludzie mniej oporuja
na zmiane, niz na fakt bycia kontrolowanym. Dlatego pracujac z ludZzmi i uczestniczac w zmianie,

warto zadaé sobie pytanie: dlaczego inicjatywy wprowadzania zmian zawodza?

TRZY PULAPKI LIDEROW, KTORE
POWODUJA, ZE PROCES ZMIANY
JEST NIEKONSTRUKTYWNY:
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JAK WPROWADZAC ZMIANY
I ANGAZOWAC INNYCH?

G 1. Zasada Fair Process stworzona przez
W. Chan Kim i Renee Mauborgne znana jako 3 E.
Sktada sie z trzech etapow:

e Engagement - czyli zaangazowanie. Zeby za-

angazowac innych, wystarczy zapytac: co myslisz
o tym projekcie, wydarzeniu, kliencie? Co stwarza pro-
blem? A nastepnie wystucha¢ odpowiedzi. Da¢ poczu-
cie, ze kazda wypowiedz jest wazna. Gtéwnym celem
tego etapu jest poznanie faktéw, subiektywnej oceny
pracownika w danej sytuacji. Dzieki odpowiedziom
- lider moze przygotowac sie do drugiego kroku.

e Explanation - to moment wyjasnienia, dlaczego
konieczna jest zmiana. Aby ludzie uwierzyli w koniecz-
nos¢ zmiany, potrzebuja zobaczy¢ zaangazowanie
lidera wyrazone emocjami. Powiedzenie, Zze dana sy-
tuacja ma wptyw, pokazuje ludzka twarz, bo przeciez
jego ta zmiana tez dotyczy. Inaczej brzmi rozpoczecie
spotkania od ,to dla mnie trudna decyzja, miatem nie-
przespana noc, jednak decyduje sie na wprowadzenie
takich zmian, bo..., niz ,musimy zamkna¢ projekt, bo sie
nie optaca”.

e Expectation Clarity - na tym etapie lider omawia,
w jaki sposob bedzie przebiegat proces zmian. Wyja-
$niaiodpowiada na watpliwosci i jednoczesnie definiu-
je oczekiwania. Taki proces angazuje ludzi i daje szanse
na poznanie petnej perspektywy. Jak pokazujg badania
autoréw tej metody, podnosi morale w zespole oraz
zwieksza autorytet lidera w oczach zespotu.

2. Model obaw w zmianie - narzedzie stworzo-
O ne przez K. Blancharda, bedace opisem szesciu
poziomdéw zagubienia pracownikéw, wynikajacych
z braku danych. Lider ma zadanie rozwia¢ obawy,
udzielajac odpowiedzi pytania, dzieki czemu zmniejsza
sie poziom leku, a wzrasta otwartos¢ na adaptacje do
nowej sytuacji.

TE SZESC OBSZAROW TO:

1. Zagubienie informacyjne: Po co nam zmiana? Czym jest? Co teraz nie dziata?

2. Zagubienie osobiste: Co konkretnie zmieni sie wzgledem mnie? Czego mam sie nauczy¢?

3. Zagubienie procesu: Jaka bedzie struktura? Jaki bedzie moj zakres odpowiedzialnosci?

4. Zagubienie wptywu: Czy ta zmiana i ten wysitek jest tego wart? W czym ta zmiana mnie rozwinie?
5. Zagubienie wspétpracy: Kto jeszcze, oprécz mnie, uczestniczy w zmianie? Co inni wiedza?

6. Zagubienie rozwoju: Co bedzie nastepnym krokiem? Czy to sie optaca? Czy warto?

Kiedy pracownik to wie, znika zagubienie, ktére lidera do dziatania. Wszystko jest testem albo
rodzi napiecie i ustepuje miejsca czekaniu, kté- treningiem. A kotwica bezpieczenstwa w Swiecie
re daje spokdj. Warto na koniec doda¢, ze kazde V.U.C.A jest akceptacja permanentnej zmiany.
rozstanie, konczenie czegos, weryfikuje moc
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TAJNIKI SEMANTYKI

Zgodnie z nurtem poznawczym to, w jaki sposob myslimy o waznym dla siebie celu, ma kluczowe
znaczenie dla jego osiggniecia. Istotna jest tutaj Swiadomos¢, ze mozg nie przetwarza faktéw i nie ma
zdolnosci odrozniania wyobrazen od obiektywnej rzeczywistosci. Umiejetnosé rozpoznawania

i kontrolowania nawykoéw semantycznych, ktore na ogodt sg nieSwiadome, moze okazac sie pomocna

w komunikacji z klientem.

AUTOR:

dr Tomasz Drozdz
psycholog, trener, coach PCC, psychoterapeuta
poznawczo - behawioralny, specjalista
psychoterapii uzaleznien i mentor rozwoju
osobistego.

Ponizejwyszczegolniono najczestsze nawyki seman-
tyczne utrudniajace realizacje celéw, na ktére warto
zwréci¢ uwage we wiasnej komunikacji i wypowie-
dziach klienta oraz propozycje, jak mozna z nim pra-
cowad w tego typu sytuacjach.

Wazne jest jednak zaakcentowanie, Ze to my na-
dajemy danym stowom znaczenie i okreslamy kie-
runek, w jakim chcemy péjsé.

,To mnie stresuje”, ,To mnie denerwuje”, , Klient mnie do-
tuje”, , Projekt mnie dobija”

To nie fakty powoduja nasze zdenerwowanie, tylko
nasza opinia na ich temat. To my sami sie denerwuje-
my, poniewaz oceniamy dang sytuacje w taki sposéb,
w ktéry aktywujemy u siebie stres. Jezeli bedziemy
mieli swiadomos$¢, ze nasze emocje sg wynikiem
przekonan, bedziemy mogli zmienic niektére z nich,
a tym samym zwiekszymy prawdopodobienstwo
osiggniecia wyznaczonego celu. Emocje powstajg
w naszych mézgach, stad tez, w tej samej sytuacji lu-

dzie zachowuja sie w rézny sposéb.

Wazne jest przyjecie przez nas odpowiedzialnosci

za wiasne emocje i uczucia.

Uogdlnienia: zawsze, nigdy, nikt, kazdy, wszyscy, nic itd.
np. ,hic mi sie nigdy nie udaje”

Alfred Korzybski, pionier badan nad wptywem se-
mantyki na zachowanie twierdzit, ze ,zawsze i nigdy”
nie odpowiadaja rzeczywistosci i nalezy ,zawsze
pamietac, by nigdy ich nie uzywac”. Sg to absoluty-
styczne stwierdzenia i rzadko, jezeli w ogole kiedy-
kolwiek, odpowiadaja rzeczywistosci. Bardzo tatwo
mozna znalez¢ przyktady na nieracjonalnos¢ takie-
go myslenia. Niemniej jednak, myslac w okreslony
sposob, ludzki mézg stara sie znalez¢ potwierdzenie
dla swoich przekonan, przetwarzajac informacje
0 rzeczywistosci w sposab, ktéry jest z nimi zgodny.
Zagrozeniem z tym zwigzanym jest samospetniajaca
sie przepowiednia ,nic mi sie nigdy nie udaje” i wy-
cigganie wnioskéw na podstawie naszej niepetnej

lub wrecz zafatszowanej informacji.

Wazne, aby przy planowaniu celu rozwazy¢ kaz-
da sytuacje ze wzgledu na ptynace z niej szanse
i zagrozenia oraz skupienie sie na konkretnym za-

chowaniu.

Porazka

Nie ma takiej rzeczy jak ,porazka’, jest jedynie nie-
pozadany rezultat. Sfowo to niewiele znaczy, a jest
bardzo silnie nacechowane negatywnymi emocjami.
Wiele oséb myslacych w taki sposéb chce, jak naj-
szybciej zapomniec o tym, co sie wydarzyto. Z tego
powodu nazwanie jakiego$ wydarzenia porazka
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silnie wptywa na negatywny odbiér tej sytuacji i od-
biera mozliwos¢ wyciagniecia wnioskéw. Prowadzi
to czesto do powtarzania tego samego zachowania
i kolejnej ,porazki”.

Wazne jest takie planowanie przez nas celéw, aby
wyciagajac wnioski z niepozadanych rezultatéw,
zwiekszac przy tym prawdopodobienstwo osiaga-
nia przez nas tego, czego chcemy.

,Nie moge, to jest niemozliwe”

Jezeli zaktadamy i jesteSmy szczerze przekonani,
Ze nie mozemy czego$ zrobié, to nasz mézg natych-
miast podsunie nam wiele powodoéw, dla ktérych
,nie moze tego zrobi¢” i najprawdopodobniej nie
podejmiemy zadnego konstruktywnego dziatania.
Mézg rozumie oraz przetwarza wyrazy w sposéb do-
stowny i zaczyna gromadzi¢ dowody potwierdzajace
zwerbalizowane uprzednio spojrzenie na $wiat. Ma
to negatywny wptyw na obiektywne dostrzeganie
szans i zagrozen zwigzanych z dang sytuacja oraz na
mozliwo$¢ znalezienia rozwigzan. Jesli z kolei jeste-
$my przekonani, ze mozemy co$ zrobic, przychodza

nam czesto na mysl gotowe rozwiazania i sposoby

Model Zdrowej Semantyki jest czescig Racjonalnej Terapii
Zachowania (RTZ) spojnego i wszechstronnego systemu
psychologicznego opartego na nowoczesnej teorii uczenia

sie oraz neurofizjologii. Metoda nalezy do nurtu poznawczo

- behawioralnego, a jej tworca jest znany psychiatra amerykanski
Dr Maxie C. Maultsby, Jr. Metoda wykorzystywana jest czesto

w biznesie, coachingu i poradnictwie, a takze terapii i pomocy
psychologicznej. Istotna role odgrywaja w programie takie
zagadnienia, jak: ABCD emocji, zasady semantyki, zmiana nawykoéw
poznawczo-emocjonalnych oraz zasady racjonalnego myslenia.

poradzenia sobie z dang sytuacja. Poprzez stworze-
nie wyobrazen odczuwamy takze przyptyw energii
i czujemy sie zmotywowani, by zrobi¢ pierwsze kroki

w pozadanym kierunku.

Wazne jest dokonanie doktadnej kalkulacji tego,
co jest potrzebne do realizacji danego zadaniai je-
Zeli to konieczne, ewentualne sSwiadome zaniecha-

nie dziatania ze wzgledu np. na zbyt duze koszty.

Musze

Przymus oznacza brak wyboru, co prawie nigdy nie
jest rzeczywistoscia, a w naszej kulturze kojarzony
jest bardzo negatywnie. Jezeli myslimy, ze co$ ,mu-
simy” zrobi¢, to czesto cel przestaje miec¢ dla nas
pozytywna wartos$¢. Dodatkowo zaczynamy szukac
mozliwosci ,obejscia” przymusu i odczuwamy nie-
przyjemne emocje. Wierzac, ze jesteSmy zmuszeni
co$ zrobi¢, nawet cos$, co lubimy robi¢, odczuwamy
ztosé, spadek motywaciji i energii. Stowa “musze” moz-
na uzy¢ w zdrowy sposob w formie warunkowej np. je-
zeli chce utrzymac rodzine, to musze pracowac. Jednak
zrobienie wszystkiego, by utrzymac rodzine, pozostaje
wyborem.

Wazne jest uswiadomienie sobie, ze w zdecydowa-
nej wiekszosci sytuacji w zyciu dokonujemy wybo-
ru. Wybor moze by¢ bardziej lub mniej pozadany,

ale istnieje. W rzeczywistosci sami wybieramy
wykonywanie istotnych dla nas zadan w zwiazku
z tym, Ze czego$ chcemy lub chcemy czegos$ unik-
nac. Uswiadomienie sobie to, czego chcemy i co
jest dla nas wazne, ma podstawowe znaczenie
i jest kluczowe dla osiagniecia istotnych dla nas ce-
Ié6w. Majac swiadomos¢ wyboru, mozemy réwniez
$wiadomie zrezygnowac z niektorych zadan.

Trudne, problem

Podobnie jak ,musze” stwierdzenie ,to jest trudne”
dziata, jak ,bloker” zmniejszajacy prawdopodobien-
stwo osiagniecia celu. Jest to znakomita ,furtka’,
z ktorej korzystamy, nie majac ochoty czego$ zrobic.
Myslac o czyms w taki sposob, czesto usprawiedliwia-
my sami przed sobg unikanie wyzwan, jakie niesie ze
soba zycie. S3 jednak takze osoby, dla ktorych myslenie,
Ze cos jest trudne” wiaze sie ze zwigkszeniem motywacji.

Wazne jest takie sformutowanie przez nas ce-
16w, aby uniknaé myslenia o nich w kategoriach
problemu. Warto raczej pamietac, ze cel stanowi
wyzwanie, z ktérego ptyna potencjalne korzysci.
W rzeczywistosci wiekszos¢ z tego, co jest wazne
i wartosciowe w Zyciu np. studia, praca, rodzina,
wymaga czasu i wysitku.

Sprébuje
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Myslac o osiagnieciu jakiego$ celu w kategoriach
»Sprobuje” dajemy sobie prawo do wahania i zanie-
chania czynnosci czesto jeszcze przed jej wykona-
niem. Jest to kolejna wymoéwka zmniejszajaca praw-
dopodobienstwo osiggniecia celu, a takze jeden ze
skuteczniejszych zabdjcow motywacji, poniewaz od
poczatku sugeruje mozliwos¢ niepowodzenia. Stowo

to zmienia znaczenie w sytuacji, gdy dana osoba wy-

'J www.optimotiv.pl

konuje jakie$ zadanie lub czynnos¢ po raz pierwszy,
np. ,sprobuje teraz zjechac na nartach”.

Wazne jest uswiadomienie sobie réznicy pomie-
dzy ,prébowaniem”, a ,dziataniem”. Jezeli mamy
jasno okreslony cel, istotne abysmy zaczeli go
realizowaé. Myslenie o mozliwej porazce, po
pierwsze jest Zrodtem stresu, a po drugie znacznie
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utrudnia skuteczne dziatanie i jego realizacje.

Jak, ale...”

Jest innym sposobem na powiedzenie ,nie”, a jedno-
czesnie odbiera negacji mozliwos¢ rzeczowej dysku-
sji o jej przyczynach. Czesto usprawiedliwiamy takze
w ten sposob dziatanie w sposob nawykowy.

Wazne: ,ale” jest ,kasownikiem” to, co jest po ,ale”
czesto przeczy temu, co jest przed ,ale”. Warto sie
upewnié, czy ktos zgadza sie z nasza argumenta-
cja, czy nie.

,Nie mam czasu”

Czas nie moze byc¢ ,posiadany”, nie mozna go wiec
tez ,straci¢”. Stwierdzenia takie buduja alibi dla na-
szej nieskutecznosci i zapobiegaja checi wzigcia
odpowiedzialnosci za siebie. Doba umownie trwa
24 godziny i uptywa ze stata szybkoscia niezaleznie
od naszej percepgji.

Wazne jest, aby$smy uswiadomili sobie, ze sami
ustalamy priorytety i okreslamy, co jest dla nas
wazne, wazniejsze i najwazniejsze w ramach tych
24 godzin. Czas jest ,nierozciagliwy”, dlatego ko-
nieczna jest jego Swiadoma organizacja. Dopiero z
ta Swiadomoscia mozna zaplanowac i zrealizowaé
pewne czynnosci lub swiadomie z nich rezygno-
wac.

,Nie miatem okazji tego zrobi¢”
Podobnie jak ,czas”, ,okazja” jest doskonatg wymdw-
ka dla ,niezrobienia tego, czego nie chcemy i nie

mamy na to ochoty”.

Wazna jest Swiadomos¢ zasobow i przyjecie odpo-
wiedzialnos¢ za realizacje celu.
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PROFESJONALNY ORGANIZATOR
KLUCZEM DO SUKCESU WYJAZDU

INCENTIVE

AUTOR:

Daria Rzadkiewicz
Head of Operations & PR,
Stowarzyszenie Organizatoréw Incentive Travel

Firma zlecajaca realizacje wyjazdu powierza agencji
incentive swoj najwiekszy ,skarb” - najwazniejszych
pracownikéw, partneréw lub kluczowych klientéw,
dla ktérych jest to nagroda za wyrdzniajace sie wy-
niki. Dlatego tak wazne jest, aby wyjazd ten zostat
L,uszyty na miare” przez doswiadczonego i rzetelne-
go organizatora, ktéry zadba o najmniejsze szcze-
goty projektu. Organizator wyjazdu bierze na siebie
ogromng odpowiedzialnos$¢, nie tylko za efektyw-
nos¢ programu i bezpieczefnstwo uczestnikéw, ale
tez za wizerunek zleceniodawcy.

Sprawdz uprawnienia organizatora

Kazdy profesjonalny organizator powinien przede
wszystkim spetnia¢ kryteria formalne pozwalaja-
ce mu na realizacje ustugi incentive travel, a wiec
wypetnia¢ obowiazki organizatora turystyki, ktére
naktada na niego ustawa z dnia 24 listopada 2017 r.
o imprezach turystycznych i powigzanych ustugach
turystycznych.

Wyjazd incentive jest impreza turystyczna, wiec
kazdy organizator ma ustawowy obowiazek posia-
da¢ wpis do Centralnej Ewidencji Organizatoréw
Turystyki i Przedsiebiorcow Utatwiajacych Naby-
wanie Powiagzanych Ustug Turystycznych. Centralna

Ewidencja prowadzona jest na podstawie danych do-
starczanych przez marszatkdéw wojewddztw, ktérzy
prowadza rejestr organizatoréw turystyki w danym
wojewddztwie.

Impreza turystyczna to potaczenie co najmniej
dwodch réznych rodzajéw ustug turystycznych na
potrzeby tej samej podrézy lub wakacji, pod warun-
kiem, ze nabywane sa w jednym punkcie sprzedazy
czy oferowane sg w jednej cenie catkowitej, ktéra
obejmuje wszystkie te ustugi. Wszystkie ustugi,
ktére spetniaja ustawowa definicje imprezy tury-
stycznej, powinny by¢ realizowane wytacznie przez
organizatoréw posiadajacych wpis do rejestru Or-
ganizatordéw Turystyki i Przedsigbiorcéow Utatwiaja-
cych Nabywanie Powiagzanych Ustug Turystycznych.
Niestety na polskim rynku funkcjonuje wiele firm,
ktére bez uprawnien organizujg wyjazdy incenti-
ve, kuszac niska ceng i wykorzystujac niewiedze
klientéw. Nierzadko tez agencje eventowe czy mar-
ketingowe, ktére poszerzajg swoje portfolio ustug
o wyjazdy motywacyjne, nie zdaja sobie sprawy, iz
zaczynaja realizowac ustugi, ktore podlegaja ustawie
z dnia 24 listopada 2017 r. o imprezach turystycz-
nych i powigzanych ustugach turystycznych. Zgodnie
z ustawa wpis do rejestru obowiazuje juz na etapie
ofertowania ustugi. Niewiedza takiego organizatora




nie zwalnia go z odpowiedzialnosci za impreze i jej
uczestnikéw oraz poniesienia konsekwencji praw-
nych czy odpowiedzialnosci karnej za dziatania nie-
zgodne z prawem.

Zweryfikuj zabezpieczenia finansowe

Obecny system zabezpieczen finansowych jest zto-
zony z dwdch filaréw i gwarantuje zwrot 100% kosz-
tow poniesionych przez zleceniodawcdw wyjazdéw
w przypadku utraty ptynnosci finansowej i ogtosze-
nia niewyptacalnosci przez organizatora turystyki.
Organizator wyjazdu powinien posiada¢ odpowied-
nio wysokie zabezpieczenie finansowe w postaci
np. gwarancji ubezpieczeniowej (1 filar) oraz od-
prowadzac comiesigczng sktadke do Turystycznego
Funduszu Gwarancyjnego (2 filar) za kazdego klien-

ta-osobe, bioraca udziat w imprezie turystycznej.

Warto zweryfikowac, na jaka kwote jest gwarancja
ubezpieczeniowa organizatora oraz jaki jest jej za-
kres terytorialny (Polska, Europa, kraje pozaeuro-
pejskie), jaki zakres ustug turystycznych obejmuje
oraz jakiego rodzaju transportu dotyczy (np. czy do-
tyczy czarteréw). Nalezy zwrdécié szczegdlng uwage
na wysokos¢ sumy gwarancyjnej, ktéra zalezy od ob-
rotéw organizatora - czy jest ona wystarczajaca jako
zabezpieczenie wyjazdu. Minimalna kwota ustawo-
wa dla organizatorow korzystajacych z lotow czarte-
rowych wynosi ponad 320 000 PLN. Dla poréwnania
SOIT rekomenduje gwarancje na poziomie minimum
500000 PLN. Firmy, ktore zlecaja organizacje wyjaz-
du incentive agencjom marketingowym korzystaja-
cym z touroperatorow jako poddostawcow, powinny
by¢ réwniez swiadome, ze agencja marketingowa
jako organizator wyjazdu ma takze ustawowy obo-
wigzek posiadania wpisu do rejestru oraz wymagane
gwarancje ubezpieczeniowe. Gwarancje poddo-

stawcy nie chronig zleceniodawcy takiego wyjazdu.

To czy organizator ma odpowiednie uprawnienia
i zabezpieczenia finansowe mozna sprawdzi¢ na
stronie Turystycznego Funduszu Gwarancyjnego
https://ewidencja.ufg.pl/

Korzystaj z doswiadczonych agencji

Wedtug Stowarzyszenia Organizatoréw Incentive
Travel (SOIT) o skutecznosci incentive travel decy-
duje: prawidtowy wybor kierunku i programu dopa-
sowanego do grupy docelowej oraz postawionych
celéw, szczegdtowe planowanie, wysoki poziom
dbatosci o bezpieczenstwo uczestnikéw oraz kom-
pleksowa obstuga podrézy na kazdym etapie jej
trwania.

Wazne wiec jest, aby organizator posiadat doswiad-
czenie w realizacji projektéw incentive, najlepiej
poparte referencjami od innych klientéw, znat bar-
dzo dobrze specyfike danej destynacji oraz wspoét-
pracowat ze sprawdzonymi dostawcami na miejscu.
To wtasnie doswiadczone agencje posiadajg wypra-
cowane przez lata kontakty i unikalny know-how
w projektowaniu scenariuszy wyjazdéow. Warto
korzystac z ekspertéw od konkretnych kierunkdw,
a takze z agencji incentive, ktére sa wyspecjalizowa-
ne w okreslonym rodzaju wyjazdéw np. sportowych,
kulinarnych czy enologicznych. Pomocne w poszuki-
waniu organizatorawyjazdu incentive travel sg orga-
nizacje branzowe np. SOIT, ktéry wobec zrzeszonych
agencji incentive stosuje wysokie kryteria obejmuja-
ce wskazniki zapewniajace bezpieczenstwo i jakosé

realizacji ustug incentive travel.

Stosuj dobre praktyki przetargowe

Firmom, ktére zdecyduja sie na zorganizowanie
przetargu na ustugi incentive travel, przydatne beda
wskazowki i dokumenty rekomendowane w ,Biatej
Ksiedze Branzy Komunikacji Marketingowej - naj-
lepsze praktyki i narzedzia przetargowe”. Biata Ksie-
ga to pigutka standarddéw i wiedzy, ktéra powstata
w wyniku Dialogu Branzowego zainicjowanego
przez SAR (Stowarzyszenie Komunikacji Marketin-
gowej) i PSML (Polskie Stowarzyszenie Menedze-
row Logistyki i Zakupdw), do ktérych dotaczyty inne
organizacje branzowe, w tym SOIT jako partner me-
rytoryczny w obszarze incentive travel.

W rezultacie kilku miesiecy prac projektowych eks-
perci z dziatéw zakupdw oraz SOIT opracowali naj-
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lepsze praktyki prowadzenia przetargdéw i procesu
zakupu ustug incentive travel, ktére pozwalaja prze-
prowadzi¢ postepowanie przetargowe w sposéb
najbardziej efektywny. Dla zakupu incentive travel
oznacza to chociazby unikanie double booking'u
i sztucznego windowania cen w systemach rezer-
wacyjnych hoteli i linii lotniczych. W ramach dialogu
opracowano ponadto dokumenty, takie jak:

© Wzdr dwustronnej umowy o poufnosci

e Zapytanie o informacje Incentive Travel tzw. RFI
© Brief - przetarg Incentive Travel RFQ

® Brief - przetarg Incentive Travel RFP

o Wzér kosztorysu Incentive Travel

® Arkusz Oceny w przetargu RFP Incentive Travel

Narzedzia te beda pomocne w procesie komunikacji
z potencjalnymi dostawcami i w dokonaniu wyboru
wtasciwej agencji incentive. Realne korzysci stoso-
wania praktyk i narzedzi wypracowanych w Biatej
Ksiedze to takze zwiekszenie efektywnosci procesu
przetargowego oraz poprawa relacji jako$¢ - cena,
a takze pozytywny wptyw na transparentnos¢ rela-
cji z organizatorem wyjazdu. Rozdziat Biatej Ksiegi
dotyczacy Incentive Travel dostepny jest na stronie:
https://dobryprzetarg.com.pl/.

Co jeszcze warto wiedziec o organizatorze?

Poszukujac wtasciwej agencji do realizacji projektu
incentive travel, nalezy sprawdzi¢ takze podstawo-
we Zrddta informacji o organizatorze, ktére moga
by¢ pierwszym etapem weryfikacji - jak strona
internetowa czy profile w social media. Rzetelna
agencja bez wahania przedstawi takze oswiadczenia
o niezaleganiu z ptatnosciami publicznoprawnymi
(ZUS, Urzad Skarbowy) czy o braku wpisu do Kra-
jowego Rejestru Dtugéw. Poszukujac najlepszych
dostawcéw, warto sprawdzi¢ cztonkdéw organiza-
cji branzowych oraz laureatéw nagréd branzowych
i biznesowych. Szczegdlnie w obecnej sytuacji warto
zainwestowa¢ w sprawdzonych, doswiadczonych
i bezpiecznych dostawcow.

'J www.soit.net.pl
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UKRYTA SPOLECZNOSC

Organizatorzy wydarzen zaczng sledzic¢ i analizowac ukryte rozmowy spotecznosciowe.
Termin ,ukryta spotecznosc” jest czesto podrzucany przez marketerow. Czym jest ,dark social”,

jak wptywa na twojg marke i jak jg mierzyc?

AUTOR:
dr Krzysztof Celuch

prezes Celuch Consulting; trener, konsultant
biznesowy, wyktadowca akademicki. Specjalizuje
sie w doswiadczeniu wydarzen, przywddztwie,
event marketingu.

Aplikacje do przesytania wiadomosci wciaz sie roz-
wijaja - i proces ten nie bedzie miat konca - oferujac

wiele nowych mozliwosci marketerom.

Nagroda: miliardy aktywnych uzytkownikéw mie-
siecznie, w tym upragnieni klienci Millennial i Gene-
ration Z. Ukryta spotecznos¢ jest forma ruchu przypi-
sanego do niewtasciwego kanatu. Wedtug szacunkéw
12,1% uzytkownikéw mobilnych w USA uzywa What-
sApp, a 56,8% uzywa Facebook Messenger. Firma
marketingowa RhythmOne twierdzi, ze ponad 80%
wszystkich akcji stanowig te ,ciemne”. To znaczy, ze
opiera swoje srodki reklamowe tylko na 20% tego, co

sie faktycznie dzieje.

Przejdz sie po ciemnej stronie:

o Utatw udostepnianie tresci uczestnikom, aby mogli

udostepniac je za posrednictwem preferowanych

kanatéw komunikaciji.

o Uzyj sledzonych linkdw, aby lepiej zidentyfikowad
osoby, ktére trafity do tresci za posrednictwem
ciemnych serwiséw spotecznosciowych.

o Korzystaj z wiadomosci tekstowych - to dobry spo-
sob na zwrdcenie uwagi odbiorcéw.

o Dzieki komunikatorowi Facebook, ktéry teraz pod-

tacza sie do stron internetowych z funkcja czatu,

zaczniemy widzie¢ znacznie wiecej firm korzystaja-
cych z tego bezposredniego odwotania. Facebook
uzyt wtasnego bota komunikatora na konferencji
F8 w 2019 roku, aby utatwi¢ uczestnikom taczenie

sie i dostarczanie aktualizacji na nadchodzace sesje.

IJ www.celuchconsulting.com




PRZEGLAD EVENTOW

Od wielu lat branza eventowa nie przestaje
zaskakiwa¢ pomystami, a nowa rzeczywistosc,

w ktorej sie znalezliSmy, pokazata alternatywny
wymiar wydarzen. Prezentujemy wybrane
realizacje ostatnich miesiecy: wydarzenia

sprzed wybuchu pandemii oraz te, zorganizowane
w nowej formule.




PRZEGLAD EVENTOW

OPIS WYDARZENIA

Budujemy odblaskowa strefe, a nasz Odblaskowy
Patrol poprzez edukacyjne gry i zabawy uczy
bezpiecznych zachowan na drogach i rozdaje
uczestnikom bezptatne odblaski. Twarza kampanii
jest Odblaskowa Zebra, ktéra uczestniczy

w kazdym naszym wydarzeniu i razem z hostessami
animuje otoczenie.

INNOWACYJNOSC
WYDARZENIA

Gtownym naszym filarem sg eventy, ktore
organizujemy lub na ktérych goscimy, ale w tym roku
uruchamiamy réwniez Akademie Odblaskowej Zebry
oraz sklep online, z ktérego czes¢ dochodu bedzie
trafia¢ na pomoc ofiarom wypadkéw drogowych.

Nazwa wydarzenia:
Kampania Spoteczna Odblaskowi.pl

Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:
szkoty, przedszkola, centra handlowe, firmy i miasta

Nazwa agencji/organizatora:
Agencja Marketingowa Emblemat.com

Data realizacji:
Caty rok

Miejsce:
Cata Polska

Liczba uczestnikow wydarzenia:
30000

Liczba os6b zaangazowanych w projekt:
W kampanie jest zaangazowanych bardzo duzo oséb
- od obstugi eventéw po Partneréw oraz Ambasadorow.



OPIS WYDARZENIA

,Porsche 911 - Dzwiek Legendy” to pierwsza

od ponad 7 lat premiera kolejnej ewolucji
najwazniejszego i najbardziej kultowego modelu
marki. Podczas eventu uczestnicy doswiadczyli
na wtasnej skorze kluczowych wartosci

marki - kwintesencje sportowych osiggow,
design’u i luksusu zaprezentowanych podczas

kilkunastominutowego, wielowymiarowego
widowiska pod batutg Andrzeja Smolika
sterujacego muzyka, obrazem, Swiattem,
ruchem ekrandw i samej sceny.

& = [ O
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PRZEGLAD EVENTOW

INNOWACYJNOSC
WYDARZENIA

Technologia pozwalajaca sterowac efektami
wizualnymi w obrazie za pomoca sygnatu
dzwiekowego z miksera - opartego o stworzony
specjalnie na te okazje utwor inspirowany
brzmieniem nowego modelu Porsche 911
autorstwa Andrzeja Smolika.

Nazwa wydarzenia:
Premiera Porsche 911 ,DZWIEK LEGENDY”

Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:
Volkswagen Group Polska [Porsche Polska]

Nazwa agencji/organizatora:
Walk Events Sp. z 0.0.

Data realizacji:
Luty 2019 .

Miejsce:
Gdansk - Teatr Szekspirowski

Liczba uczestnikow wydarzenia:
Ponad 900 os6b

Liczba os6b zaangazowanych w projekt:
7 0s0b z agencji +5 os6b z zewnatrz



PRZEGLAD EVENTOW
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OPIS WYDARZENIA

Coroczne wydarzenie, podczas ktérego najlepsi
barisci (wytaniani wczesniej w lokalnych

i ogélnokrajowych konkursach we wszystkich
krajach) walcza na zywo w dwdch konkurencjach
(‘autorski, kawowy drink dowolny’ oraz ‘espresso
race’) na oczach publicznosci o tytut najlepszego
baristy roku w Europie. Zmagania ocenia wysoko
wyspecjalizowane grono ekspertéw (sedziow
sensorycznych i technicznych) z Europy. Uczestnicy
wydarzenia: teamy fandw wspierajgcych uczestnikéw,
Costa Coffee (Polska, UK), sponsorzy, dziennikarze.
Catos¢ wydarzenia realizowana w jezyku angielskim
(prowadzacy, konkurs, show iluzjonistyczny).

Jedna z dodatkowych atrakcji stanowita specjalnie
zaaranzowana chilloutowa ‘kawiarnia’ Costa,
obstugiwana przez utytutowanych baristow z kawa

i cateringiem, ktéry na co dzien znajdziemy w kazdej,
sieciowej kawiarni Costa Coffee.

& = & U
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INNOWACYJINOSC
WYDARZENIA

Dynamiczna, $cisle okreslona kryteriami zawodéw
europejskich impreza z zapewnieniem przeréznych
wymagan wszystkich baristéw (indywidulane
koncepcje realizowane na zywo), udziatem
publicznosci live oraz streamem wydarzenia na
kanatach social mediach Costa Coffee.

I'j.
i

Nazwa wydarzenia:
Barista of The Year - European Final

Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:
Costa Coffee

Nazwa agencji/organizatora:
Event Design Group

Data realizacji:
25 maja2019r.

Miejsce:
Warszawa, Koneser, Sala Butelkownia

Liczba uczestnikow wydarzenia:
250 - 300 oséb

Liczba os6b zaangazowanych w projekt:
Koordynacja ze strony Agencji - 3 osoby. llo$¢ oséb zaangazowanych
w projekt, czyli podwykonawcéw: ponad 20 oso6b.



PRZEGLAD EVENTOW

FLUO PARTY

INNOWACYJNOSC
WYDARZENIA

Dopasowanie scenografii, lamp UV, mebli ledowych
oraz atrakcji w taki sposdb, aby tworzyty wspotgrajaca
catos¢, oddajaca fluorescencyjny efekt.

- B

FLUO Party

MOTYW PRZEWODNI

Koncepcja FLUO Party powstata z mysla o najbardziej
wymagajacych i kreatywnych Klientach. Cata aranzacja
sali wielofunkcyjnej WCK opierata sie na fluorescencyjnych
kolorach oraz lampach UV. Wsrod wielu atrakcji pojawity
sie m.in. mash machine, silent disco, stanowiska

z make’'upem UV czy odblaskowe maszyny do gier.
Catos¢ dopetnity swiecace fluo-gadzety, rozdawane
uczestnikom podczas imprezy przez hostessy.

Branza logistyczna

PowerEvents

Czerwiec 2019r.

OPIS WYDARZENIA

Wroctawskie Centrum Kongresowe

W czerwcu tego roku mieliSmy przyjemnosc,
zmierzy¢ sie z duzym wyzwaniem jakim byto,

Do Do © | = [ U

zorganizowanie dorocznej konferencji potaczonej 800
zwieczorng impreza integracyjna. Chcac stworzy¢

oryginalny pomyst, postawiliémy na FluoParty.

Unikatowa scenografia, dedykowane atrakcje, 70

gadzety, a takze Swiatto UV stworzyty magiczna
atmosfere.




PRZEGLAD EVENTOW

CCA4ES - CYBERSECURITY
CONFERENCE FOR
ENERGY SECTOR

!
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INNOWACYJINOSC
WYDARZENIA

Pierwszy w Polsce warsztat polegajacy na

ztamaniu zabezpieczen (4 poziomy) specjalnie

na te okazje przygotowanego serwera. Prelegentami
i szkoleniowcami byli znani w branzy IT amerykanscy
eksperci, ktérzy po raz pierwszy poprowadzili takie
zajeciaw Polsce.

MOTYW PRZEWODNI

Motywem przewodnim eventu byt szeroko D CCA4ES - Cybersecurity Conference for Energy Sector
pojety temat cyberbezpieczenstwa z naciskiem
na umiejetnosci, dzieki ktérym uczestnicy beda
mogli w razie koniecznosci zidentyfikowac

PSE - Polskie Sieci Elektroenergetyczne
i odeprzec cyberatak.

Power Sp. z o.0.

& = [0

OPIS WYDARZENIA 17-19 czerwca 2019r.

CCA4ES to miedzynarodowy warsztat z udziatem
ekspertow z catego $wiata w dziedzinie
cyberbezpieczenstwa. Podczas wydarzenia Goscie
mieli mozliwos¢ poznac najnowsze trendy w branzy,
wymienic sie doswiadczeniami i sprawdzic sie

Double Tree by Hilton Krakow Hotel & Convention Center,
ul. Dabska 5, 31-572 Krakow

Do Do <©

w pierwszych zawodach w Polsce polegajacych 300
na ztamaniu zabezpieczen specjalnie na ta okazje
przygotowanego przez ekspertéw z USA serwera.
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MOTYW PRZEWODNI

Miedzynarodowe zawody sportowe w kolarstwie
gorskim. Popularyzacja i rozwoj ekstremalnej
odmiany kolarstwa gorskiego, jakim jest Downhill,

w Polsce. Indywidualne zjazdy rowerowe po stromych
i kamienistych stokach Skrzycznego sg bardzo
widowiskowe, petne adrenaliny i emocji.

OPIS WYDARZENIA

Puchar Europy w zjezdzie kolarstwa gorskiego,
zmagania czotowych zawodnikéw kontynentu
podczas jednych z najbardziej wymagajacych

i widowiskowych zawoddéw odbywajacych sie na
terenie Polski. Dla najlepszych Polskich zawodnikéw,
jest to doskonata okazja do sprawdzenia swych
umiejetnosci na trasie o dtugosci 3,5 km oraz

o przewyzszeniu ponad 600m!

PRZEGLAD EVENTOW

HARD DOWNHILL
LEAGUE 2019
-UCIC2

INNOWACYJINOSC
WYDARZENIA

Zawody sportowe w kolarstwie gorskim,
na wysokim miedzynarodowym poziomie,
odbywajace sie na nowo powstatej trasie
ktora jest zdecydowanie najdtuzsza oraz
najtrudniejsza trasa w historii kraju.

Hard Downhill League 2019 - UCI C2

Miasto Szczyrk

Fundacja For Event

29-30 czerwca 2019 .

Szczyrk, gora Skrzyczne

1000

50



PRZEGLAD EVENTOW

INNOWACYJINOSC
WYDARZENIA

- 135 0s6b, zaangazowanych w realizacje Festiwalu

- ponad 400 artystéw, biorgcych udziat w Festiwalu

- organizacja kilkugodzinnych setéw koncertowych,
plenerowych studiéw radiowych oraz stref aktywnosci
- 14 tiréw sprzetu, ktore przejechaty ponad 6.000 km
- scena o powierzchni 526 m? i wadze blisko 60 ton

- ponad 200m? diody na jedno miasto

- 250 urzadzen oswietleniowych

-420 metréw biezacych materiatéw scenograficznych
- 700 m? promocyjnych i informacyjnych powierzchni
banerowych

Nazwa wydarzenia:
Lato z Radiem Festiwal 2019

Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:
Polskie Radio S.A.

Nazwa agencji/organizatora:

OPIS WYDARZENIA Concept Music Art Sp. zo.0.
Najwiekszy plenerowy projekt antenowy Polskiego Data realizacji:

Radia, w ramach ktérego zrealizowanych zostato 37 czerwiec - sierpien 2019 r.
koncertéw z udziatem czotowych polskich artystéw,

m.in.: Kayah, Krzysztof Zalewski, Katarzyna Miejsce:

Nosowska, Kasia Kowalska, Perfect, Julia Pietrucha,
Krdl, Siostry Przybysz, Voo Voo, Fisz Emade
Tworzywo, Porter/Mazolewski, Barbara Wronska,
Kortez, Daria Zawiatow, Skubas, Mela Koteluk,
Orkiestra ze Wsi Warszawa, Warszawskie Combo
Taneczne. Projekt uwzgledniat plenerowe audycje
na zywo, transmitowane do poszczegélnych anten Liczba os6b zaangazowanych w projekt:

Polskiego Radia (Jedynka, Dwojka, Tréjka, Czwérka) Team Realizacyjny - (produkcja plus koordynacja na miejscu) - 25 oséb
z trzech stref, rozmieszczonych w réznych czesciach Team Techniczny - 110 os6b

miasta - muzycznej, familijnej oraz relaksu.

Zakopane, Puck, Stalowa Wola, Krakéw

Liczba uczestnikow wydarzenia:
ok. 60.000 widzéw




OPIS WYDARZENIA

FFN - byto w réwnym stopniu pokazem mody,
jak i spektaklem, zgodnie z koncepcja kreatywna
Mea Group, ktéra zadbata o oryginalng oprawe
eventu poprzez specjalnie skomponowang
muzyke, animacje inspirowane grami oraz
oprawe scenograficznag i multimedialna. Kolekcja
kazdego projektanta miata unikalng oprawe
dzieki animacjom w stylistyce gier arkadowych,
wyswietlanych na 2 ekranach diodowych

i multimedialnych schodach. Dodatkowo pokazowi
kolekcji projektantéw towarzyszyta kazdorazowo
indywidualna choreografia oraz oprawa swietlna.

PRZEGLAD EVENTOW

INNOWACYJNOSC
WYDARZENIA

Nieszablonowy pokaz mody, ktéry zostat
zapamietany przez gosci w rownym stopniu

ze wzgledu na kolekcje topowych polskich
projektantow, jak i catg oprawe artystyczna
pokazu, w tym niesamowitg muzyke oraz animacje.

Nazwa wydarzenia:
Flesz Fashion Night - Next Level

Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:
Edipresse Polska

Nazwa agencji/organizatora:
Mea Group Sp.z 0.0.

Data realizacji:
Wrzesien 2019 r.

Miejsce:
Warszawa

Liczba uczestnikow wydarzenia:
Kilkaset oséb

Liczba os6b zaangazowanych w projekt:
Zespot Mea Group + partnerzy wydarzenia - kilkadziesigt osob



PRZEGLAD EVENTOW
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INNOWACYJNOSC
WYDARZENIA

Stworzylismy dwie dedykowane aplikacje do
grywalizacji dla uczestnikéw, ktére jednoczesnie
(i wspotzaleznie) dziataty na 24 urzadzeniach
(telefony, tablety, laptopy).

Zbudowalismy nowy, spéjny swiat na kilku réznych
poziomach - koncepcji, mechaniki, aranzacji, emocji.

Nazwa wydarzenia:
Szkoleniowy showroom

Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:
LG Electronics Polska

Nazwa agencji/organizatora:

OPIS WYDARZENIA Creality Sp.z 0.0.

Zbudowalismy szkoleniowy showroom do Data rea!izacji: e
grywalizacji oraz przygotowali$my szyta na miare 23 wrzesnia - 03 pazdziernika 2019 r.
mechanike i zabudowe wspierajaca nowoczesne

technologie wykorzystane w projekcie. 45 ses;ji Miejsce:

szkoleniowych dla ponad 1000 uczestnikéw Hotel Windsor, Jachranka 75

prowadzili profesjonalni trenerzy LG.

Liczba uczestnikow wydarzenia:
>1000

Celem byto niekonwencjonalne przekazanie
wiedzy o najnowszych produktach AGD i RTV
wyprodukowanych przez LG Electronics.
Agencja Eventowa Creality byta catkowicie Liczba os6b zaangazowanych w projekt:
odpowiedzialna za kreacje, realizacje, sfere graficzna, 26

techniczna i koncepcyjna.




LUKASIE' &CZA

OPIS WYDARZENIA

Innovatorium tukasiewicza to najwieksze jak dotad
tego typu spotkanie skupiajace w jednym miejscu
naukowcow oraz przedstawicieli biznesu. Jego Idea
byto skrécenie drogi od innowacji do wdrozenia
dzieki bezposrednim kontaktom tych dwadch
spotecznosci oraz organizacji otoczenia biznesu.
Blisko 500 oséb podczas kilkudziesieciu prezentacji,
szkolen, zamknietych spotkan oraz negocjacji
szukato okazji do zrobienia wspdlnego biznesu.

INNOVATORIUM

PRZEGLAD EVENTOW

INNOWACYJINOSC
WYDARZENIA

Sitg wydarzenia byta jego innowacyjna formuta,
ktéra po raz pierwszy na tak duzg skale pozwolita
naukowcom i przedsiebiorcom na bezposrednia
konfrontacje swoich pomystéw, tak aby kierunkiich
dziatan, w jak najwiekszym stopniu odpowiadaty
realnym wyzwaniom i potrzebom, z ktérymi mierzy
sie gospodarka.

Nazwa wydarzenia:
Innovatorium tukasiewicza

Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:
Sie¢ Badawcza tukasiewicz

Nazwa agencji/organizatora:
event-factory s.c.

Data realizacji:
1-3 pazdziernika 2019r.

Miejsce:
Poznan

Liczba uczestnikow wydarzenia:
500

Liczba os6b zaangazowanych w projekt:
50



PRZEGLAD EVENTOW

DIGITAL
HYBRID
EVENTS

#NIE OBWOLUJ INNOWACYJINOSC

PRZENIESEUENT | JEROGACEETA
DO SWI ATAD l G (QYIY B e oopowicdnici tematyce, merytoryce

wystapien oraz poziomowi interakgji, podczas
konferencji osoby online spedzity $rednio 2 godziny
i 15 minut, przy catkowitej dtugosci konferencji

3 godzin 30 minut.

>

Nazwa wydarzenia:
Konferencja ,Eventy Hybrydowe”

OPIS WYDARZENIA Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:
Branza MICE

Podczas inspirujacych wystapien, 14 ekspertow
dzielito sie swoimi doswiadczeniami i radami

z zakresu organizacji eventow hybrydowych, oprawy
audiowizualnej oraz zaplecza technicznego. Jak na
event hybrydowy przystato, 10 prelegentéw pojawito
sie nascenie, 4 potaczyto wirtualnie. Praktycy, ktérzy
od lat specjalizuja sie w branzy MICE opowiedzieli

o zmianach, ktére zostaty spowodowane pandemia
oraz o wyzwaniach, jakie wciaz stoja przed
organizatorami i ich klientami.

Nazwa agencji/organizatora:
Digital Knowledge Village wraz z Partnerami

Data realizacji:
15 wrzesnia 2020 .

Miejsce:
Digital Knowledge Village

Liczba uczestnikow wydarzenia:
Z ponad 800 zgtoszonych oséb, az 690 wybrato udziat on-line
(85% uczestnikow).

Wiecej informacji na temat prelegentéw oraz
programu znajduje sie na stronie
www.eventyhybrydowe.pl, gdzie mozna sie dalej
rejestrowac celem otrzymania dostepu do petnego
zapisu VOD konferencji.

Liczba os6b zaangazowanych w projekt:
30

Do Do @ R [» [ U




PRZEGLAD EVENTOW

DNI OTWARTE
FUNDUSZY
EUROPEJSKICH

INNOWACYJNOSC
WYDARZENIA

Koncerty byty czescig ogéInopolskiego Dnia
Otwartego funduszy Europejskich, ktore przez

3 dni obchodzone byto online. Program trwat od

rana do wieczora, a nasze koncerty byty zwienczeniem.
Transmisja odbywata sie przez social media + strone
www + kanaty artystow. Wydarzenia zorganizowane
zgodnie z obowigzujacymi wymogami.

MOTYW PRZEWODNI

Koncerty w formie hybrydowe;j. Dni otwarte Funduszy Europejskich

Urzad Marszatkowksi Wojewddztwa todzkiego

OPIS WYDARZENIA

Tegoroczne wydarzenie odbyto sie w nowej formule.
Ibento zajeto sie m.in. petg promocja eventu (reklamy
w TV, prasie, radiu i Internecie), realizacja konkurséw
zwigzanych z DOFE w woj. tédzkim, kompleksowa
realizacjg e-warsztatéw, stworzeniem scenariuszy,
nagraniem i przygotowaniem petnego planu nagran.
Agencja zorganizowata rowniez dwa koncerty

w formie hybrydowej.

= [ O

Ibento Sp.zo.o.
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19-20 wrzesnia 2020 .

£6dzki Dom Kultury oraz Filharmonia £6dzka

Na scenie £édzkiego Domu Kultury wystapit znany
wszystkim O.ST.R., a w Filharmonii tédzkiej odbyt
sie niesamowity koncert Queen Symfonicznie.
Transmisje koncertéw $ledzito tacznie kilka tysiecy
0s06b.

150 305 live i kilka tysiecy online

D2 Do ©

ze strony agencji: 4 osoby + podwykonawcy blisko 30 oséb,
blisko 100 z artystami




PRZEGLAD EVENTOW
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Liinchbeeek Sesicn T INNOWACYJNOSC
TOGETHER AGAINST DISINFORMATION § WYDARZENIA
- WHERE PUBLIC SECTOR MEETS PRIVATE U
- Ej ’ Catos$c¢ wydarzenia zrealizowana zostata w oparciu
Viitoras Dlieas, Jornsds Syrovitia, Megdalens Wrzosek u& LBl o platforme zapewniong przez wydarzeniaonline.pl.
e recfnis e s / Poza systemem rejestraciji, strefag wydarzenia, strefa
Nikos Sarris 4 _ Pnbar, Guatig . . .
Py ? e N expo, platforma zapewnita takze strefe networkingu
G o, [ o — W opcji grupowej i prywatnej, przeszta wymagajace
e e audyty bezpieczefstwa w m.in. kilkudniowe testy
#CSGlobal penetracyjne, tak aby stworzy¢ w petni bezpieczna

przestrzen dla tej rangi kongresu.

Nazwa wydarzenia:
Kongres CYBERSEC GLOBAL FORUM 2020

Instytut Kosciuszki

Nazwa agencji/organizatora:
CMA oraz zespotu Instytutu Kosciuszki - organizatora wydarzenia

9 Firma/organizacja dla ktérej wydarzenie byto realizowane:

OPIS WYDARZENIA

Europejskie Forum Cyberbezpieczenstwa
- CYBERSEC Instytutu Kosciuszki to jedna ‘|_2 Data realizacji:

z wiodacych konferencji poswieconych tematyce 28-30 wrzesnia 2020 .
cyberbezpieczenstwa w Europie.
Miejsce:

Studio w ICE Krakéw Congress Centre, event online

Na apel CYBERSEC o potrzebie wspdlnych wysitkéw
na rzecz budowy bezpiecznej cyberprzestrzeni

w czasie pandemii, odpowiedzieli najwazniejsi
decydenci polityczni i twoércy technologii. Lista
prelegentéw CYBERSEC Global 2020 obejmowata
122 ekspertow z catego swiata.

2500 0s6b z ponad 100 krajow

Liczba os6b zaangazowanych w projekt:
40-osobowy zespdt, ztozony z producentéw, realizatorow CMA
oraz zespotu Instytutu Kosciuszki - organizatora wydarzenia

8 Liczba uczestnikéw wydarzenia:
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ILOSC MOZLIWOSCI
JEST NIEOGRANICZONA

Spotka WARS przez kilka dekad swojej dziata

nosci silnie zakorzenita sie w Swiadomosci Polakow jako
firma, ktora oferuje positki w pociagach. Jak wiadomo, gastronomia jest jednym z gtownych fundamentow
dziatalnosci spotki. Jednak WARS proponuje swoim klientom takze ustugi eventowe. Jakie? O tym miedzy
innymi w rozmowie z Anng Wawer-Peronska, gtdbwnym specjalistag ds. cateringu w WARS S A.

ROZMAW IALA:
Marta Klecha

redaktor naczelna

- o, i 2 4

Anna Wawer-Peronska

WARS wszystkim kojarzy sie z podrézami.
Skad sie wziat pomyst na uruchomienie ustug
cateringowych?

Byta to naturalna kolej rzeczy. Tak jak sama Pani
zauwazyta, WARS kojarzy sie z pociggami, trans-
portem, wagonami restauracyjnymi. Przez 70 lat
spdétka mocno zakorzenita sie w $wiadomosci Pola-
kéw jako firma, ktora oferuje positki w pociagach.
Gastronomia jest jednym z gtéwnych fundamentéw
naszej dziatalnosci, dlatego kolejnym wyborem byto
zaoferowanie klientom mozliwosci skorzystania
z ustug WARS w innej odstonie - ustug cateringo-
wych. W ramach oferty wspieramy oczywiscie or-
ganizacje eventow w wagonach gastronomicznych,
jednak w naszym portfolio zdecydowanie dominuja
wydarzenia, ktore odbywaja sie poza wagonem. Jest
to potwierdzenie, ze wypetniamy nisze, ktéra po-
wstata i rzeczywiscie klienci czekali na okazje, aby
mac wyprébowac dania z menu eventowego.

Co wedtug Pani jest najwazniejsze, a co najtrud-
niejsze przy pozyskiwaniu i utrzymaniu klientow?

Na etapie pozyskiwania klienta bardzo wazna jest
umiejetno$é stuchania ze zrozumieniem. Klienci
maja réznego rodzaju projekty do zrealizowania:
impreze firmowa, duzg gale, przygotowanie wese-

la, chrzcin. Kazda z oséb, ktora zgtasza sie do nas
z zapytaniem, w jakims stopniu wie juz, co chciataby
uzyskaé, a naszym zadaniem jest dobrze ustyszeé te
potrzeby. Oczywiscie zdarza sie rowniez tak, ze z po-
jedynczych informacji musimy stworzy¢ caty projekt
samodzielnie. Efektem tych spotkan jest przygoto-
wanie oferty, ktora bedzie skuteczng odpowiedzig
na potrzeby klienta. Celem jest stworzenie wydarze-
nia, ktore zachwyci. Wiaze sie to z druga czescia py-
tania - co jest najtrudniejsze w utrzymaniu klienta?
Spetnienie jego oczekiwan. Przygotowanie oferty to
jedno, sposdb realizacji zlecenia to drugie. Jezeli oba
elementy zostang przygotowane w 100%, wtedy jest
duze prawdopodobienstwo, ze klient do nas powro-
ci. Wazne jest, aby wykazac¢ sie profesjonalizmem,
by¢ konsekwentnym, pozyskac¢ zaufanie. Standard,
jakosc¢ pracy, starannosé, smak i perfekcja - na tym
bazujemy, chcac utrzymacé klienta. Jego zadowolenie
jest dla nas najwieksza nagroda i motywacja do dzia-
tania. Nakreca nas to bardzo pozytywnie i pokazuje,
Ze naszg prace zrealizowaliSmy naprawde dobrze.

W czym specjalizuje sie WARS Catering? Czy jest
to konkretna kuchnia? Specjalne dania?

Pokazujemy kuchnie polska w innym wymiarze.
Konstruujac dania, bazujemy na sezonowych sktad-
nikach, ktére w konkretnym momencie charakte-



ryzuja sie najlepszym smakiem, faktura, kolorem.
Wychodzimy z zatozenia, ze polskie sktadniki daja
wiele mozliwosci i to przede wszystkim z nich nale-
zy korzystaé. Uktadajac menu, oczywiscie zwracamy
bardzo duza uwage na to, co dla klienta jest najwaz-
niejsze, dlatego w naszych daniach sg réwniez pro-
pozycje dla wegan, wegetarian. Staramy sie przygo-
towywac takie dania, w ktérych kazdy znajdzie dla
siebie co$ dobrego np.: trufle z podhalanskiej bryn-
dzy z czosnkiem w otoczce z orzechdéw i sezamu,
piklowana dynia z kimchi, ogérkiem curry i z pesto
z pokrzywy, kompresowane buraki z wiejskim twaro-
giem, mango i sosem owocowym czy mus z wedzo-
nego pstraga na razowcu z satatka z ogérkdw. llosé

mozliwosci jest nieograniczona.

W kilku zdaniach, jak zareklamowataby Pani ustu-

gi cateringowe WARS?

Jest taki cytat: ,They may forget what you said but
they will never forget how you made them feel”. Ze-
spot cateringu WARS zbudowany jest na pasji: pasji
do jedzenia, pasji do tworzenia, pasji do organizacji
wyjatkowych wydarzen, ktére sie pamieta. Podcho-

dzac do nowych projektow, zalezy nam na tym, aby

klient czut sie¢ komfortowo, miat Swiadomosc, ze nie
musi martwic sie o efekt finalny. Zalezy nam, aby
w trakcie eventu, ktéry jest koordynowany przez
zespot cateringu WARS, klient byt gosciem na wta-
snym przyjeciu, a nie osobg, ktéra musi zajmowac
sie kwestiami organizacyjnymi. Szefowie kuchni
dbaja o to, zeby dania byty petne smaku i koloréw,
project managerowie pilnuja termindw, ustawien,
dostaw, wszystkich logistycznych elementéw, event
manager sktada wszystkie puzzle w jedng catos¢, aby
w kulminacyjnym momencie caty zespdt kelnerski

mégt rozpoczac prace.

Czyli jakbysmy mogty powiedzie¢ doktadnie: co
wchodzi w ustugi WARS Catering?

Jest to kompleksowa obstuga. Nasi szefowie kuchni
uktadaja wyjatkowe menu pod charakter wydarze-
nia, miejsce. Jezeli jest to potrzebne, zajmujemy sie
kwestiami logistyczno-organizacyjnymi np.: zadba-
niem o stoty, dekoracjami kwiatowymi, zastawa,
oswietleniem, nagtosnieniem. Gwarantujmy tez ob-
stuge wydarzenia: hostessy, kelnerdw, ktérzy dbaja
o to, zeby sala funkcjonowata w punkt. Wszystko

zalezy od tego, czego dany projekt wymaga.
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A skad bierzecie inspiracje, w jaki sposéb podcho-
dzicie do projektu?

Uwazam, ze gdy sie robi to, co sie lubi, inspiracje
rodza sie same, a praca staje sie integralng czescia
zycia. Jak juz wczesniej wspomniatam, nasza praca
oparta jest na pasji, ktorg widaé¢ na kazdym etapie
realizacji projektéw.

Niekiedy w nieoczekiwanych momentach przycho-
dza pomysty, ktére potem mozemy wykorzystaé przy
kolejnych eventach. Nasz zespot sktada sie z oséb,
ktore maja rézne charaktery, marzenia, zaintereso-
wania, wiec kiedy potaczymy wszystkie elementy
w catos¢, otrzymujemy dosc interesujaca mieszanke
kreatywnosci. Takze sami klienci, ktérych mamy oka-
zje spotkac, sa dla nas inspiracja. Dzieki rozmowom
Z nimi mozemy zrozumie¢, jakie maja potrzeby, co
jest dla nich wazne, a nastepnie stworzy¢ wyjatko-
wy klimat wydarzenia, ktéry bedzie odpowiadat ich
oczekiwaniom. Zadowolenie klienta jest dla nas naj-
lepsza motywacja.

Nie ustajemy w biegu, dlatego tez matymi krokami
oraz z duzym zapleczem entuzjazmu osiggamy ko-
lejne sukcesy i musze przyznad, ze smakuja one wy-
bornie.

Dziekuje za rozmowe.
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KUCHNIA WARS
NIE TYLKO W POCIAGU

WARS S.A. to spétka z wieloletnig tradycja, ktora dziata na rynku przewozow pasazerskich od 1948 roku.
Ponad 70 lat doswiadczenia pozwolito rozwingc sie firmie na wielu ptaszczyznach - od swiadczenia ustug
gastronomicznych w wagonach restauracyjnych, przez organizacje imprez firmowych oraz wydarzen

okolicznosciowych, a takze prowadzenie restauracji stacjonarnych.

AUTOR:
MartaKlecha

redaktor naczelna

Wyjatkowos¢ cateringu WARS
polega na indywidualnym
podejsciu do klienta oraz
menu opracowanym zgodnie
zrodzajem wydarzenia badz

z jego tematem przewodnim.
Zespot Cateringu WARS stara
sie, aby organizowane przez
nich eventy byty zawsze na
najwyzszym poziomie.

Spotke WARS wiekszos¢ Polakéw kojarzy jedno-
znacznie z podrézami pociggami, podczas ktérych
obowiazkowo naliscie zadan byto odwiedzenie wago-
nu restauracyjnego i zjedzenie kultowego schabowe-
g0, badz jajecznicy na masle. Od 70 lat sp6tka umila
wyprawy pociagiem i poszerza swoja dziatalnos¢. Te-
raz WARS to réwniez ustugi cateringowe oraz restau-
racje stacjonarne, ktére znajduja sie w Warszawie.

Juz od 3 lat klienci moga z tatwoscia korzystacé z do-
$wiadczenia szeféw kuchni, decydujac sie na wybor
ustug cateringowych WARS S.A. Priorytetem catego
zespotu cateringowego jest serwowanie dan na wy-
sokim poziomie estetyki, ktore oprécz smaku gwa-
rantuja przyjemnosc. Oferta zawsze jest elastycznie
dopasowywana do potrzeb i oczekiwan klientow, aby
w jak najwyzszym stopniu zaspokoi¢ ich wymagania.
Zespdt cateringu WARS S.A. organizuje i obstuguje
zaréwno mate rodzinne wydarzenia, jak i duze, ofi-
cjalne gale, wsrod ktorych wymienié nalezy: imprezy
okolicznosciowe, posiedzenia zarzadéw, rady nadzor-
cze, przerwy kawowe, bankiety, gale, targi.

Zespdt cateringu firmy, przygotowujac wydarzenia
specjalne, zwraca uwage na szczegdty, zaczynajac
od wstuchania sie w potrzeby klientéw, odpowied-
niego przygotowania menu, konczac na perfekcyj-
nym przygotowaniu dan i profesjonalnym serwisie.
Najwazniejsze jest zadowolenie klientéw oraz gosci
bioracych udziat w eventach obstugiwanych przez

WARS. Szczegédtowe informacje dotyczace zakresu
prac i przyktadowych realizacji dostepne sa na stro-
nie www.warscatering.pl, zapytania mozna wysytac¢
pod adres catering@wars.pl.

Osoby, ktére chciatyby sprobowac dan WARS, ale
niekoniecznie maja w planach podréze pociggami,
moga odwiedzi¢ jedna z restauracji WARS S.A,, ktére
znajduja sie w Warszawie. Obecnie dostepne s3 czte-
ry lokale:

e Restauracja - Al. Jerozolimskie 142A, budynek
West Station

e Restauracja - ul. Chatubinskiego 4

e Restauracja - ul. Chtopickiego 53

e Restauracja - Szkota Gtéwna Handlowa, budynek A
- | pietro, ul. Rakowiecka 24

Restauracje WARS to miejsca nawiazujace do kilku-
dziesiecioletniej tradycji funkcjonowania firmy, tacza-
ce bogate doswiadczenie z nowoczesnym podejsciem
do kreowania menu. Kazda z lokalizacji charakteryzu-
je sie inng atmosfera, wystrojem i stylem. Jednak to,
co je taczy to pyszne, polskie dania. Zapraszamy do
posmakowania swobodnej atmosfery, pozwalajacej
zrelaksowac sie w trakcie przerwy w obowiazkach lub
podczas spotkania z partnerami biznesowymi.

IJ www.wars.pl
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OdKkryj Posmakuj Zapamietaj

WARS - CATERING NA NAJWYZSZYM POZIOMIE

o0 ®® WARS D 0oe WARS S.A.

Tel.: 6092 129 582
catering@wars.pl

CATERING e e
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PRODUKCJA KONFERENCIJI

HYBRYDOWEJ

Eventy hybrydowe s3 kierowane zaréwno do uczestnikdw biorgcych udziat w wydarzeniu osobiscie,
jak i zdalnie — obie te grupy sa rownie wazne. Bardzo mylne jest utozsamianie eventu online wytacznie
ze streamingiem. Aby moc przetozyc event tradycyjny na cyfrowy, trzeba umiejetnie zadbac o oprawe

wizualng i formute angazujgca widza.

AUTOR:
Agnieszka Chaber-Tomczak
New Business Director
Digital Knowledge Village

4
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Gala SuperMiasta, Gazeta Wyborcza

Event hybrydowy przyspieszyt

i wymusit spotkanie branzy MICE

z branza filmowa. Z powodu pandemii
i spadku ilosci zlecen, obie te

branze silnie sie przenikaja i dziela
kompetencjami. Produkcja eventu
hybrydowego jest czasochtonna,
wymaga bowiem bardzo doktadnego
zbadania potrzeb i przygotowania
dedykowanych scenariuszy, zaréwno
dla uczestnika, jak i widza.

Scenariusz - zaplanuj kazda sekunde

Event hybrydowy przyspieszyt i wymusit spotkanie
branzy MICE z branza filmowa. Z powodu pandemii
i spadku ilosci zlecen, obie te branze silnie sie prze-
nikaja i dziela kompetencjami. Produkcja eventu
hybrydowego jest czasochtonna, wymaga bowiem
bardzo doktadnego zbadania potrzeb i przygotowa-
nia dedykowanych scenariuszy, zaréwno dla uczest-
nika, jak i widza. O ile przyzwyczailismy sie do pisa-
nia agendy, tak plan eventu hybrydowego to bardzo
doktadnie przemyslana kazda sekunda realizacji. Juz
na etapie scenariusza mamy zaplanowane wszystkie
multimedia, przebieg akcji na scenie, miejsce wcho-
dzenia, schodzenia, kadry kamer, ruch s$wiattem,
dzwiek, odstuchy czy mikrofony i ich dezynfekcje.

Scenografia - elementy oprawy offline przenikaja
sie z tymi online

Kolejnym bardzo waznym krokiem jest odpowiednie
przygotowanie podwadjnego kontentu, zaréwno na
ekrany LED, jak i na stream online. Dobra oprawa
jest teraz substytutem dawnego wyboru atrakcyjne-
go miejsca na event. Scenografia eventowa w postaci
chociazby duzego, atrakcyjnego ekranu diodowego,
moze nas przenies¢ w dowolne miejsce i odwzoro-
wuje jego zalety. Elementy oprawy offline przeni-
kaja sie z tymi online. Zazwyczaj proces tworzenia
oprawy wizualnej trwa ok. 14 dni. Nalezy wyjs¢ od
Key Visuala, ktéry czesto tworzony jest juz na etapie
przetargu. Na jego podstawie tworzymy Moodboard,
czyli prezentacje inspirowane innymi, nawiazujacy-
mi realizacjami.

Key Visual i dynamika, ktéra utrzyma zaangazo-
wanie

Nastepnie przechodzimy do projektowania, testo-
wania i emisji. Elementem oprawy audiowizualnej
jest intro - 5-16 sekundowy film wideo, w ktérym
prezentujemy Key Visual, czyli gtéwny znak i hasta
odpowiadajace wydarzeniu. Oprécz tego stosuje sie
jingiel, jako np. przerywnik miedzy blokami agendy
lub jako zapowiedz osoby wchodzacej na scene. Uzy-
wamy réwniez belek, ktére pojawiaja sie w layoucie
prezentacji i sa rowniez naktadka na obraz na zywo
z kamery. Video tranzycja to 2-3 sekundowa anima-
cja, ktoéra konczy prezentacje i dzieki temu mozemy
przejs¢ do kolejnej sceny. Plansze przektadkowe
daja nam mozliwosci pokazania na ekranie agendy,
podkreslenia momentu w ktérym obecnie jestesmy.
Plansze sponsorskie z doswiadczenia telewizyjne-
go przybraty gtéwnie postac¢ belek umieszczanych
w dolnej czesci ekranu. Zas elementami oprawy
scenograficznej s3 petle w kilku alternatywnych
wersjach (tto pod prezentacje, na czas przerw, na za-
konczenie realizacji), jingle oraz layouty z oknami dla
Picture in Picture. Zazwyczaj okno po lewej stronie
zarezerwowane jest na prezentacje, po prawej cze-
sto uzywamy obrazu z kamery. Kontent do eventu
hybrydowego, ktéry ma uswietnic¢ cate wydarzenie,
jest bardziej wymagajacy. Widz, ktéry oglada event
hybrydowy, oczekuje odpowiedniej dynamiki, ktéra
utrzyma jego zaangazowanie.

Dobor sprzetu i sktadu ekipy realizacyjnej wynika
z celu wydarzenia

Wazny jest wybér odpowiedniej technologii. Istotna
jest umiejetnos¢ przetozenia potrzeby i celu wyda-
rzenia na dobor sprzetu i sktadu ekipy realizacyj-
nej, zaangazowanej w produkcje. Dobér kamer i ich



Konferencja SIDIRO 2020, Siemens

ilosci, a tym samym operatoréw, podyktowany jest
wielkoscia sceny, scenografii, akcji na scenie, poru-
szania sie prelegentéw, iloscia méwcdw na scenie.
Zatrudnienie operatoréow daje nam mozliwos¢ po-
dazania kamera za ruchem prowadzacego. Mozemy
réwniez wprowadzi¢ dynamike w postaci przejs¢
miedzy kadrem ogolnym, a zblizeniami. Aby reali-
zacja wygladata atrakcyjnie, wymaga wspotpracy
z min. 2 operatorami, jesli zdecydujemy sig uzy¢ 3
kamer (jedna ogdlna na srodku i dwie po przekatnej
sceny). llo$¢ prowadzacych warunkuje nam réwniez
realizatora dZzwigku oraz jego asystenta. Realizator
ma za zadanie obstuzy¢ mikser, do ktérego podta-
czone s zrédta dzwieku i operowanie nagtosnie-
niem. Przy evencie hybrydowych musza nas stysze¢
zaréwno osoby, ktére sa online, jak i te na sali. Asy-
stent przy scenie podaje mikrofony i przygotowuje
prowadzacych przed wejsciem na scenie i po zejsciu,
podaje pilota do zmiany slajdéw. Uzywajac sceno-
grafii w postaci ekranu diodowego, potrzebujemy
realizatora, ktory jest odpowiedzialny za kontent
wyswietlany na diodzie. Realizator wizji to osoba,
ktdra obstuguje mikser wizji, kontaktuje sie z opera-
torami przy Scistej wspétpracy z wydawca. Sytuacja
epidemiologiczna sprawia, ze coraz wieksza czesc
potaczen z prelegentami przybiera formute zdalna.
Zatem w sktadzie ekipy realizacyjnej potrzebny jest
zaréwno realizator transmisji, jak réwniez osoby od
realizacji potaczen zdalnych oraz koordynatorzy,
ktérzy przypilnuja harmonogramu w zaleznosci od
ilosci potaczen. Potrzebna jest rowniez osoba od wy-
puszczania multimedidw i osoba do obstugi timera,
aby prowadzacy wiedzieli, kiedy konczy sie im czas
wystapienia. Pamietajmy, ze przy realizacji eventu
hybrydowego bardzo wazna jest realizacja Sciezek
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audio. Prelegent zdalny musi styszec to, co dzieje sie
na scenie. Osoby offline musza styszec prelegenta
zdalnego (ktory nie moze sam siebie styszec, a pre-
legenci zdalni musza styszec siebie nawzajem). Jesli
w ramach interakcji w widzem chcielibysmy przepro-
wadzi¢ ankiete i pokazac na wizji jej wyniki, pamie-
tajmy, Ze potrzebujemy kolejnej osoby do obstugi tej
czesci realizacji. Bardzo wazna funkcje ma réwniez
realizator swiatta. Event hybrydowy wymaga odpo-
wiedniej infrastruktury z wydajnym taczem interne-
towym oraz backupem, ktéry pozwala automatycznie
dokonywac wymiany, jesli ktérys$ sprzet w danym
momencie zawiedzie, tak aby nie byto to zauwazal-
ne. Stad technik na poktadzie realizacji. Potrzebna
jest réwniez osoba, ktéra zorganizuje wszystkie wy-
zej wymienione osoby - producent eventu. Z kolei
osoba, ktéra scala i zarzadza tak rozbudowanym ze-
spotem jest rezyser, ktory przetozy scenariusz klienta
na faktyczny rezultat.

Dresscode i przygotowanie prelegenta

Eventy hybrydowe ktada nacisk na potaczenia zdal-
ne z prelegentem. Jak przygotowac sie do zdalnej
prelekcji? W zakresie garderoby unikajmy drobnych
paskow oraz kratek, bo moga interferowac. Unikamy
petnej bielii czerni (chyba, ze w elementach). Dobrze
sprawdzaja sie kolorowe ubrania, oczywiscie z umia-
rem i zachowaniem dresscodu. Unikajmy koloréw
zblizonych do scenografii. W kwestii bizuterii obo-
wiazuje zasada ,im mniej, tym lepiej”. Rekomendujemy
dyskretny make-up. Dobierajac kadr w przestrze-
niach domowych czy biurowych, unikajmy biatych,
jednolitych $cian, nie pokazujmy sufitu. Starajmy sie
ustawi¢ kamere z laptopa badz telefonu tak, aby byta

na wysokosci naszego wzroku. Pamietajmy, ze wie-
le sytuacji awaryjnych da sie przewidzie¢, ale stres
potrafi nas zaskoczy¢, dlatego nadal zdarza sie za-
pomniec o wyciszeniu telefonu czy podtaczeniu lap-
topa do pradu. W zakresie dzwieku, rekomendujemy
nie korzystac z wbudowanych mikrofonéw z laptopa.
Najlepiej sprawdza sie mikroporty czy zestawy stu-
chawkowe. Sprawdzmy jakos$¢ naszego tacza inter-
netowego. Przygotowujac prezentacje, pamigtajmy
o powitaniu oraz podziekowaniu. Wiele oséb ma tzw.
,zaburzony gen tajmingu”, wiec warto mie¢ w poblizu
zegar. Przygotujmy pierwsze dwa, trzy zdania, zano-
tujmy najwazniejsze fakty, daty, nazwy, nazwiska, np.
na tablicy (poza kadrem). Zaplanowanie kluczowych
punktéw umozliwi skupienie sie na tresci, bez poku-
sy czytania slajdéw. Pamietajmy, ze wystapienie online
rzadzi sie tymi samymi prawami, co prezentacja na
scenie. Nie ma miejsca na ,bylejakos¢”.

Eventy hybrydowe to szansa

Z cata pewnoscia eventy hybrydowe zostang z nami
na zawsze. Jako organizatorzy, jestesmy zobowiaza-
ni dac uczestnikom wybér. Czg$¢ z nich bedzie mogta
sie spotkad, a czes¢ nie - z bardzo réznych powodow.
Historia pokazuje, jak szybko wdrazane sa rozwigza-
nia, ktére przyspieszaja i utatwiaja funkcjonowanie.
Przygotujmy sie do nich profesjonalnie. Eventy hy-
brydowe to szansa wiekszych zasiegow i szerszego
dotarcia. Wykorzystajmy ja.

lJ www.digitalspace.pl
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ZATRZYMANE W CZASIE
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redaktor naczelna

Marcin Mozert

Po zakonczonym evencie, w pamieci organizato-
row i uczestnikow zostaja wspomnienia, emocje.
Jak sprawi¢, zeby nie zostaty zapomniane?

Event ze swej natury jest wydarzeniem szybkim, im-
pulsowym, czasem spektakularnym, wyjatkowym,
lecz rzadko niezapomnianym. Szczerze namawiam
do potraktowania eventowych realizacji foto i vi-
deo jako jednego z istotnych elementéw samego wy-
darzenia. Oczywiscie to, jak beda wyglada¢ zdjecia
i filmy, w duzej mierze zalezy od kompetencji ekipy re-
porterskiej oraz postprodukg;ji, ale sukces dokumen-
tacji w duzym stopniu rodzi sie juz na etapie kreacji.

Czyli dobry brief to potowa sukcesu?

Organizujac event, warto mysle¢ o nim jak o wyda-
rzeniu medialnym, majacym scenariusz oraz oprawe
pod ujecia fotograficzne i filmowe. Dotyczy to za-
rowno estetyki, kolorystyki, przestrzeni dla wyda-
rzenia, ale réwniez odpowiedniego tempa i roztoze-
nia akcentow zdarzen.

Z mojego wieloletniego doswiadczenia wynika, ze
w wiekszosci przypadkéw ekipa reporterska ma
wglad w scenariusz bezposrednio przed wydarze-
niem. W praktyce ekipa dziata reaktywnie, nie majac
wptywu na wiele czynnikéw poprawiajacych, a wrecz
kreujacych jakos$¢ materiatu reportazowego. W brie-
fie oprécz scenariusza imprezy powinny znalez¢ sie
informacje dotyczace najbardziej istotnych momen-

téw do udokumentowania, mozliwosci przeprowa-
dzenia préb technicznych $wiatta i dzwieku oraz
préb scenicznych.

Wazne jest réwniez wstuchanie sie w oczekiwania
klienta co do materiatu zdjeciowego i filmowego.

Informacje te, uzyskane przed impreza, a nie po niej
moga znaczaco wptynaé na zakres prac ekipy oraz
dalsza postprodukcje. Bez dobrze dobranych uje¢
i tresciwej dokumentacji ciezko zbudowac ciekawy
przekaz.

Na co powinni$my zwréci¢ uwage wybierajac eki-
pe foto - video?

Przede wszystkim nalezy zwrdéci¢ uwage na do-
Swiadczenie dostawcy w realizacji dokumentacji
wydarzen. Event wymaga od ekipy foto-video duzej
aktywnosci, znajomosci konwencji i dyskrecji. Nie
kazdy fotograf i operator ma zdolnosci reportazysty
eventowego. Wazne jest takze przygotowanie sprze-
towe. Jak juz wspomniatem, event jest wymagajaca
forma pod wzgledem szybkosci dziatania i zmien-
nych warunkéw oswietleniowych. Tylko profesjo-
nalny sprzet w rekach profesjonalisty poradzi sobie
z takim wyzwaniem.

Event to dla ekipy foto-video moment konfrontacji
oczekiwan klienta, briefu od organizatora oraz rze-
czywistych warunkéw dokumentacji. Brak istotnych



informacji oraz zmiany wzgledem briefu moga ze-

mécic sie okrutnie. Dlatego komunikujmy o wszyst-
kich zmianach lub nowych pomystach, ktére zrodzity
sie czesto juz w trakcie eventu.

Rozwdj cyfrowych mediéw ma olbrzymi wptyw na
event marketing, zwiekszanie jego zasiegow, pro-
mowania przed, w trakcie i po wydarzeniu. Dzieki
dokumentacji coraz czesciej budujemy event na
nowo, w innej przestrzeni. Jakie sa tego zalety?

Dzieki dokumentacji foto-video event ma szanse
2y¢ jeszcze dtugo po jego zakonczeniu. Coraz czest-
sze transmisje streamingowe znaczaco zwigkszaja
jego zasieg. Natomiast chciatbym zwréci¢ uwage na
odwrécenie roli eventu. Samo wydarzenie nierzad-
ko staje sie kanwa, na ktérej budujemy dalsza site
marketingowa. Widac to zwtaszcza w dziataniach
video-marketingowych w social mediach. Dzieki do-
kumentacji coraz czesciej budujemy event na nowo
w innej przestrzeni. Dlatego tak wazny staje sie
medialny charakter wydarzenia. To jak event bedzie
wygladat w ,,obrazku”, powinno byé wyzwaniem dla
wszystkich organizatoréw i ekip realizatorskich.

Pracujecie w branzy od dawna. Jak wasza praca
zmieniata sie przez ostatnie lata? Pomijam kwe-
stie tego, ze sprzet jest dzi§ nowoczesniejszy,
mozliwosci sa wieksze, wrecz nieograniczone. Czy
samo podejscie organizatoréw wydarzen do rela-
cji foto-video sie zmienito?

Ewolucje dokumentacji foto i video postrzegam na
wielu ptaszczyznach. Na przestrzeni ostatniej deka-
dy wzrosto znaczenie mediéow spotecznosciowych
i komunikacji internetowej. To wptyneto na zmiane
w podejsciu do szybkosci przygotowania materiatéw
po evencie. Relacja z eventu stata sie goraca trescia
do publikacji najlepiej jeszcze w trakcie trwania
eventu. To zmienito zasady postprodukcji materia-
téw filmowych i fotograficznych.

Pierwsze zdjeciai klipy publikowane sa jeszcze przed
eventem jako teaser. Kolejne wysytane sa w $wiat
zaraz po rozpoczeciu eventu w ramach komunikacji
My juz zaczelismy event! A co u Was?” Pétmetek
eventu to czas do pierwszej komunikacji ,podsumo-
wujacej”. Czas na pierwsze liczby, statystyki i oceny,
a co za tym idzie komentarze uczestnikéw i interna-
tow. W tym kontekscie to dokumentacja eventu juz
nie tylko przedtuza jego zycie. Ona go na biezaco
kreuje, buduje jego wizerunek i dynamicznie posze-
rza ,zasieg” wydarzenia.

Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze event ma swo-
je réwnolegte socialowe zycie. Przetomem sa trans-
misje on-line. Ustuga, ktéra realizujemy z powodze-
niem od kilku lat, wznosi event na wyzszy poziom
komunikacji, to nie jest juz wydarzenie osadzone tyl-
ko ,tuiteraz”. To zmienia réwniez nasze podejscie do
dokumentacji. Dzieki transmisjom w czasie rzeczy-
wistym uzyskujemy natychmiastowa reakcje uczest-
nikdw on-line. Czesto niemoderowane publiczne
komentarze buduja nieoczekiwany wizerunek even-
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tu. Mozliwosé telemostéw z innymi eventami lub
holograficznych prezentacji méwcédw bedacych na
drugim koncu swiata wytycza nowe standardy ko-
munikacji eventowej, dajac mozliwo$¢ budowania
Leventowej globalnej wioski”. Rezyserujac event,
stajemy sie coraz czesciej twdércami internetowych
widowisk. Trend ten rozwija sie, stawiajac przed
producentami eventéw kolejne wyzwania. Uwazam,
ze wzrost znaczenia social mediéw przetozyt sie na
wiekszg $wiadomosé zarzadzania tresciami foto
ivideo. Coraz czesciej kontaktem ze strony klienta sg
osoby dedykowane to zarzadzania contentem.

Kolejnym aspektem zmieniajacego sie podejscia
do dokumentacji eventowej sa wymogi zwigzane
z ochrong wizerunku i RODO. Przez kilka ostatnich
lat wzrosta swiadomos¢ klientéw zwigzana z ograni-
czeniami i zagrozeniami zwigzanymi z naruszeniem
wizerunku, sfery prywatnosci osob fotografowanych
i filmowanych. Prowadzi to czesto do ograniczen
w dokumentacji oraz trudnosci w okresleniu praw do
wizerunku i jego obszaru eksploatacji.

Jakie byto najwieksze wyzwanie, ktére postawili
przez Tobga organizatorzy, klienci?

Bardzo czesto dokumentacja eventéw poprzez
SWoja organizacje, tempo narracji, ograniczenia sce-
nariuszowe lub po prostu wielkos$¢ przedsiewziecia
stawia przed eventowymi fotografami i filmowcami
wyzwania trudne do zrealizowania. Fotografia gru-
powa dla 1500 oséb, na aranzacje ktoérej fotograf
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ma 5 minut. Filmowanie w kompletnych ciemno-
$ciach reakcji publicznosci albo niski przelot dronem
w hali nad kilkusetosobowa grupa gosci budujacych
maszyne Goldberga, sfilmowanie $nieznych emocji
off-roadu, gdy od tygodnia nie spadt ani jeden cen-
tymetr Sniegu - to kilka z wielu przyktadéw czestych
wyzwan. Najczesciej jest to walka z czasem, briefem,
lub zmianami scenariuszowymi, na ktére trzeba re-
agowac at-hoc.

Co jest najtrudniejsze w pracy realizatora foto-video?

Abstrahujac od technicznych i organizacyjnych wy-
zwan, o ktérych powiedziatem wczesniej, uwazam,
ze najtrudniejsza rzecza jest zrozumienie konwen-
cji eventu, jego narracji oraz oczekiwan klienta
wzgledem pozyskanych tresci. Uwazam, ze zrozu-
mienie tego, ,wgryzienie sie” w event i w pewnym
sensie bycie jego czescia jest kluczem do sukcesu
dobrej dokumentacji foto-video. Jest to wiedza z
zakresu migkkich kompetencji, ktorej nie znajdzie sie
w ksigzkach. Staramy sie uczy¢ tego podej$cia naszych
reporteréw, ale wiele zalezy od indywidualnych pre-
dyspozycji kazdego oraz zewnetrznych czynnikéw ta-

kich jak brief, komunikacja ze strony klienta etc.

Scenariusz i plan to jedno. Pewne rzeczy dzieja
sie tu i teraz, zaskakuja. Mozesz przytoczyc¢ jakas
anegdote, sytuacje, z ktéra nieoczekiwanie mu-
siates sie zmierzyc, ktora szczegélnie zapadta Ci
w pamiec¢?

Kazdy event to niezalezny twor podlegajacy wielu
zmiennym czynnikom takim jak czas, pogoda, zmia-
ny scenariuszowe, czynnik ludzki, ztosliwos¢ rzeczy
martwych oraz sita wyzsza. W naszej kilkunastolet-
niej dziatalnosci w branzy eventowej wiele zdarzen
wywotywato usmiech, ale tez bywaty wydarzenia
mrozace krew. Spadajacy ze sceny prezes firmy,
brak $wiatta w kulminacyjnym momencie ceremonii,
spadajace ze Sciany z hukiem ogromne logo firmy
w trakcie przemoéwienia o jej sukcesach oraz pro-
wadzacy dostajacy czkawki w trakcie rozpoczecia
powitalnego przemoéwienia. Sytuacje te stanowia
koloryt tych wydarzen, ucza pokory organizatoréw
i przypominaja, ze nie maidealnego eventu. Tego typu
anegdotyczne sytuacje sg zrédtem ciekawych filméw
i fotografii, ktére nigdy juz nie zostang opublikowa-
ne.

Poméwmy o trendach. Co dzi§ w waszej branzy
jest na prawdziwym topie w kwestii obstugi wyda-
rzen? Jakie sa oczekiwania klientow?

Jakos¢ stosowanych przez nas urzadzen oraz pro-
cesu postprodukcji, wysoko podniosty poprzeczke
w ostatnich latach. Mysle, ze przyzwyczailismy klien-
tow do profesjonalnej jakosci $wietnie obrobionej
i zmontowanej. Klienci licza na materiaty filmowe
nieodbiegajace profesjonalizmem od produkcji
telewizyjnych czy kinowych. | tak tez staramy sie
podchodzi¢ do naszych realizacji. Mamy S$wietne
urzadzenia rejestrujace obraz w bardzo wysokich
rozdzielczosciach, o bajecznych czutosciach i wspa-
niatej stabilizacji. DoszliSmy do tego momentu, ze
sprzet nie jest ograniczeniem w produkcjach foto-vi-
deo. Towarem deficytowym, mocno poszukiwanym
i docenianym przez klientéw jest kreacja contentu.
Tworzenie poprzez dokumentacje lepszej rzeczy-
wistosci eventu, aranzowanie i prowokowanie sy-
tuacji i zachowan ludzi, empatia i zaangazowanie
w event, ktére przektadaja sie na lepszy efekt kon-
cowy reportazu. To wtasnie kreatywne podejscie na
etapie zatozen, produkcji dokumentacji i postpro-
dukcji wptywa na finalny sukces przygotowanych
tresci. To jest w stanie odrézni¢ dokumentowany
event na tle innych realizacji. | tego oczekuje od nas
klient. Prosty, nieemocjonalny przekaz nikogo dzi$
nie interesuje.

Co jest passe? Od czego odchodzicie, odeszliscie?

| tu dochodzimy do sedna dobrego reportazu even-
towego. Nudnym, prozaicznym dokumentacjom
opartym na odtworczej rejestracji tego, co sie dzieje
w trakcie eventu, méwimy stanowcze nie! Skupilismy
sie na budowaniu emocji poprzez interakcje z uczest-
nikami eventu. To wymaga od nas zaangazowania do
projektéw innego typu ludzi niz kilkanascie lat temu.

Chciatbys na koniec co$ doda¢?

Bardzo sie ciesze, ze poprzez socialmediowa rewolu-
cje klienci oraz agencje eventowe mocniej uswiada-
miaja sobie znaczenie przygotowania dokumentacji
eventowej i bardziej angazuja sie na etapie prepro-
dukcyjnej. Podsumowujac, chciatbym zaapelowac do
wszystkich oséb, ekip, podwykonawcéw majacych
jakikolwiek wptyw na ksztatt i wizerunek eventu:
Kochani, myslcie o evencie jak o wielkiej produkgji
medialnej, poniewaz efekty Waszej/naszej pracy po-
przez coraz szerzej i profesjonalniej dystrybuowany
content widoczne s dtuzej i w szerszym wymiarze,
niz tylko sala bankietowa. Dajmy evetowi drugie
zycie, ale spowodujmy takze, aby byto ono o wiele
lepsze.

lJ www.mocartgroup.pl
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W ZGODZIE ZNAJNOWSZYMI
TRENDAMI W SEZONIE

Prostota i minimalizm z domieszka elegancji i cieptych akcentdw. A to
wszystko w potaczeniu z naturalnymi materiatami i refleksjg nad szerszym
zastosowaniem rozwiazan przyjaznych dla sSrodowiska. Do tego restrykcyjne
normy higieny i bezpieczenstwa w nowych realiach, z jakimi mierzymy sie

od czasu wybuchu epidemii SARS-CoV-2. Takie beda trendy w meblowych
aranzacjach przestrzeni eventowych na najblizszy sezon 2020/2021.

AUTOR:

Adriana Szczeniowska
dyrektor zarzadzajaca Rent Design

Projektanci designu na catym swiecie oferujg nam
kazdego roku niezwykta réznorodnos¢ produktow,
bedacych szeroka paleta rozwiagzan, wsréd ktorych
kazdy znajdzie co$ dla siebie. Rozwigzania te wyko-
rzystujemy takze w branzy eventowej, ktéra jest na
nie niezwykle otwarta.

W gaszczu propozycji, jakie szykuja dla nas swiatowi
i polscy designerzy, mozna zaobserwowac kilka tren-
dow, ktore zaczety przenikac¢ do przestrzeni even-
towej. Trenddw, ktoére juz zostaty albo w najblizszej
przysztosci z pewnoscia zostang zauwazone i doce-
nione przez nowatorskich przedstawicieli branzy
MICE.

Nowe realia wyznacza nam takze nowa rzeczywi-
stos¢ z jaka przyszto sie nam mierzy¢. Wybuch epi-
demii catkowicie zmienit rynek eventowy, a takze
rodzaj i skale organizowanych wydarzen. To sprawia,
ze pojawity sie tez takie trendy, jak nowa propozycja
mebli na potrzeby wydarzen online, czy wysrubowa-
ne normy dot. higieny i bezpieczenstwa.

Skandynawski minimalizm

Ten minimalistyczny, ale jednocze$nie ponadczaso-
wy styl, to wyznacznik prostoty, ktérej najwigkszym
atutem jest uniwersalizm i elegancja, bez przesadne-
go blichtru. To trend, ktéry zainspirowat i oczarowat
juz caty swiat, dlatego tak naturalny wydaje sig fakt,
ze zaczyna witac on coraz czesciej na polskich even-
tach. Proste formy w potaczeniu z materiatami naj-
wyzszej jakosci oferuja rozwiagzania, ktore doskonale
sprawdzaja sie na wydarzeniach organizowanych

dla bardziej wymagajacych gosci. Styl skandynawski
uwielbia potaczenia takich materiatéw jak drewno,
czarny metal i jednobarwne materiaty. Nieskompli-
kowane bryty zachwycaja swoja prostota i uwydat-
niajg atuty niebanalnych lokalizacji. W dobie, gdy
surowe, loftowe wnetrza, ciesza sie tak duza popu-
larnoscig wsérdéd organizatoréow imprez, to wtasnie
skandynawski minimalizm juz jest i nadal bedzie
doskonatym uzupetnieniem eventowych aranzacji.
Co wiecej, bedzie on réwniez zgodny z coraz popu-
larniejsza idea polegajaca na stwarzaniu aranzacji
sprzyjajacych wypoczynkowi, symbolizujac dazenie
do tak zwanego slow life.

Rywalizacja czerni z bielg

Dotychczas najbardziej uwielbianym i uniwersalnym
kolorem na polskich eventach byta jedyna w swoim
rodzaju i ponadczasowa biel. Gdyby wyciagna¢ sta-
tystyki od wypozyczalni mebli, z pewnoscia szybko
utwierdzityby one nas w przekonaniu, ze to wtasnie
ten kolor od wielu lat wiedzie prym na polskich even-
tach. Nadchodzi jednak nowa era, era czerni. Coraz
czesciej bedzie sie ona pojawiac nie tylko w postaci
materiatu, ktérym obijane beda meble tapicerowa-
ne, ale réwniez w postaci detali i akcesoriéw deko-
racyjnych, jak réwniez duzych, gabarytowych mebli.
Metalowe, czarne stoliki i regaty, krzesta w wielu
ksztattach, czy czarne bary, to produkty, po ktére be-
dziemy siegac wiecej. Czern bowiem wraca na salony
w petnejkrasie i odkryta na nowy sposéb, przysporzy
nam wszystkim jeszcze wiele pozytywnych wrazen.

Wielofunkcyjne rozwigzania

Modutowe meble i sprzety, ktére umozliwiaja ich
wielofunkcyjne zastosowanie to kolejny trend,
ktéry nalezy zauwazy¢ w nadchodzacym czasie.
W architekturze wnetrz zyskuje on coraz bardziej
na popularnosci, cho¢ tu nalezy przyznac, ze branza
eventowa z uwagi na jej specyfike dziatania, wdrozy-
ta go w zycie i docenita znacznie szybciej. Praktycz-
nos$¢ tego rozwigzania przewyzsza wszystkie inne
jego walory. Dazac do maksymalnej funkcjonalnosci
w meblowaniu przestrzeni eventowych dostawcy
mebli i akcesoriéw dekoracyjnych zadbali o rozwia-
zania pozwalajace na tatwa aranzacje i szybka re-
aranzacje przestrzeni. Meble modutowe pozwalaja
w petni przystosowac sie do wnetrz, w ktérych orga-
nizujemy wydarzenie oraz optymalnie wykorzystaé
ich powierzchnie, bez zbednej straty miejsca spowo-
dowanej nieustawnoscia elementéw wyposazenia.

Miekkos¢ weluru

Miekkie, przyjemne w dotyku welurowe tkaniny
z subtelnym potyskiem powrécity na salony. Poko-



chali je na nowo projektanci i producenci mebli na
catym Swiecie. Prezentuja sie niezwykle elegancko,
a dzieki swojej urokliwej fakturze, sprawdz3 sie za-
rowno w wytwornych wnetrzach, jak rowniez tych
minimalistycznych, do ktérych wprowadza odrobine
cieptai przytulnosci. Dobrze komponuja sie zaréwno
z drewnianymi, jak i metalowymi dodatkami. Szcze-
gblnie modne w najblizszym sezonie beda odcienie
butelkowej zieleni, pudrowego rézu i granatu.

Natural Chic

Aranzacje w stylu Natural Chic to potaczenie dwoch
przeciwienstw, ktére jak dotad wydawaty sie nie-
mozliwe do zestawienia. Styléow Glamour i trendu
Natural. Okazuje sie bowiem, Zze razem moga stwo-
rzy¢ niezwykta aranzacje taczaca w sobie elegancje,
przytulnosé i swobode. Naturalne materiaty w kolo-
rach ziemi bedg tu graty bardzo wazna role. Rattan,
bambus, len czy juta w potaczeniu metalem oraz
eleganckimi dodatkami stworzg aranzacje w zgodzie
Z najnowszymi trendami i zachwyca gosci kazdego
eventu, gdyz dzieki nim poczuja sie oni tak przytul-
nie, jak we wtasnym domu. Meble w stylu Natural
Chic wpisuja sie takze w nurt eco.

W zgodzie z natura, czyli wnetrzarski recycking

Majac na uwadze rosnaca Swiadomos¢ w temacie
zmian klimatycznych, ktére w nieuchronny sposéb
zaczynaja dotyka¢ nas wszystkich, takze branza
eventowa musi przygotowac sie na zmiany, ktére
pozwolg zniwelowaé szkodliwos$é naszych dziatan
wzgledem srodowiska naturalnego. Wsréd dostaw-
cow mebli i akcesoriow dekoracyjnych niezbedne
jest podjecie krokédw, majacych na celu minimaliza-
cje strat oraz ograniczenie ilosci mebli, ktore zostaja
bezpowrotnie wyrzucone. Branza wypozyczalni me-
bli to sektor rynku, ktéry szczegdlnie narazony jest
na czesta wymiane lub naprawde sprzetéw, ktére
zostaty zuzyte lub uszkodzone po jednym lub kilku
uzyciach. Aby zminimalizowa¢ ilo$¢ generowanych
$mieci konieczne jest wdrozenie ekologicznych roz-
wigzan, a w szczegolnosci recyclingu. Zuzyty mebel
moze zostaé roztozony na czesci wymienne do in-
nych, uszkodzonych mebli z tej samej kolekcji. Moze
takze zyskac zupetnie nowe zycie po wymianie bla-
tu, czy nég. Wystarczy tylko krzta wyobrazni, aby
Z czegos, co zostato skazane na zapomnienie, stwo-
rzy¢ co$ zupetnie nowego. Taka polityka pozwoli na
ograniczenie problemu, jakim jest zanieczyszczanie
i zasmiecanie srodowiska.

Hybrydowy - stowo klucz nowego swiata eventow

Eventy zmienity swoja postac. Zagrozenie epide-
miologiczne zmobilizowato organizatoréw do we-
ryfikacji formuty produkowanych spotkan. Nowym
trendem stata sie wiec forma hybrydowa, czyli po-
taczenie sSwiata online z offlinem. Dzieki takiemu
rozwigzaniu mozliwa bedzie organizacja spotkan
na duza skale, a organizatorzy lub zaproszeni goscie
beda mogli decydowaé o preferowanym sposobie
uczestnictwa w wydarzeniu. Taka formuta wymagac
bedzie takze specjalnego dostosowania scenografii
i aranzacji na potrzeby dwéch rodzajéw uczestni-
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kéw: stacjonarnych oraz potaczonych online. Nie
kazda aranzacja stacjonarna dobrze wygladac be-
dzie w kamerze, a nie kazdy aranz przygotowany
pod transmisje dobrze zaprezentuje sie w offlinie.
To potaczenie dwdch swiatéw wymagaé bedzie sze-
rokiego i nowatorskiego myslenia o sztuce aranzacji
przestrzeni.

Restrykcyjne wymogi dot. higieny i bezpieczenistwa

Nowa rzeczywisto$¢ wymusita réwniez na do-
stawcach mebli wprowadzenie nowych zasad dot.
higieny i bezpieczenstwa eventéw. Stacje do dezyn-
fekcji staja sie nieodtagcznym elementem kazdego
eventu. Wszystko odbywac sie musi z zachowaniem
najbardziej restrykcyjnych norm bezpieczenstwa.
W $lad za tym wymogiem ida nowe trendy w aranza-
cji przestrzeni, a meble i dekoracje uzywane do aran-
zacji wydarzen powinny by¢ wykonane z materiatéw
tatwo czyszczacych, umozliwiajacych dezynfekcje.

Branza eventowa jako jedna z najbardziej otwar-
tych na nowosci gatezi gospodarki, zawsze czerpata
z nowatorskich pomystéw designeréw garsciami.
Przejawia sie to zaréwno na wydarzeniach organi-
zowanych we wnetrzach, jak i tych plenerowych. To
zarazem piekne i fascynujace, ze w tak prosty sposéb
mozemy wdraza¢ w naszej pracy réznorodne roz-
wigzania i bawi¢ sie trendami w designie z tak duza
swoboda. Cho¢ po wybuchu epidemii koronawirusa
Swiat eventéw drastycznie sie zmienit, jedno jest
pewne - nie zmienia sie nasza wrazliwos¢ na to co
piekne i praktyczne.

lJ www.rentdesign.pl
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EKOLOGIA | ZERO WASTE
PRZEJMUJA BRANZE

Nic tak nie cieszy, jak odpowiedzialne trendy, ktdre poza
doskonata rozrywka zapewniajg intelektualny rozwoj
uczestnikéw wydarzenia.

I_ www.fb.com/gotujezerowaste

AUTOR:

Kuba Korczak
promotor ruchu zero waste, eco influencer

Moda z reguty niesie za soba jakies$ aspekty pejoratywne.

Po wielu latach catej palety eventowych aktywnosci, opartych na chwilowych
skokach adrenaliny lub poziomu alkoholu we krwi (ktorych dla jasnosci nie jestem
kategorycznym przeciwnikiem, wrecz przeciwnie) nadszedt czas na dziatania, kté-
rych zadaniem jest pozostawi¢ w uczestnikach, nieco wiecej niz kac gigant po im-
prezie integracyjnej, czy brunatne since po przegranej potyczce w paintballa.

Klienci naszej branzy coraz czesciej szukaja dla swoich pracownikéw aktywnosci
na tonie przyrody, a lokalni organizatorzy piknikéw dla dzieci zamiast dmuchanych

balonéw wybieraja szybkie warsztaty kulinarne lub upcyclingowe. kompleksowe strefy tematyczne

Dzieje sig tak, poniewaz coraz czesciej w przestrzeni publicznej pojawiaja nie-
zwykle modne ostatnio stowa, jak: Odpowiedzialnos¢, Swiadomos¢, Rozwoj

runkle m warsztaty kulinarne i upcycling

L]
Korporacje chca by¢ publicznie i wewnetrznie odpowiedzialne, promujac rozwdj ShOW kullnal‘ne

Swiadomosci, a szacunek do natury i wprowadzanie ekologicznych rozwiazan

i kampanii, w kazdym aspekcie funkcjonowania firmy, to w dzisiejszych czasach e
absolutny “must have’. pl'eleije

Zero waste to nie tylko moda, ale globalny ruch, o czym najlepiej Swiadczy nie tylko m
jego wszechobecnosé, ale i budujacy fakt, ze mimo wielu lat do$wiadczenia w pro-

mowaniu odpowiedzialnego zycia i biznesu, wtasnie teraz zgtaszaja sie do mnie or-

ganizatorzy najwiekszych festiwali w kraju, z prosba o kompleksowe wsparcie, we debaty

wprowadzaniu ekologicznych rozwiazan oraz objecie stanowiska eko ambasadora.

Dzisiaj poza cata paleta eventowych aktywnosci, tematycznych cateringéw czy

serig autorskich ekogadzetéw oraz szkolen, ktére prowadze wraz z moja ekipa

animatoréw i edukatoréw, doradzamy rowniez agencjom zainteresowanym zmini- +
malizowaniem wptywu produkowanych przez nich wydarzen na srodowisko, gdyz

jak mawia Dalajlama: ,Jesli myslisz, ze jeste$ za maty, aby uczynic¢ réznice, sprobuj

spac¢ w obecnosci komara”. e

Taka mode to ja rozumiem, taka mode to ja szanuje. e

Do zobaczenia,
Kuba Korczak


http://www.fb.com/gotujezerowaste
http://www.
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ELASTYCZNOSCTO
PONADCZASOWY TREND

Co wptywa na powodzenie konferencji czy szkolenia, w czym tkwi klucz do sukcesu centrum
hotelowo-biznesowego, jakimi trendami powinien sie on kierowac i jaka role w przygotowaniu wydarzen
firmowych petni Event Manager - miedzy innymi o tym opowiedziata nam Anna Brzozko-Jaworska

- Dyrektor Marketingu i Sprzedazy Osady Sniezka.

ROZMAWIALA:
MartaKlecha

redaktor naczelna

Nasi Business Event Managerowie dobrze
wiedza o tym, Zze przedsiebiorcy

i pracownicy potrzebuja chwil wytchnienia.

Dlatego zapewniaja im je, nawet podczas
udziatu w konferencjach i szkoleniach
stuzbowych. Oferta rekreacyjna Osady
Sniezka to m.in. wypady na narty zjazdowe
i biegowe, zaréwno po polskiej jak

i czeskiej stronie Karkonoszy, wspinaczka

i ekscytujace wyprawy z przewodnikiem.
Uczestnicy wydarzen biznesowych, ktorzy
wola mniej aktywny odpoczynek, réwniez
znajda cos dla siebie.

Co takiego jest w Osadzie Sniezka, ze obiekt ten
jest polecany i wybierany jako miejsce idealne do
organizacji konferencji czy szkolen? Jakimi tren-
dami Panstwo sie kieruja?

Osada Sniezka to obiekt o wyjatkowym charakte-
rze, potozony posréd karkonoskich tak i lasow. Az
7 hektaréw terenu zielonego daje nieskonczone
mozliwosci aranzacji nietuzinkowej imprezy. Nie bez
znaczenia jest takze tatwy dojazd z Wroctawia, Po-
znania czy Warszawy, a takze fakt, ze Osada Sniez-
ka oferuje dodatkowo transfer z polskich i czeskich
lotnisk. Swieze powietrze to naturalny atut tej miej-
scowosci, a widoki na géry i pogorze z okien Osady
Sniezka to bardzo przyjemny dodatek do wydarzenia
biznesowego czy integracji. Nasi Business Event Ma-
nagerowie dobrze wiedza o tym, ze przedsiebiorcy
i pracownicy potrzebuja chwil wytchnienia. Dlatego
zapewniaja im je, nawet podczas udziatu w konferen-
cjach i szkoleniach stuzbowych. Oferta rekreacyjna
naszej Osady to m.in. wypady na narty zjazdowe
i biegowe, zaréwno po polskiej jak i czeskiej stro-
nie Karkonoszy, wspinaczka i ekscytujace wyprawy
z przewodnikiem.

Wszystkie grupy chca tak intensywnie odpoczywac?
Alez skad! Nie wszyscy lubig aktywny odpoczynek.

Dlatego masaze i zabiegi w naszym salonie Beauty,
dobrze wyposazone saunarium i podgrzewane base-

ny Osady Sniezka to mita alternatywa dla spokojniej-
szych uczestnikéw biznesowego eventu. Z balkonéw
i tarasow apartamentow i pokoi hotelowych rozta-
czaja sie widoki na lasy, pola i gory, zatem nie trzeba
z niego wychodzi¢, by doswiadczy¢ naturalnej potegi
majestatycznych Karkonoszy. Mozna takze zanurzy¢
sie w fascynujacej i zréznicowanej ofercie regionu.
Muzeum Sentymentéw przenosi odwiedzajacych do
czasu PRL, Huta Szkta Krysztatowego Julia oferuje
zwiedzanie i warsztaty manualne, a Dolina Patacéw
i Ogrodéw gwarantuje niezapomniang wycieczke do
zabytkowych zamkoéw, twierdz, dwordw, patacéw
i uroczych rezydencji. Taki historyczny akcent cie-
kawie réwnowazy biznesowa nowoczesnos¢ Osady
Sniezka.

Co Pani zdaniem jest kluczem do sukcesu centrum
hotelowo-biznesowego?

Interesujace pytanie. Znacznie prostsza jest odpo-
wiedz, niz sam proces organizacji i obstugi pobytéw
grupowych. Kazdy z nich jest inny, bo grupy maja
rézna liczebnos¢, charakter oraz potrzeby noclego-
wo-konferencyjne. Jednakze s state elementy - sale
i ich wyposazenie, miejsca noclegowe, wyzywienie
i event manager. Przyznam, ze w tej uktadance naj-
wigksze znaczenie ma event manager, bo to on osta-
tecznie decyduje o wizerunku naszej marki. Dlatego
ciagle, dzigki przyjezdzajacym do nas grupom, rozwi-
jamy zakres dziatania oraz styl pracy dedykowanego
Business Event Managera.



Czy mozZzemy zatem powiedzieé, ze to Business
Event Manager decyduje o sukcesie konferencji

i przektada sie na zadowolenie gosci?

Rzeczywiscie ma on ogromny wptyw na ksztatt catej
imprezy. Jest empatyczny i profesjonalny. Zajmuje
sie kontrahentami zgodnie ze strategia Osady Sniez-
ka, ktorej gtéwnym zatozeniem jest elastycznosc. Jak
zwykle w przypadku dobrze przygotowanej oferty,
w pierwszym kroku bada potrzeby konferencyjne,
biznesowe i rekreacyjne, potem przygotowuje wy-
darzenie szyte na miare, bedac w statym kontakcie
Z organizatorem i uczestnikami. W kolejnym kroku
opiekuje sie grupa podczas eventu, a na zakonczenie
podsumowuje wspétprace. Dedykowani Business
Event Managerowie Osady Sniezka, ich zyczliwos¢,
starannos¢, zaangazowanie oraz wiedza potaczona
z doswiadczeniem, obok niepowtarzalnej architek-
tury resortu, sa fundamentalnymi wartosciami ofer-

ty grupowej. Umiejetnie taczymy jg z mozliwosciami

rekreacyjnymi pieknego regionu Karkonoszy i Gér

Izerskich.

Czy menu dla grup takze jest elastycznie dostoso-

wane do wymagan?

Osada Sniezka szczyci sie wyjatkowo bogatymi bu-
fetami oraz szerokim menu, stworzonym specjalnie
z mysla o grupach biznesowych. Rzeczywiscie wy-
réznia nas elastycznos$é, takze w tym zakresie. Dla
kazdego wydarzenia ustalamy indywidualne menu
- od matej przerwy kawowej do spektakularnego
bankietu. Kazda sugestia jest szczegétowo analizo-
wana i realizowana zgodnie z wytycznymi. Chetnie
przygotowujemy takze autorskie menu naszych
gosci. Warto takze dodac, ze doskonaty smak lubi
wystepowac w duecie z pieknym zapachem. Dlatego
bankiety i inne wydarzenia ozdabiamy aranzacjami

florystycznymi ze $wiezych kwiatdw, ziot i owocow.

TRENDY W OBIEKTACH

Czy jest cos jeszcze, co wptywa na sukces imprezy

grupowej?

Tak, jest jeszcze jeden element, ktéry czesto decy-
duje o powodzeniu catego eventu. S3 to dodatkowe
udogodnienia i ustugi, ktére czesto sa zamawiane
pod wptywem chwili. Zazwyczaj nie stanowia one
statej oferty Osady Sniezka. W takich sytuacjach
bardzo przydaje si¢ wspomniana wczesniej elastycz-
nosc¢ Business Event Managera, ktéry potrafi doko-
nac¢ wrecz niemozliwego. Uzupetnia jg sie¢ spraw-
dzonych partneréw biznesowych, ktérzy szybko
i skutecznie pomagaja nam w takich sytuacjach. Sa
wsrodd nich stylisci, instruktorzy sportowi, przewod-
nicy sudeccy, kwiaciarnie, biura podroézy, filmowcy

i fotografowie, firmy transportowe i wiele innych.

IJ www.osada-sniezka.pl
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OSADA SNIEZKA - KONFERENCJE
Z WIDOKIEM NA KARKONOSZE

Nowoczesne sale konferencyjne, pokoje i apartamenty w pieciu standardach, menu tworzone specjalnie z mysla
o grupach biznesowych, bogata paleta zabiegdw relaksujacych i upiekszajacych, naturalne pejzaze, malownicze szlaki,
niepowtarzalne warunki narciarskie i bogata infrastruktura sportowa i rekreacyjna - to tylko niektére atuty Osady

Sniezka, miejsca z ogromnym potencjatem dla eventdw biznesowych.

AUTOR:

Anna Brzézko-Jaworska
dyrektor marketingu i sprzedazy Osady Sniezka.

Centrum konferencyjne szyte na miare

Na potencjat centrum konferencyjnego Osady Sniezka
sktada sie przede wszystkim modutowa sala konfe-
rencyjna o tacznej powierzchni ponad 300 m2 Znaj-
duje sie ona w czesci hotelowej, a jej niepodwazalna
zaleta jest fakt, ze dzieki modutowym scianom moz-
na ja podzieli¢ na 3 zupetnie od siebie niezalezne
sale, z ktérych kazda posiada nowoczesne wyposa-
zenie audiowizualne i multimedialne. Osada Sniezka
idealnie nadaje sie takze do zorganizowania spotka-
nia o mniej formalnym charakterze. Trzy klimatyczne

restauracje: Miéd, Malinai Albero, Zakatek Laponski
z chatka i domkiem oraz saung i balia, a takze miej-
scem na ognisko i grilla - pozwalaja na ciekawe za-
planowanie czasu wolnego czy przeprowadzenia
spotkania integracyjnego. Ponadto obiekt posiada
336 pokoi hotelowych i apartamentéw w pigciu réz-
nych standardach.

Spa&Wellness

Doskonatym miejscem na odpoczynek i relaks jest
Osada Sniezka Beauty, ktéra proponuje swoim go-
$ciom caty wachlarz zabiegéw relaksujacych i upiek-
szajacych. Hotdujac filozofii wellness, umiejetnosci
odpoczynku i relaksu oraz indywidualnemu podej-
$ciu do harmonii, obiekt stworzyt niepowtarzalne

miejsce, ktore catg swoja atmosferg zacheca do od-
nowy biologicznej i regeneracji oraz pobudzenia sit
witalnych ciata i umystu. W strefie basenowej Osady
Sniezka znajduja sie dwie czesci rekreacyjne: basen
z bogatg strefa rekreacyjng i z licznymi atrakcjami
oraz $wiat saun. To wyjatkowe miejsce pozwala od-
dac sie w petni relaksowi, zwtaszcza po wymagajacym
dniu szkolenie czy pracy. Goscie biznesowi znajda tu
petne odprezenie na najwyzszym poziomie. Profesjo-
nalnie zaprojektowana strefa relaksu, a w niej sauny:
sucha, infared i sauna mokra oraz aromatyczne ry-
tuaty saunowe wzbogacaja zakres doznan i relaksu.

Czas wolny dla biznesu

tomnica to miejsce potozona w otoczeniu gor i la-
séw, dajace niepowtarzalne mozliwosci organizacji
czasu wolnego. Lokalizacja Osady Sniezka w spo-
séb niezwykty sprzyja wypoczynkowi i rekreacji.
Cisza, spokoj i zmieniajace sie krajobrazy, kojaco
wptywaja na samopoczucie i sprzyjaja wypoczynko-
wi. Walorami regionu s3 piekne, naturalne pejzaze,
malownicze szlaki, krystaliczne potoki, wodospady,
granitowe skaty, niepowtarzalne warunki narciarskie,
wyjatkowy klimat i bogata infrastruktura sportowa
i rekreacyjna. To takze miejsce niezliczonych tras
biegowych i rowerowych oraz atrakgcji turystycz-
nych, ktére o kazdej porze roku pozwolg ciekawie
spedzi¢ czas. Z kolei ztote potoki, zyty srebra, szla-
chetnych i pétszlachetnych kamieni sg bardzo doce-
niane przez okolicznych jubileréw i czestg stanowiag
niespodzianke dla gosci biznesowych.

IJ www.osada-sniezka.pl



http://www.osada-sniezka.pl



http://www.osada-sniezka.pl

TRENDY W OBIEKTACH

KRAKOW GOTOWY NA REALIZACJE
WYDARZEN HYBRYDOWYCH!

Aktywnosc¢ branzy eventowej w ostatnich miesigcach znaczaco zmniejs
oledu na stan epidemiczny w Polsce. Obecnie nowa normalnoscia stajg sie wydarzenia

natozonymi ze w
hybrydowe,
gotowych na realiz:
ki

i potgczenie swiatow offline i online. Krakdw jest jednym z pierwszych polskich miast

cje wydarzen hybrydowych, a Centrum Kongresowe ICE Krakdw juz zrealizowato
kanascie takich imprez, stale rozszerzajac swoje mozliwosci w tym zakresie.

asie w zwigzku z obostrzeniami

AUTOR:
Izabela Btaszczyk
dyrektor KBF
operatora ICE Krakéw

Swiat realny przeniést sie w pewnym stopniu do
przestrzeni Internetu. Krakowski obiekt w trosce
o bezpieczenstwo uczestnikéw wydarzen prezen-
tuje dodatkowa mozliwos¢ dotarcia do zdecydowa-
nie wiekszej niz dotad liczby odbiorcéw - kreujac
edukacyjng i rozrywkowa przestrzen internetowa.
Dzieki partnerowi technologicznemu odpowiedzial-
nemu za utworzenie studia na scenie Sali Teatralnej
(S2) - Concept Music Art (CMA) ICE Krakéw pomoze
zorganizowac i transmitowac kazde wydarzenie. Ta
eksplorujaca swiat nowych technologii wspétpraca
umozliwi organizatorom wydarzen przekroczenie
granicy standardowego podejécia. Globalny prze-
myst spotkan juz dostat w kwestii nowego standardu
sygnat i przyktad z gory, poniewaz stowarzyszenie
ICCA podjeto decyzje o organizacji przysztych swo-
ich wydarzen w formie hybrydy.

Centrum ICE Krakéw bardzo szybko zareagowato na
nowy trend - pod koniec kwietnia odbyta sie pierw-
sza konferencja online nadawana prosto ze studia
wirtualnego. W sumie zorganizowane zostaty dwie
edycje Krakéow Network Together o tematyce bez-
pieczenstwa eventow, w ktérych udziat wzieli liderzy
poszczegdlnych grup projektu Krakéw Network oraz
sygnatariusze Power of 4. Obie transmisje dotarty do
55 tysiecy odbiorcéw!

Nowy wymiar wydarzen w ICE Krakéw daje szcze-
g6lna mozliwos¢ uczestnictwa mtodym ludziom, tym
urodzonym w dobie Internetu. Aby zainteresowac
osoby wkraczajace w dorostos$¢, organizatorzy po-
winni pokaza¢ otwartos¢ na technologiczne rozwia-

zania w branzy MICE, a jednoczesnie obiekty musza
zwroci¢ wieksza uwage na bezpieczenstwo i zdrowie
uczestnikdw. Wydarzenia o tradycyjnym charakte-
rze beda odbywac sie w dalszym ciagu, ale z duzymi
ograniczeniami wynikajacymi z obostrzen natozo-
nych przez rzad.

ICE Krakéw dwukrotnie plasowato
sie na pierwszym miejscu w skali
Nowej Europy, raz na drugim

i trzecim. W 2019 ponownie
uzyskato Ztoty Certyfikat Jakosci

wsrod najlepszych przestrzeni
kongresowych Europy.

Studio wirtualne przygotowane przez ICE Krakow
i Concept Music Art CMA to warty podkreslenia
przyktad $wietnej wspdtpracy w czasach pandemii.
Partnerzy potaczyli swoje doswiadczone zespoty, by
dac¢ wszystkim odbiorcom mozliwos¢ udziatu w wy-
darzeniach online produkowanych w studio nagra-
niowym w Sali Teatralne;j.

Wiecej informacji o wydarzeniach hybrydowych
w ICE Krakéw znajdziesz tutaj:
http://icekrakow.pl/wydarzenia-hybrydowe.

lJ www.icekrakow.pl
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PODKARPACKIE | G2A ARENA
STAWIAJA NAROZWO)

Wojewodztwo podkarpackie na przestrzeni kilku ostatnich lat znaczgco rozwineto sie pod katem
biznesowym, a znajdujaca sie tu G2A Arena, jedyny na Podkarpaciu obiekt o charakterze
targowo-konferencyjnym, ma w tym swoj udziat. O szczegdty dotyczace rynku spotkan regionu
podkarpackiego zapytalismy Kamila Szymanskiego, Prezesa Zarzadu CWK Operator Sp. z 0.0.

- operatora obiektu G2A Arena.

ROZMAWIALA:
MartaKlecha

redaktor naczelna

Kamil Szymanski

Jak oceniaja Panstwo rynek spotkan regionu pod-
karpackiego?

Od poczatku istnienia G2A Arena Centrum Wysta-
wienniczo-Kongresowego - w ciagu 4 lat, odbyto sie
tutaj ponad 470 wydarzen, a obiekt odwiedzito po-
nad 410 tys. oséb z ponad 40 krajéw. Smiato moge
powiedzied, ze rynek spotkan Podkarpacia rosnie w
site. W G2A Arena obserwujemy, ze na Podkarpacie
przyjezdzaja nie tylko turysci z kraju, ale tez z zagra-
nicy, a co najwazniejsze, zauwazalny jest wzrost tu-
rystow segmentu biznesowego. Nasz region staje sie
ciekawa alternatywa dla oséb, ktére chca przebywac
wsrod nieskazonej przyrody, a przy okazji prowadzic¢
efektywne rozmowy biznesowe i nawigzywac kon-
takty. Sukcesywnie obserwujemy wzrost liczby wy-
stawcow podczas targéw oraz rosnaca liczbe uczest-

nikow réznego rodzaju wydarzen.

Co jest najwazniejsze dla organizatoréw spotkan,
ktorzy wybieraja Rzeszow? Jakie atuty przede

wszystkim biora pod uwage?

Podkarpacie na przestrzeni kilku ostatnich lat bar-

dzo sie rozwineto i wiele zyskato ekonomicznie.

Dolina Lotnicza, ktéra dominuje w tym regionie
pod katem przemystu, rozwija sie niewiarygodnie
szybko i zaraza swoim rozwojem inne dziedziny
zycia. Podkarpacie jest miejscem ciekawym bizne-
sowo dla potencjalnych inwestoréw, ktorzy chetnie
uczestnicza tu w réznego typu eventach. Jednak jako
najwazniejsze aspekty uznatbym lokalizacje i dobra
komunikacje. Mamy lotnisko ,Rzeszéw - Jasionka”,
niedtugo powstanie podmiejska kolej aglomeracyj-
na. To bardzo wazne przy organizacji nawet matego
wydarzenia. Co wiecej, w tym regionie widoczna jest
otwartos¢ mieszkanicéw na biznes, przedsigbiorcow
z kraju i nie tylko. Niejednokrotnie wydarzenia or-
ganizowane w G2A Arena, przektadaja sie na realne
efekty biznesowe tychze spotkan, w postaci kon-

kretnych umoéw i porozumien biznesowych.

Jakie wydarzenia Panstwo organizuja?

Obecnie G2A Arena specjalizuje sie w organizacji
targéw, konferencji, kongresow i wystaw. Od czte-
rech lat konsekwentnie i z petna energia rozwijamy
sie zaréwno w roli organizatorow wydarzen, jak i
poprzez wynajem powierzchni. Wydarzenia w G2A

Arena maja zréznicowana tematyke oraz liczbe



uczestnikéw: od kilkunastu oséb, do nawet dwu-
dziestotysiecznej frekwencji. Organizujemy eventy
o zasiegu lokalnym, np. Sniadania Biznesowe, Pod-
karpacki Kongres Gospodarczy, Forum Liderow
Rozwoju; krajowym, np. Targi Wedkarskie Carpathia
Fishing, Targi Ogrodnictwa i Aranzacji Wnetrz Home
& Garden czy Kongres Business Without Limits, a
takze wydarzenia o miedzynarodowym charakterze.
W tym miejscu musze wspomniec o tak waznych pro-
jektach, jak Kongres 590, Forum Europa-Ukraina,
Kongres 60 Milionéw, czy organizowanym w tym
roku po raz pierwszy Forum Polsko-Stowackim. Sg
to wydarzenia, dzieki ktérym G2A Arenai Podkarpa-
cie sg rozpoznawalne nie tylko w kraju, ale rowniez
na $wiecie. Od kilku miesiecy, w zwiazku z sytuacja
epidemiologiczng wywotang COVID-19 i zakazem
organizacji wydarzenn kongresowo-targowych, po-
stawiliSmy na wydarzenia odbywajace sie online; sa
to formaty w 100-procentach zdigitalizowane i do-
stepne dla wszystkich oséb niezaleznie od miejsca,
w ktérym sie w danym momencie znajduja. To do-
$wiadczenie organizacji wydarzen w sieci pokazato,
ze jest to przysztosciowy format, ktéry obok wad, ma
réwniez wiele zalet. Dlatego tez bedziemy chcieli t3-
czy¢ go w pewnego rodzaju hybryde z wydarzeniami

odbywajacymi sie fizycznie u nas w obiekcie.

Czy obserwuja Panstwo jakies tendencje dotycza-
ce organizacji spotkan? Jakiego typu wydarzen
jest wiecej, ktérych mniej? Co sie zmienia w tym
zakresie?

Z roku na rok widzimy, ze duzym zainteresowaniem
ciesza sie kongresy, podczas ktérych omawiane sg
aspekty spoteczno-gospodarcze wazne dla regionu,
ale i kraju, specjalistyczne konferencje dedykowane
poszczegblnym branzom oraz targi. Obserwujemy,
ze kolejne edycje wydarzen to wieksza frekwencja
zaréwno wsréd wystawcdw, jak i odwiedzajacych
(wzrost $rednio o ok. 20%). Do obiektu przyjezdzaja
mieszkancy Podkarpacia, wojewddztw osciennych,

a jesli méwimy o wydarzeniach stricte biznesowych,

widzimy, ze coraz wiecej uczestnikéw to obcokra-
jowcy. Mnie, jako zarzadzajacego jedynym na Pod-
karpaciu obiektem o charakterze targowo-konfe-
rencyjnym, ten fakt bardzo cieszy i napawa duma.
Z naszych obserwacji wynika, ze oprécz wzrostu
frekwencji zmienia sie rowniez specyfika wydarzen.
Uczestnicy oczekuja wiekszej aktywizacji. Podczas
kongreséw nie wystarczajg juz panele dyskusyjne,
w ktérych prelegenci dyskutuja na tematy wazne
z punktu widzenia uczestnikéw. Istotne jest, aby
umozliwi¢ takie formuty spotkan, ktére zintegruja
odwiedzajacych. Przyktadem moga by¢ burze mo-
zgbw, otwarte rozmowy z udziatem uczestnikéw,
zorganizowane i wyselekcjonowane dyskusje w
poszczegdlnych grupach. Z drugiej strony niespo-
dziewany wybuch pandemii koronawirusa zmienit
Swiat, w tym funkcjonowanie branzy MICE. Ta nowa
i niewatpliwie wyjatkowa sytuacja, w jakiej sie znaj-
dujemy, sprawita, ze poszerzyliémy nasza oferte o
wydarzenia online w postaci streamoéw, do ktérych
wykorzystujemy nowe technologie. Do tej pory zor-
ganizowalismy kilkanascie konferencji tego typu w
trzech cyklach: Biznes na Czasie, Choroby Cywiliza-
cyjne XXI wieku i 60 Milionéw Online. Najwiekszym
wyzwaniem dla nas byta organizacja duzego przed-
siewziecia - VIl edycji Kongresu Business Witho-
ut Limits. Byty to dwa dni internetowych debat na
tematy biznesowo-gospodarcze. Obaw byto sporo,
ale uczestnicy mimo tego, ze nie mogli spotkac sie
realnie w G2A Arena, bardzo chetnie uczestniczyli
w internetowej wersji wydarzenia, co potwierdzaja
statystyki: ponad 6,5 tys. odston na stronie kongresu

podczas dwdch dni wydarzenia.

Jednak nie zatrzymujemy sie jedynie na streamowa-
niu wydarzen. W planie mamy organizacje Targéow
ECO Product Expo w wersji hybrydowej. Chcemy,
aby obok tradycyjnie odbywajacych sie targéw w
obiekcie, byty one réwniez dostepne - witasciwie
na catym s$wiecie. Za pomoca odpowiednio sprofi-
lowanej platformy online, damy mozliwos¢ zaréwno

wystawcom, jak i odwiedzajacym korzystania przez
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pot roku z targédw w Swiecie wirtualnym. Mato tego,
oprocz ekspozycji produktéw i mozliwosci ich ogla-
dania, bedzie mozna réwniez dokonywac transakcji
sprzedazowo-zakupowych. Mysle, ze to przyszto-
$ciowa forma, ktéra mocno udoskonali rynek targo-
wy, ktory oprécz tradycyjnej, dotychczasowej for-

muty, zyska innowacyjny, nowatorski wydzwiek.

W tym momencie, pytany o tendencje dotyczace
organizacji spotkan, chciatbym zaprosic przedstawi-
cieli rynku eventowego na Kongres 590, ktory trady-
cyjnie juz odbedzie sie jesienia w G2A Arena. W tym
roku w dniach 21 - 22 pazdziernika. Podczas tego
wydarzenia dyskutowac bedziemy o Polsce 2030 w
réznych obszarach. Jednym z tematéw bedzie przy-
sztos¢ i kierunki rozwoju rynku MICE oraz zmian
jakie rynkowi spotkan szykuje najblizsza rzeczywi-
stos¢. Kongres 590 bedzie odbywat sie réwniez w
formule hybrydowej, na miejscu zapewnimy uczest-
nikom specjalne procedury wejscia, aby zapewnic

bezpieczenstwo i komfort uczestnictwa.

Zatem jakie zmiany i cele przed CWK G2A Arena?

Mamy nadzieje, ze przysztos¢ bedzie nowym roz-
dziatem dla G2A Arena. Zmiany beda spore, po-
niewaz od lipca 2021 roku w Centrum zagoszcza
wydarzenia o réznym formacie. Liczymy na to, ze po
tym terminie w obiekcie odbeda sie koncerty, gale,
imprezy sportowe i rozrywkowe. Juz niebawem G2A
Arena moze stac sie przestrzenia do organizacji wy-
darzen widowiskowych, rozgrywek e-gamingowych,
planem filmowym, czy ICE-Arena...przyktady moge
mnozy¢. Jednym stowem - nie majac ograniczen
statutowych, mozliwosci wykorzystania przestrzeni
w G2A Arena jest naprawde wiele. Pragniemy, aby
Centrum Wystawienniczo-Kongresowe tetnito zy-

ciem i stanowito wizytéwke regionu.

lJ www.g2aarena.pl
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HOTELOWE EKO TRENDY

Ekologia, w ostatnim czasie stata sie modna i popularna. Mozna by rzec goracy temat, poniewaz coraz
bardziej dostrzegamy jego palace skutki i zdajemy sobie sprawe, w jaki sposéb nabiera on znaczenia

w codziennym zyciu.

AUTOR:

Tomasz Zaremba
specjalista ds. marketingu
Almond Business & SPA

Troska o planete jest dzi$ koniecznoscia, a dziatanie
na rzecz zmniejszenia skutkéw globalnego ocieple-
nia obowigzkiem kazdego z nas. Nawet drobny gest
moze korzystnie wptynac na srodowisko naturalne.
Zwrot w kierunku ekologii m.in. “zero waste”, segre-
gacja odpaddéw, ograniczenie spozywanie migsa jest
zauwazalny w wielu branzach, w tym takze w prze-
strzeni hotelowej i turystycznej.

Hotel Almond Business & SPA Gdansk wpisuje sie
w ten pozytywny trend i chce podkresli¢ mocno
swoja dbatos¢ o srodowisko poprzez wprowadzenie
nowoczesnych i ekologicznych rozwiazan na terenie
obiektu.

Redukcja plastiku

Wszechobecny plastik jest ekologiczng zmora i utra-
pieniem, a zalegajace plastikowe $mieci w ogromny
sposéb zanieczyszczaja wody moérz i oceanéw. Re-
zygnacja z jednorazowych sztuécow i talerzy jest
koniecznoscia, a wybieranie produktéw w opakowa-
niach wielokrotnego uzytku typu kosze, szkto, ma-
teriat zdecydowanie ograniczy tworzywa sztuczne
w kuchennej przestrzeni.

Drewniane zabawki

Plastik nie jest bezpieczny dla nas dorostych, a tym
bardziej dla dzieci. W Restauracji Magiel w ,strefie
malucha” wprowadzilimy drewniane, pozbawione
toksycznych i szkodliwych sktadnikéw zabawki.

Dozowniki z mydtem

Mydto ze specjalnego dozownika, to ekologiczne
rozwiazanie, ale rowniez komfort i wygoda uzytko-
wania.

Torby papierowe

Torby papierowe i wielorazowego uzytku to rozwia-
zanie zero waste, w potaczeniu z eleganckim i stylo-
wy designem.

Wegetarianskie menu

Redukcja lub chociaz ograniczenie obecnosci migsa
w codziennej diecie to dobry krok wptywajacy po-
zytywnie nie tylko na kondycje planety, ale réwniez
na nasze zdrowie i dobre samopoczucie. To zywie-
nie ekologiczne i ekonomiczne, a przy tym smaczne
i zdrowe. Wegetarianskie propozycje hotelowej Re-
stauracji Magiel zaskakuja, kazdego goscia, bogata
paleta koloréw, gtebig smaku i wyjatkowoscia aro-
matow roslinnych dan.

Swiadomo$¢ ekologiczna

i spoteczna odpowiedzialnos¢
sa w dzisiejszych czasach
niezbedne. Jako Hotel Almond
oraz Restauracja Magiel
jestesmy szczesliwi,

ze mozemy byc inspiracja
i rozwijac sie réwniez
w sferze ekologii.

Racjonalne planowanie zakupéw

Trend ,Waste food”, czyli niemarnowanie zywnosci
ma coraz wigksze znaczenie w branzy hotelowej. Ma-
dre i Swiadome zakupy to ukton w strone ,Matki Zie-
mi”, ale takze unikniecie niepotrzebnych wydatkéw
i generowanie sporych oszczednosci. Warto robi¢
raporty dotyczace wykorzystania poszczegdlnych
produktéw w kuchni oraz analizy dan, ktére ciesza
sie szczegdlnym zainteresowaniem gosci. Na podsta-
wie tych danych mozna z wyprzedzeniem planowac
racjonalne zakupy, zwracajac baczng uwage



na terminy waznosci produktéw. Obserwowanie, ktére dania w karcie menu
ciesza sie najwieksza popularnoscia, pilnowanie gramatury dan oraz wpro-
wadzenia opcji zamawiania p6t porcji wptywaja na trafne sporzadzenie listy
zakupow.

Regularnych audytéw marnowania zywnosci

Prowadzenie dziennika zywnosci powinno by¢ obowigzkowym zadaniem
kazdego managera hotelowych restauracji. Bardzo czesto obawa, ze moze
zabraknac jedzenia, jest tak duza, ze bez wzgledu na koszty zwiekszamy nad-
produkcje. Bezustanny monitoring przygotowanych dan vs. tych, ktére nigdy
nie zostaty zjedzone, a nawet wydane oraz mierzenie ilosci odpadéw zywno-
sciowych do natezenia ruchu gosci w danym obiekcie hotelowym powinno by¢
priorytetem. Swietnym rozwiazaniem jest takze dzielenie sie niespozytym
jedzeniem z innymi np. z personelem obiektu.

Odpowiedzialne zarzadzanie zapasami

Nalezy przeprowadzac przeglady, z szefem kuchni i personelem hotelowej
restauracji, ilosci zapaséw zywieniowych, tak by uniknagé marnotrawienia
zywnosci jeszcze przed jej przygotowaniem. Warto umiejetnie gospodarowac
zasobami i ustanowic takie menu restauracyjne, aby kazdy produkt i sktadnik
miat swoje realne przeznaczenie.

Kompostowanie Zzywnosci

llo$¢ marnowanego jedzenia z niedojedzonych positkéw i odpadkéw powsta-
tych w trakcie ich produkgji, to nierzadko tony jedzenia do wyrzucenia. Kom-
postowanie to najbardziej ekologiczny sposéb, aby zamienié biodegradowalne
resztki na wartosciowy surowiec do uzyznienia np. hotelowego ogrodu.

Segregacja odpadéw
Odpowiednio opisane pojemnik na odpady w restauracji hotelowej, sprawiaja,
Ze segregacja jest prosta i bezproblemowa.

Ekologiczna wrazliwos¢

Pracowanie z zespotem, dla ktérego ekologie i obszar waste food sa bliskie
sercu, zdecydowanie wspomaga proekologiczne aktywnosci. Staty kontakt
z hotelowym ,teamem”, wspdlne planowanie zmian i modyfikacji, regularne
spotkania i wstuchiwanie sie w swoje pomysty czy sugestie, to klucz do eko-
logicznego sukcesu.

Kierowanie uwagi w strone potrzeb naszej planety i dostrzeganie klimatycz-
nych zagrozen, to dzi$ obowiazek kazdego z nas. Swiadomos¢ ekologiczna
i spoteczna odpowiedzialnosc sa w dzisiejszych czasach niezbedne. Jako Hotel
Almond Business & SPA oraz Restauracja Magiel jestesmy szczesliwi, ze mo-
zemy by¢ inspiracja i rozwijac sie réwniez w sferze ekologii. Wiemy, Ze przyja-
zne Srodowisku zasady wprowadzito juz wielu z Was. Taka postawa napawa
optymizmem i wiara, ze wspélnymi sitami mozemy skutecznie zmieniac $wiat.

IJ www.hotelalmond.pl
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NADCHODZI CZAS APLIKACIJI
MOBILNYCH...

Swiat coraz bardziej pedzi do przodu, a wraz z nim ludzie. Za nadchodzacymi zmianami musi nadazyc
rowniez branza hotelowa. Zastanawiajac sie nad funkcjami, jakie musi spetniac hotel w dzisiejszych

czasach, pamietajmy o jego najwazniejszych uzytkownikach, czyli gosciach.

AUTOR:

tukasz Pawlina
dyrektor sprzedazy i marketingu
Grano Hotels

Ludzie podczas stuzbowych czy prywatnych wyjaz-
déw poszukuja i odkrywaja nowe, ciekawe podréz-
nicze kierunki i miejsca. Zmieniaja sie ich upodoba-
nia i Zyczenia, a branza spotkan powinna wychodzi¢
naprzeciw tym oczekiwaniom. Dzisiaj z cata pewno-
$ciag mozemy stwierdzi¢, ze nastaje era ,Pokolenia
Y”, ludzi urodzonych w 80. | 90. latach XX wieku. To
wiasnie ta grupa, w niedtugim czasie bedzie stano-
wita wiekszos¢ osob aktywnych zawodowo i stanie
sie w najblizszej przysztosci ,docelows” dla wielu
hotelowych obiektéw. Millenialsi, zwani takze ge-
neracja cyfrowa aktywnie i w kazdej dziedzinie zycia
korzystaja z technologii. Codzienne funkcjonowanie
bez smartfonu, tabletu, ktére coraz czesciej staja sie
ich narzedziem pracy ze wzgledu na tatwos¢ i szyb-
kos$¢ w obstudze oraz staty dostep do Internetu, jest
zupetna abstrakcja. Interesuja ich jasne, proste i na-
tychmiastowe przekazy, w zwigzku z tym sg wielkimi
entuzjastami réznego rodzaju aplikacji. Branza hote-
larska zauwaza pojawiajace sie tendencje i chcac by¢
na biezaco i blisko potrzeb klientéw, réwniez propo-

nuje wygodne mobilne rozwigzania.

Aplikacja mobilna usprawnia wiele dziatain zwiaza-

nych z funkcjonowaniem hotelu zaréwno z perspek-

tywy goscia, jak i obstugi. Oprécz wygody kluczowym
aspektem, w tego typu programach jest bezpieczen-
stwo, w jego dostownym rozumieniu, czyli pewnos¢,
ze poufne dane, ktérych nie musimy wysytac droga

mailowa lub telefoniczna nie dostana sie w niepowo-

Aplikacja mobilna usprawnia
wiele dziatan zwigzanych

z funkcjonowaniem hotelu
zarowno z perspektywy goscia,

jak i obstugi.

tane rece. Wszystkie niezbedne informacje potrzeb-
ne do uzytkowania aplikacji sg zapisane i chronione
hastami. Propozycja korzystania z mobilnych aplika-
cji zacheca m.in. do rezygnacji z uzytkowania trady-
cyjnej karty stuzacej do otwierania pokoju na rzecz
klucza mobilnego. Tym samym ogranicza problem
zwiagzany z ewentualnym jej zgubieniem i prawdo-

podobienstwem znalezienia przez osoby postronne.



Komfort i wygode w biezacym kontrolowaniu wydatkéw zapewnia réwniez sta-
ty dostep on-line do rachunkéw. Obserwujac dynamiczny rozwéj $wiata, czesto
modwi sie o zjawisku ,zacierania sie czasu i przestrzeni”, ktore kiedy$ miaty jasno
zdefiniowany znaczenie. Dzisiaj wydZwiek tych stéw przybiera zupetnie inne
oblicze, w duzej mierze poprzez rozwdj Internetu oraz postepujaca globalizacje.
Obecnie za sprawa ustawicznego stanu on-line, mozemy wirtualnie by¢ w kilku
miejscach jednoczes$nie. Spokojnie, bez stresu i pospiechu sprawdzi¢ interesu-
jace nas kwestie, jeszcze zanim wyruszymy w podréz. Dokonujac rekonesansu
z domowej kanapy czy firmowego fotela zmniejszamy ryzyko dokonania niewta-
$ciwych decyzji, a przy tym niebywale oszczedzamy cenny czas. Rozwigzania
zwigzane ze zdalng rezerwacja pobytu na pewno przypadna wielu klientom do
gustu. Dzieki aplikacji mobilnej aby dokonac rezerwacji nie trzeba juz pisac lub
dzwoni¢ do hotelowego dziatu rezerwacji, mozna to zrobi¢ o dogodnej dla siebie

porze, piecioma kliknieciami w telefonie.

W dzisiejszych czasach powiedzenie, Ze czas to pieniadz coraz bardziej nabie-
ra na znaczeniu. Mobilny check-in i check-out to ustugi, ktére daja swobode,
minimalizujg kontakt z personelem hotelu, ale przede wszystkim znacznie
oszczedzaja czas na oczekiwaniu w kolejce do recepcji, by sie zameldowac¢
lub wymeldowaé. W kontekscie mobilnego meldunku i swobody, jakie daje ta
funkcja, goscie staja sie coraz bardziej samodzielni i niezalezni. Bez potrze-
by kontaktu z obstuga hotelu, sami maja mozliwo$¢ zmiany rezerwacji badz
jej anulacji 24h na dobe, 7 dni w tygodniu. Dla firm wygoda wigze sie réw-
niez z mozliwoscia pobrania faktur z poziomu aplikacji. Samowystarczalnos¢
moze dotyczy¢ réwniez sterowania z poziomu aplikacji réznymi funkcjami
zainstalowanymi w hotelowym pokoju, i tak np. gos¢ moze sam zdecydowac
o temperaturze, jaka chce zasta¢ w pokoju, jeszcze przed swoim przyjazdem,

zdalnie zastoni¢ zastony czy zaprogramowac telewizor.

Ostatnim waznym aspektem dotyczacym aplikacji sa dodatkowe korzysci ptyna-
ce z jej uzytkowania. Poczawszy od specjalnych znizek na noclegi i gastronomie
po program lojalnosciowy i zbieranie punktéw, ktérymi mozna ptacic za rézne
inne hotelowe ustugi. Krétko moéwiac, korzystanie z aplikacji jest najzwyczajniej

w $wiecie optacalne i praktyczne.

IJ www.granohotels.pl
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TRENDY W OBIEKTACH

WYPLYNAC
NA SZEROKIE WODY

Eventowa przestrzen nie znosi ograniczen i z luboscia
przekracza wszelkie granice. W nattoku fajerwerkowych
atrakcji coraz gtosniej przemawia do nas cisza, mozliwos¢
ztapania oddechu i ,wiatru w zagle”. W miejscu, gdzie
industrialny rytm duzego miasta splata sie z relaksujacym
klimatem naturalnego otoczenia, wszystko jest mozliwe.

I_I www.hotelprzystan.com

AUTOR:

Anna Piotrowska
specjalista ds. marketingu Przystan Hotel & Spa

W hotelu Przystan, w Olsztynie do zmiany perspektywy wystarczy dostownie
jeden krok. Ani mniej, ani wiecej. Taki anturaz to prawdziwa gratka zaréwno dla
licznych grup, jak i indywidulnych oséb poszukujacych przestrzeni do relaksu
iwyciszenia. Trudno o lepsza okazje do tego, by zatrzymac na chwile bieg zdarzen
i odtozy¢ firmowy terminarz. - ,Jak tu pieknie, to niemozliwe, Ze s takie miej-
sca.- to stowa naszych Gosci, ktére nie wymagaja zadnego komentarza, méwi
Anna Hencka-Zyser, kierownik marketingu Przystan Hotel & Spa.

Poszukiwania aktualnych trendéw, najlepiej zastapi¢ wstuchaniem sie w ocze-
kiwania Gosci. Dbatos¢ o kazdy detal, dopracowanie konkretéw dla przezycia
wyjatkowych doznan to niezbedne elementy finalnego sukcesu perfekcyjnej
realizacji. ,Przystan” to miejsce, w ktérym nie komponuja sie szablon, sztampa
i rutyna, a kazdy event jest zabarwiony wyjatkowoscia faktora ,X". Nie bytoby
to mozliwe bez wsparcia bogatego zaplecza konferencyjnego w postaci 14 sal,
wysmakowanej kuchni dwdch restauracji w ramach kompleksu oraz kameralnej
strefy wellness, petnej rytualnych zabiegéw SPA perfekcyjnie wypetniajacych za-
réwno przestrzen, jak i czas. Wszystkie te elementy tworzg aure eventu i wspo-
mnien, ktére nie wpadaja do grona bezimiennych skojarzen pod nazwa ,firmowe
spotkanie”.

JPrzystan” to w miejsce, w ktorym kazdy event
zabarwiony jest wyjatkowoscia faktora , X",
a dziatania na bazie szablonu, sztampy i rutyny

zwyczajnie nie istnieja.

PRZYSTAN
MOZLIWOSC

HOTEL&SPA
*k kK

d& ‘ PRZYSTAN

Hotel oferuje Gosciom 14 komfortowych
sal biznesowych. Multimadialne centrum

o powierzchni 600 m daje mozliwos¢
organizacji spotkania dla 400 oséb.

Smak eventowych spotkan to takze
wyjatkowa kuchnia dwdch restauracji.
Menu Przystani pozwala poczu¢ regionalny
klimat. Dania serwowane przez Restauracje
Port to kulinarna podréz po swiecie.
Najlepsza miarg wypoczynku catych grup
jest komfort i relaks kazdego uczestnika
spotkania.

/
n
Hotel & Spa

Przysta

PRZYSTAN HOTEL & SPA TO UNIKATOWY MIKROKLIMAT
| OZYWCZA BRYZA JEZIORA UKIEL. TO PRZESTRZEN

DO REGENERACJI BEZ POCZUCIA ODCIECIA OD
SWIATA. WYSMIENITA KUCHNIA, RELAKS W STREFIE
WELLNESS, UROK SPA TO ZRODLO PAMIETNYCH
EMOCJI. DROGOWA | KOLEJOWA INFRASTRUKTURA
POZWALA SPRAWNIE DOTRZEC NA MIEJSCE.

Przystan Hotel & SPA

ul. Zeglarska 4 , 10-160 Olsztyn
tel. 89651 90 00
www.hotelprzystan.com



ZMIENIAMY SIE
DLA WAS

Czterogwiazdkowy Hotel Mragowo Resort & SPA

z kazdym miesigcem zmienia sie coraz bardziej,

gubiac widoczny do niedawna zab czasu. Kolejne etapy
modernizacji obiektu zostaty juz zakonczone, a nastepne
inwestycje sg w toku.

I_I www.mragoworesort.pl

AUTOR:

Natalia Kurman
dyrektor ds. sprzedazy i marketingu

Nowa przestrzen konferencyjno-eventowa, znacznie wzbogacita oferte oraz
zwiekszyta site sprzedazowa obiektu dla gosci z sektora MICE. W ramach prze-
prowadzonych dotychczas inwestycji, goscie hotelu spedzaja czas w odswie-
zonych pokojach, w ktérych wymieniane zostaty wyktadziny, obicia i tekstylia,
cze$¢ pokoi miata tez generalny remont tazienek. W kazdym z 212 pokoi remon-
towane sa tarasy i balkony, co ma réwniez zwigzek z wymiang catosci elewacji
budynku i stolarki okiennej oraz drzwiowej.

Odnowiono takze hotelowe lobby, klub nocny, sale konferencyjne i taras widoko-
wy. Oferta Mragowo Resort &SPA powigkszyta sie tez o 2 kryte korty tenisowe,
kryte w sezonie jesienno-zimowym petnowymiarowe boisko do pitki noznej oraz
nowg czes¢ strefy zabaw dla dzieci zdmuchanym torem przeszkdd, salg animacji
i kacikiem dla maluszkéw. Strefa Wellness zyskata nowa sitownie i dwie nowe
sauny: sucha i parowa.

To nie koniec zmian. Nastrojowa restauracja z widokiem na jezioro zostata znacz-
nie powiekszona, dajac mozliwos¢ przygotowania bankietu nawet na 600 oséb.
Podgrzewany, zadaszony taras z panorama mazurskiego krajobrazu wzbogaci
niewatpliwie kazde wydarzenie o atrakcje na swiezym powietrzu. Catos¢ wne-
trzajest bardzo gustowna, nowoczesna i funkcjonalna dzigki czemu daje neutral-
ne tto pod kazdy event.

W drugiej potowie 2019 roku oddana zostata nowa, multifunkcjonalna sala
konferencyjna o powierzchni 525m2. wraz czescig wystawiennicza z osobnym
wejsciem. Obecnie organizatorzy wydarzen i eventéw moga korzystaé z 6 no-
woczesnych sal konferencyjnych, w ktérych pomiesci sie od 70 do nawet 500
uczestnikow spotkania. Dostepne sa réwniez 4 sale szkoleniowe, dzieki czemu
hotel moze pochwali¢ sie powierzchnig konferencyjna na poziomie 900m?2.

Kolejny etap inwestycji obejmie m.in. ukoriczenie odnowienia elewacji budyn-
ku wraz wykonaniem nowego wejscia gtéwnego, zréznicowanie kategoryzacji
pokoi, jak réwniez budowe kolejnego boiska pitkarskiego i modernizacje strefy
basenowe;j.

Hotel Mragowo Resort & SPA ewidentnie odetchnat wychodzac z sieci i z wielkim
zaangazowaniempracuje na swoje ,nazwisko” wykorzystujac potencjat hotelu
resortowego.
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HOTEIWL

MRAGOWO
RESORT & SPA

TWOJE
KONFERENCJE

PONAD 500M*NOWEJ
POWIERZCHNI KONFERENCYJNE
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W ,FABRYCE SNOW”

W todzi przy ul. £akowej 29 niegdys miescita sie stynna na caty swiat Wytwaornia Filmow Fabularnych.
Dzis pod tym adresem dziata hotel DoubleTree by Hilton todZ. Spuscizna dawnej ,Fabryki Snow”
definiuje unikalny charakter tego miejsca. Obiekt ma do dyspozycji az 5000 m?* powierzchni
konferencyjno-wystawienniczej.

AUTOR:

Marta Wréblewska
Dziat Sprzedazy MICE

Nieskoniczone mozliwosci

Przestrzenie eventowe, ktérych prozno szukaé
w innych obiektach, to miedzy innymi cztery daw-
ne hale Wytwérni Filméw Fabularnych. W swoim
nowym zyciu zyskaty wystawienniczo-kongresowy
charakter. Pozwalaja na dowolng aranzacje prze-
strzeni, w tym ustawienie mobilnej sceny oraz wi-
downi. Mozna tu budowac boiska pitkarskie, pokaz-
ne scenografie czy tory wyscigowe w technologii
mappingu 3D. Hale sa przystosowane do wprowa-
dzenia aut bezposrednio z ulicy, a na parkingu pod-
ziemnym znajduje sie myjnia. Najwyzsza z hal ma
16 m wysokosci oraz udzwig 250 kg/m* W jednej
przestrzeni, w ustawieniu koktajlowym, zmiesci sie
nawet 1600 osdéb.

Uwage przykuwa takze zrewitalizowana sala kino-
wa. Moze pomiesci¢ 160 os6b, umozliwia projekcje
3D, a przylegajace do niej klimatyczne foyer (133 m?)
idealnie nadaje sie na after party czy wernisaze.

Oferte uzupetnia unikalna sala balowa na 380 oséb,
boardroom i 9 sal konferencyjnych z dostepem do
Swiatta dziennego.

Przepyszne poranki

Znakiem firmowym tédzkiego hotelu sa $niadania,
sa niezwykle urozmaicone i zdecydowanie wykra-
czajg ponad standardy. W $niadaniowym kaciku
Szefa Kuchni produkty zmieniajg sie sezonowo,
dlatego raz trafimy na truskawki, kolejnym na szpa-
ragi, a jeszcze innym grzyby. Prawdziwg sensacja,
dostepna niezaleznie od pory roku, jest midd po-
chodzacy z wtasnej pasieki.

Przestrzenie eventowe,
ktérych prézno szukaé
w innych obiektach,

to miedzy innymi cztery

dawne hale Wytwaérni
Filméw Fabularnych.

Wyjatkowy design

Fasada hotelu tworzy mozaike przedstawiajaca
kadr z filmu ,Zakazane piosenki”, pierwszej pol-
skiej powojennej produkcji fabularnej. Wejscie do
kazdego z 200 pokoi jest obramowane kadrami
z filméw, ktére powstaty w dawnej ,Fabryce Snéw”.
Hotelowe lobby to miejsce recepcji wiekszych
wydarzen, a takze ulubione tto zdje¢ grupowych.
Z pietrem konferencyjnym facza je zawieszone
w powietrzu schody, ktére inspirowane sa stynnymi
schodami Wytworni Filméw Fabularnych.

www.DoubleTreeLodz.pl
tel.: 42 208 80 80
r Icjdl.ds@hilton.com




AQUARIUS

U nas ztapiesz wiatr w zagle...

600 miejsc noclegowych

7 sal konferencyjnych / 900 os. tgcznie

120 miejsc parkingowych

400 m? powierzchni wystawienniczej

650 os. - pojemnosc najwiekszej sali
konferencyjnej

9 Kotobrzeg \-."\ 94 35 36 514 @ konferencje@aquariusspa.pl  www.AquariusSPA.pl
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METROPOLITALNE
KATOWICE STAWIAJA
NA PRZEMYSt SPOTKAN

O znaczeniu przemystu spotkan w ksztattowaniu potencjatu turystycznego,
o wizerunkowej transformacji, promocji miasta przez wydarzenia oraz jej
kierunkach - w rozmowie z Waldemarem Bojarunem, wiceprezydentem Katowic.

ROZMAWIALA:
MartaKlecha

redaktor naczelna

Katowice od ponad dekady przechodza potezna
transformacje wizerunkowa, bedaca naturalng
konsekwencja dokonujacej sie przebudowy prze-
strzeni publicznej, ale tez dotykajaca, co zrozu-
miate, kierunkéw promocji miasta.

To prawda, od kilku juz lat miasto, zgodnie z przyje-
tym dokumentem strategicznym, promuje sie ha-
stem: ,Katowice - dla odmiany”. Odnosi sie ono za-
réwno do powstania nowych przestrzeni, np. Strefy
Kultury przy Spodku, jak i do nowych drég rozwoju
Katowic, ktore obecnie koncentruja sie na ustugach
wysokich technologii czy kulturze, takze tej wyso-
kiej. Przemiana Katowic dotyczy jednak réwniez tej
najwazniejszej, chciatoby sie powiedzieé, ptaszczy-
zny, czyli zmiany postaw i wyobrazen mieszkancow
0 swoim miescie.

Hasto oddaje wiec komplementarnos¢ spojrzenia
samorzadu na miasto, kierunek realizowanej z po-
wodzeniem od kilku lat polityki miejskiej. Jego do-
petnieniem jest logotyp w ksztatcie serca, ktérego
podstawe tworzy czarny fundament, nawiazujacy do
przemystowej, zwtaszcza gérniczej i hutniczej, czesci
dziejéw miasta, a jego kolorowe zwiericzenie odwo-
tuje sie do przyjetych kierunkéw rozwoju, sygnalizu-

jac wielka dynamike rozwojowa miasta.

Na co wiec dzisiaj przede wszystkim stawiaja Ka-
towice, opowiadajac o sobie?

Szczegdlne miejsce w dziataniach stuzacych wize-
runkowi miasta zajmuje ,przemyst spotkan’, ktéry
z jednej strony nawiazuje do industrialnego dzie-
dzictwa, z drugiej jednak akcentuje wyjscie Kato-
wic naprzeciw, po pierwsze, mieszkancom - miasta,
metropolii, innych regionéw Polski czy nawet obco-
krajowcom, poza tym potencjalnym inwestorom czy
innym, ktdrzy zwiazali sie z Katowicami, np. przez
miejsce pracy.

Nie ukrywam, iz promocja, jaka samorzad reali-
Zuje poprzez przycigganie i wspieranie waznych
dla Katowic wydarzen o charakterze biznesowym,
kulturalnym czy sportowym, ma potezny wptyw na
wizerunek miasta. Relacje z takich eventow jak mi-
strzostwa $wiata czy Europy w réznych dyscyplinach
sportowych, katowicki etap Tour de Pologne, festi-
wale, ktore siegaja po europejskie nagrody (Tauron
Nowa Muzyka, OFF Festival Katowice, Rawa Blues
Festival), czy fenomenalny Intel Extreme Masters
buduja bez watpienia pozadany przez nas obraz Ka-
towic. Wyjatkowa przestrzen, na ktérej bardzo nam
zalezy, tworza réwniez spotkania biznesowe, przede
wszystkim kolejne edycje Europejskiego Kongresu
Gospodarczego czy Europejskiego Kongresu Ma-
tych i Srednich Przedsiebiorstw, ktére z kazdym
rokiem zyskuja na znaczeniu i sa odwiedzane przez
przedstawicieli roznych, czesto najwyzszych, struk-
tur panstwowych, reprezentantéw s$rodowisk na-
ukowych oraz wtasnie przedsiebiorcéw.

Szczegdlne miejsce w kalendarzu katowickich wyda-
rzen zajmuja przedsiewziecia bedace prawdziwym
wyzwaniem organizacyjnym - mam tutaj na mysli
zwtaszcza Szczyt Klimatyczny ONZ (COP24), ktéry
miat miejsce w Katowicach w 2018 r., konferen-
cje antydopingowg WADA (2019) czy planowane
na 2022 rok Swiatowe Forum Miejskie (WUF11).




Strefa Kultury_fot. UMK_comtv

Obecnos¢ tych eventéw w przestrzeni miasta jest
wynikiem osobistego zaangazowania Prezydenta
Katowic Marcina Krupy.

Wspomina Pan o mieszkancach, ale kto jeszcze
jest adresatem organizowanych przez miasto wy-
darzen?

Pierwszymi odbiorcami wszystkich wydarzen w na-
szym miescie faktycznie sg katowiczanie. To z myslg
o nich podejmujemy kolejne wyzwania. Zalezy nam
bowiem na tym, by Katowice byty miastem, ktoére
stuzy swoim mieszkancom i z ktérego mieszkancy
moga by¢ dumni. Organizowane eventy majg by¢
jedna z propozycji spedzania czasu wolnego, maja
by¢ okazja do odpoczynku i dobrej zabawy w gronie
znajomych, ale tez okazja do wzrostu i rozwoju, mam
tu na mysli m.in. wydarzenia skierowane do mtod-
szego pokolenia, np. Miedzynarodowy Festiwal Te-
atrow Lalek ,Katowice - Dzieciom”, piknik rodzinny
,Eko-odpowiedzialnie”, ale tez wydarzenia bizneso-
we, np. Start-up Days, towarzyszace Europejskiemu
Kongresowi Gospodarczemu.

Unikatem na skale naszego kraju zdaja sie by¢ kon-
certy w siedzibie Narodowej Orkiestry Symfonicz-
nej Polskiego Radia, na ktdre bilety rozchodza sie
nieraz w ciggu pot godziny. W wydarzeniach w tej
nowoczesnej sali koncertowej uczestnicza nie tyl-
ko katowiczanie, ktérzy nierzadko maja wykupione
abonamenty, ale tez mieszkancy naszej metropolii
czy nawet innych regionéw, co nie ukrywam bardzo
nas cieszy.

Wydarzenia biznesowe natomiast, ktérych - dzie-
ki preznemu funkcjonowaniu Migdzynarodowe-
go Centrum Kongresowego - jest coraz wiecej, sa
posrednio nastawione na zaprezentowanie oferty
miasta potencjalnemu inwestorowi. | trzeba przy-
znac, ze podejmowane przez nas dziatania, ktérych
czescig sg whasnie wydarzenia biznesowe, przynosza
bardzo wymierne efekty. Dzigki nim bowiem w na-
szym miescie zainwestowali m.in. IBM, Capgemini,
PwC, Rockwell Automation, Kroll Ontrack, Mentor
Graphics czy Sopra Steria.

W koncu mamy réwniez nadzieje, ze bogata oferta
eventowa jest jednym z czynnikdéw zachecajacych
do zamieszkania w Katowicach, ktére w ten sposéb
przedstawiaja sie jako miasto otwarte, z réznorodng
propozycja spedzania wolnego czasu.

Co wedtug Pana jest kluczem do efektywnej pro-
mocji miasta przez wydarzenia?

Po raz kolejny wspomne o katowiczanach. Wyznaje
bowiem zasade, ze najlepszymi ambasadorami mia-
sta sg jego mieszkancy. Warto wigc rozwazy¢, w jakie
wydarzenia sie zaangazowac, wtasnie z punktu wi-
dzenia tych, ktérzy na co dzien tu mieszkaja. Zalezy
nam na tym, by katowiczanie nie musieli wyjezdzaé
do innych miast, by postuchac dobrego koncertu czy
péjs¢ na mecz reprezentacji Polski w ulubionej dys-
cyplinie.

Podejmujac decyzje w tej kwestii, trzeba czasem
zaryzykowac. Jako przyktad podam zaangazowa-

MIASTO OTWARTE NA EVENT

nie miasta w pierwsza edycje finatéw Intel Extre-
me Masters. Wydarzenie okazato sie by¢ strzatem
w dziesigtke. Obecnie wiec jest to jeden z flagowych
eventdw w naszym miescie, odwiedzanym przez
dziesiatki tysiecy i ogladanym przez miliony entuzja-
stéw e-sportu na catym swiecie.

Trudne doswiadczenia ostatnich miesiecy bardzo
mocno dotknety branze eventowa. Wprowadze-
nie licznych ograniczen, nakazéw i zakazéw spo-
wodowato, iz wielu przedstawicieli tego srodowi-
ska staneto przed powaznym wyzwaniem.

Tak, to prawda. Stan epidemii zdezorganizowat zycie
kazdego z nas. Spowodowat réwniez wiele zamie-
szania w kalendarzu miejskich wydarzen. Nierzadko
z dnia na dzien zostaty odwotane imprezy, nad kté-
rymi organizatorzy pracowali nie raz przez diugie
miesigce. Chcac przeciwdziata¢ bolesnym czesto
skutkom epidemii, prezydent Marcin Krupa pod-
jat szereg decyzji, ktérych celem byto udzielenie
wsparcia tutejszym tworcom kultury, organizacjom
czy przedsiebiorcom dziatajgcym w tym obszarze.
Zostat m.in. przygotowany Katowicki Pakiet dla
Kultury, ktéry zostat skonsultowany z przedstawi-
cielami $rodowiska oraz katowickimi radnymi. Przed
nami niewatpliwie trudny czas. | mimo ,odmrazania”
kolejnych dziedzin naszego zycia, to konsekwencje
epidemii bedg nam jeszcze dtugo doskwieraty. Jed-
noczesnie jednak z nadzieja patrze w przysztosé,
wierzac, iz ,przemyst spotkan” nadal pozostanie ta
przestrzenig w naszym miescie, w ktérej nasi miesz-
kancy i goscie chetnie beda chcieli przebywad.

75
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KATOWICE - MIASTO,
GDZIE NOWOCZESNOSC
SPOTYKASIE ZTRADYCJA

Przejawem tej nowej jakosci miasta jest miedzy inny-

mi Strefa Kultury, kontynuujaca dobre tradycje usy-
tuowanego w sasiedztwie Spodka. To zrewitalizo-
wana przestrzen obejmujaca teren dawnej kopalni,
gdzie wybudowano trzy okazate obiekty - siedziby
Narodowej Orkiestry Symfonicznej Polskiego Radia
i Muzeum Slaskiego oraz Miedzynarodowe Centrum
Kongresowe, w ktérym odbywa sie szereg wydarzen
Swiatowego formatu, np. Szczyt Klimatyczny ONZ,

kolejne edycje Europejskiego Kongresu Gospodar-

czego, finaty rozgrywek Intel Extreme Masters czy
Swiatowe Forum Miejskie (WUF11), ktérego gospo-
darzem Katowice bedg w 2022r.

Tym, co szczegdlnie wzmocnito pozycje miasta
w ostatnich latach, jest réwniez tytut Miasta Kre-
atywnego UNESCO w dziedzinie muzyki, ktoéry
przyznano goérnoslaskiej stolicy w 2015 r. To wyrdz-
nienie wskazato nowe drogi, poszerzyto horyzonty

dziatania, co z przekonaniem wykorzystywane jest

podczas realizacji nierzadko bardzo odwaznych pro-
jektéw z réznych dziedzin, nie tylko tych zwigzanych

z kultura.

To przeobrazanie sie Katowic w europejska metro-
polie, nastawiong miedzy innymi na przemyst spo-
tkan, okazato sie by¢ stusznym kierunkiem rozwoju.
Dzi$ bowiem miasto nie tylko konkuruje, ale i wygry-
wa ze znanymi osrodkami zmagania o organizacje
prestizowych przedsiewzie¢, w ktére angazuja sie
przedstawiciele struktur pafstwowych, $wiata nauki
i biznesu, decydujac nierzadko o globalnych rozwia-

zaniach.

Bedac $wiadome swojego sukcesu, Katowice in-
tensyfikuja dziatania, poszukujac nowych dziedzin,
w ktorych mogtyby zaistniec, ozywiajac tym samym
przestrzen miasta i stwarzajac swoim mieszkaricom

i gosciom jeszcze lepsze warunki do zycia i pracy.

WP
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,PRZEMYSt SPOTKAN”"
WSROD LASOW | JEZIOR AUTOR:

Radostaw Pazdziorko
Biuro Promocji i Turystyki Miasta Olsztyna

Od kilku lat Olsztyn notuje regularny wzrost liczby turystow. Aby podtrzymac ten
pozytywny trend, olsztyriski ratusz stawia na promocje kolejnego sektora turystyki
- tzw. (z ang.) MICE. Magistrat wtasnie wydat informator na temat oferty turystyki
biznesowej i konferencyjnej w stolicy Warmii i Mazur.




W dobie rosnacej konkurencji w branzy turystycznej samorzady poszukuja do-
tychczas niezagospodarowanych nisz rynkowych. W Olsztynie taka przestrzenia,
w ktdrej wciaz jeszcze tkwity rezerwy, byt szeroko pojety sektor turystyki bizne-
sowej (skrét ang. MICE: Meetings, Incentives, Conferences and Exhibitions / spo-
tkania, imprezy motywacyjne, konferencje i wystawy).

- Stolica Warmii i Mazur oferuje doskonate warunki, by wtasnie tu organizowac se-
minaria, konferencje, wystawy, targi, szkolenia, kursy i imprezy firmowe - podkresla
prezydent Olsztyna Piotr Grzymowicz. - Decyduje o tym nie tylko dobra baza hote-
lowa, inwestycje w infrastrukture i wysoka specjalizacja obiektow, ale réwniez fan-
tastyczne warunki naturalne, ktére sprawiaja, ze przystowiowa firmowa integracja
staje sie czyms wiecej, a miasto na dtugo zapada w pamiec swoich gosci.

Olsztynchce,kusi¢” organizatoréw spotkan biznesowychikonferencjibogata ofer-
ta rekreacji na Swiezym powietrzu i catoroczng ofertg turystyczna, a takze urokli-
wym potozeniem wsréd lasow i jezior. - Przyktadem miejsca, ktore taczy te sfery w
jedna catos¢, jest Centrum Rekreacyjno-Sportowe ,Ukiel” - méwi Krzysztof Oto-
linski, szef promocji w olsztynskim ratuszu. - To idealna przestrzen do aktywnosci
»po godzinach”. Latem mozna tu szale¢ na malowniczych trasach rowerowych albo
poptywac todzig czy kajakiem. Zima mozna wypozyczy¢ narty biegowe lub zagrac

w siatkdwke na piasku w krytej hali- dodaje.

Promocja sektora MICE opiera sie na zatozeniu, ze podréze stuzbowe, czyli te, ktd-
rych cele sg zwigzane z praca lub interesami zawodowymi podrézujacego, moga

zaowocowac pdzniejszym przyjazdem juz stricte turystycznym.

- Dostrzegajac ten fakt, przed kilku laty wpisaliémy do strategii promocji Olsztyna
wizje powstania tu silnego osrodka turystyki biznesowej - dodaje Krzysztof Oto-

linski.

W informatorze znalazta sie nie tylko kompletna oferta firm z sektora MICE za-
wierajaca wykaz i opis sal konferencyjnych oraz szkoleniowych, bazy hotelowej
i gastronomicznej, ale przede wszystkim propozycje dodatkowych atrakcji kultu-
ralno-rozrywkowych.

W ciagu ostatnich pieciu lat w Olsztynie zanotowano wzrost liczby turystéw
o okoto 40%. Prestizowy brytyjski dziennik ,The Guardian” wtasnie umiescit miasto
wsrdd L Najlepszych odkry¢ podrézniczych 2019 roku”, gdzie znalazto sie obok ta-
kich miejsc, jak np. hiszpariskie Elche, wtoska Perugia czy portugalska Lizbona. Olsz-
tyn to zarazem jedyne polskie miasto, jakie pojawito sie w zestawieniu ,Guardiana”.

Informator MICE w postaci elektronicznej jest dostepny na olsztynskim portalu tury-

IJ www.olsztyn.eu

stycznym: visit.olsztyn.eu.
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TORUN - WSCHODZACA
GWIAZDA RYNKU MICE

Przedstawiamy Parstwu Torun. Miasto posiadajace wszystkie cechy, ktore
powinny by¢ brane pod uwage przez specjalistow branzy eventowe;.

AUTOR:
materiat przygotowany przez
Wydziat Promogji i Turystki Urzedu Miasta

Torun to miasto, do ktérego odlegtos¢ z Warszawy,
todzi, Poznania, Gdanska czy Olsztyna jest prawie
identyczna - ok. 2 godzin pociagiem czy samocho-
dem. To oznacza, ze pole powierzchni, z ktérej moze-
my pozyskiwac uczestnikéw organizowanych przez
nas eventow jest ogromne.

Blisko$¢ autostrady A1, drég krajowych nr 10 i 15
oraz liczba potaczen kolejowych sprawia, ze podréz
do Torunia jest tatwa i przyjemna. Niebagatelne zna-
czenie ma rowniez fakt, ze ceny w Toruniu w poréw-
naniu z najwigekszymi miastami w Polsce sg wciaz na
wzglednie niskim poziomie.

Urok i atmosfera staréwki wpisanej na Liste Swiato-
wego Dziedzictwa UNESCO oraz oferta spedzania
wolnego czasu to kolejne argumenty, ktére coraz
czesciej przemawiaja do wyobrazni organizatoréw
eventow. A jesli doda¢ do tego szeroka game obiek-
téw konferencyjnych, otrzymujemy idealny przepis
na udane wydarzenie, ktére zapadnie uczestnikom
W pamieci.

OBIEKTY KONFERENCYJNE
CKK Jordanki

To tu w listopadzie 2019 r. na najstynniejszym pol-
skim festiwalu filmowym na $wiecie (Energa Came-
rimage Festival) goscity takie gwiazdy kina jak: Qu-
entin Tarantino, Danny de Vito, Richard Gere czy
Edward Norton i to nie tylko ich zastuga, ze caty
event wygladat $wiatowo.

Obiekt zostat zaprojekowany przez stynnego na
$wiecie architekta, Hiszpana Fernando Menisa, sta-

jac sie architektoniczna ikona juz na etapie przedsta-
wienia konceptu, otrzymujac nagrode dla najlepsze-
go projektu kulturalnego przysztosci na Swiatowym
Festiwalu Architektury (WAF) w Barcelonie w 2010 roku.
Multifunkcjonalnos¢ i najnowoczesniejsze wyposa-
zenie wyroznia CKK Jordanki w skali catej Polski.
Jest to z pewnoscia najbardziej prestizowe miejsce
w Toruniu, ktére zaspokoi potrzeby wszystkich tych,
ktorzy chca zrobi¢ wrazenie wsréd uczestnikéw or-
ganizowanego przez siebie eventu.

jordanki.torun.pl
Centrum Targowe PARK

Cho¢ budynek powstat w 1928 roku, jako 6wcze-
$nie najwieksza hala wystawowa w Polsce, to wciaz,
dzieki wielu modernizacjom, nalezy do jednych z na-
jatrakcyjniejszych miejsc do organizacji r6znego ro-
dzaju wydarzen w Toruniu. W dwukondygnacyjnym
budynku znajduje sie ponad 2000 m? powierzchni
wystawowej, a w przylegtym ogrodzie mamy do dys-
pozycji 1,75 ha powierzchni pod imprezy plenerowe.

centrumtargowepark.pl
Miedzynarodowe Centrum Spotkan Miodziezy

Kompleksowa modernizacja i adaptacja poprzemy-
stowego obiektu tzw. Mtynéw Rychtera sprawita,
ze na konferencyjnej mapie Torunia powstat obiekt,
ktory spetni oczekiwania organizatorow eventow,
ktérzy przy planowaniu danego wydarzenia cenig
sobie przede wszystkim potaczenie dobrego stan-
dardu w rozsadnej cenie. MCSM oprocz sal konfe-
rencyjnych i restauracji, oferuje réwniez noclegi o
3-gwiazdkowym standardzie oraz zaplecze spor-
towe i rekreacyjne. W bezposrednim sasiedztwie
znajduje sie réwniez Centrum Nowoczesnosci ,Mtyn
wiedzy”, ktore $miato moze konkurowac z Centrum
Nauki ,Kopernik” w Warszawie.

mcsm.torun.pl

Dwor Artusa

To miejsce az kipi historia. Znajdujacy sie w samym
centrum torunskiej staréwki obiekt, odwiedzany byt
na przestrzeni dziejéw przez o$miu kréléw Polski,
mistrzow zakonu krzyzackiego oraz caréw rosyj-
skich. Czy moze by¢ lepsza rekomendacja dla tego
miejsca? Wspotczesnie Dwor Artusa to siedziba
miejskiej instytucji kultury, w ktérej organizowane
sg koncerty, konferencje, uroczyste bale i bankiety.

artus.torun.pl
Centrum Sztuki Wspoétczesnej ,,Znaki Czasu”

CSW goscito juz w swoich progach takie stawy jak
Bryan Adams, David Lynch czy Marina Abramovic
oraz rzecz jasna ich wszystkich fanéw, co moze da-
wac wyobrazenie o przestrzeni, jakg Centrum po-
zostawia do dyspozycji. Lezacy na obrzezu starego
miasta obiekt posiada 5 kondygnacji, na ktérych
znajduje sie 4 tys. m* powierzchni wystawienniczej
(stuzacej réwniez jako przestrzen konferencyjna),
kino, ksiegarnie oraz kawiarnie. CSW udostepnia
takze taras widokowy na dachu, na ktérym niejed-
nokrotnie organizowane byty bankiety czy imprezy
muzyki elektronicznej.

csw.torun.pl

Urok i atmosfera torunskiej staréwki,
wpisanej na Liste Swiatowego
Dziedzictwa UNESCO oraz bogata
oferta spedzania wolnego czasu

to kolejne argumenty, ktoére coraz
czesciej przemawiaja do wyobrazni
organizatorow eventow.
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www.torun.pl | wwwuvisittorun.com
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GOSCINNOSC

OTWORZ SIE NA LUBELSKA

Lublin jest coraz czesciej wybierany do organizacji waznych i znaczacych eventow,
nie tylko krajowych, ale takze miedzynarodowych. O rozpoznawalnosc regionu
lubelskiego wsréd polskich i swiatowych organizatoréow branzy MICE rozmawiamy
z Katarzyna Urban, kierownikiem Lubelskiego Convention Bureau.

ROZMAWIALA:
Matgorzata Kapela-Leks

redaktor prowadzaca

Branza spotkan, w dzisiejszych czasach, nabiera
coraz wiekszego znaczenia. O klienta biznesowego
konkuruja nie tylko firmy eventowe, ale takze re-
giony....

Zauwazalny rozwdj branzy spotkan w Lublinie
i regionie to rezultat zaréwno dziatalnosci nowo po-
wstatej infrastruktury konferencyjno-kongresowej,
jak i efekt funkcjonowania Lubelskiego Convention
Bureau, ktore jest pierwszym kontaktem w regionie
dla organizatoréw wydarzen o charakterze bizneso-
wym. Lublin i wojewddztwo, pozycjonujac sie wsrod
regionéw Polski Wschodniej, wykorzystuje swoja
przewage konkurencyjna wynikajaca z potencjatu w
zakresie inteligentnych specjalizacji, gtéwnie biogo-
spodarki, medycyny i IT. Nie bez znaczenia pozostaje
réwniez aktywna promocja wojewddztwa przez Lu-
belskie Convention Bureau podczas réznych targéow
i wydarzen miedzynarodowych.

Niewatpliwie, turystyka biznesowa coraz czesciej
odgrywa wazna role w Zyciu miasta i regionu. Jak
wptlywa ona na jego rozwéj i rozpoznawalnos$¢?

Wojewddztwo lubelskie i Lublin staty sie najprez-
niej rozwijajacym obszarem w Polsce Wschodniej.
Inwestycje w infrastrukture drogowa, komunika-
cyjna oraz hotelowa sprawity, ze w ciggu ostatnich
lat dostepnos¢ komunikacyjna regionu zdecydo-
wanie sie poprawita. Atrakcyjnos¢ miasta zwieksza

miedzynarodowy Port Lotniczy Lublin, ktéry dzieki
codziennym lotom do Warszawy otworzyt region
dla turystéw i uczestnikéw wydarzen MICE. Z kolei
ukonczenie najwiekszych odcinkéw drogi ekspreso-
wej S17 sprawito, ze szybko i wygodnie (ok. 2 godzin)
mozna dojechac do stolicy.

Z roku na rok zaplecze konferencyjne i eventowe
w Lublinie i wojewddztwie coraz intensywniej sie
rozwija. Powstaje wiele nowych obiektéw spetnia-
jacych wysokie wymagania turystéw biznesowych.
W 2018 roku oddano do uzytku Hampton by Hilton,
hotel z grupy Focus Premium, Ibis Styles. Wszystkie
w/w hotele posiadaja powierzchnie konferencyjne
i oddalone sa od centrum miasta nie wiecej niz 2,5 km.
Na uwage zastuguja réwniez Hotel InBetween, Ho-
tel Luxor & Atelia Banquet & Catering Centre oraz
Hotel Korona, ktére potozone sa nieco dalej od cen-
trum.

W samym Lublinie przybywa obiektéw nastawio-
nych na organizacje konferencji i spotkan bizneso-
wych. Potwierdzeniem tego sa, chociazby ogtoszone
inwestycje hotelowe m.in. hotel Moxy sieci Marriott
International (do 2022 roku), czy tez czterogwiazd-
kowy hotel w zabytkowym mtynie Krauzego (do
2021).

Co wyréznia Lublin i region na tle innych polskich
destynacji?

Jedna z zalet regionu lubelskiego jest fakt, ze posia-
dawiele obiektéw unikatowych, ktére sa szczegdlnie
modne i popularne wsréd organizatoréw wydarzen.
Unigue Venues, w tym Lubelskie Centrum Konferen-

cyjne czy Centrum Spotkania Kultur, a takze obiekty
na terenie wojewddztwa lubelskiego, jak Zamek Bi-
skupi w Janowie Podlaskim czy Muzeum Nadwislan-
skie w Janowcu. Sa to miejsca, w ktérych mozemy nie
tylko zorganizowac wydarzenie, ale takze doswiad-
czy¢ i poznac otoczenie i kulture czy zasmakowac
lokalnej kuchni.

Lublin to réwniez miasto o bogatej ofercie kulinarnej
i kulturalnej, o czym moze $swiadczy¢ oficjalne hasto
Miasto Inspiracji. Lubelskie to takze znane wydarze-
nia kulturalne, ktére maja range ogdlnopolska, np.
Noc Kultury, Karnawat Sztukmistrzéw czy Jarmark
Jagiellonski.

Przybywajac na Lubelszczyznie, na liscie ,must see”
nie moze zabrakna¢ takich miejsc jak: Stare Miasto
w Lublinie wraz z Muzeum na Zamku, Muzeum Wsi
Lubelskiej, Roztoczanski Park Narodowy oraz Za-
mojski Zespdt Staromiejski - oba wpisane na Liste
Swiatowego Dziedzictwa UNESCO czy tez klima-
tyczny Kazimierz Dolny z Zamkiem w Janowcu.

\
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Zespot Lubelskiego Convention Bureau
(od lewej):

Karolina Zatoga, Katarzyna Urban,
Joanna Dera

Lublin, postrzegany jako regionalny
osrodek akademicki, gospodarczy

i kulturalny, jest coraz czesciej wybierany
do organizacji waznych i znaczacych
eventéw, nie tylko krajowych, ale takze
miedzynarodowych.




Potencjat tkwiacy w segmencie MICE jest ogromny.
W jaki spos6b wojewédztwo lubelskie go wyko-
rzystuje?

Lublin, postrzegany jako regionalny osrodek akade-
micki, gospodarczy i kulturalny, jest coraz czesciej
wybierany do organizacji waznych i znaczacych
eventéw, nie tylko krajowych, ale takze miedzy-
narodowych. Duze znaczenie w podjeciu decyzji o
ulokowaniu wydarzenia w Lublinie ma swiadomos$¢
decydentéw eventu o destynacji. Marka Lubelskie
mocno zaznaczyta sie juz na mapie turystyki bizne-
sowej, co mozna zaobserwowac w liczbie wydarzen
zorganizowanych dotychczas w samym LCK - Lubel-
skie Centrum Konferencyjne w Lublinie. Konferen-
cje, spotkania biznesowe czy warsztaty branzowe to
tylko czes$¢ sposrod wielu eventéw odbywajacych sie
w Lublinie i regionie.

www.lubconvention.pl

Wojewddztwo lubelskie w ciggu ostatnich lat prze-
zywa okres silnego rozwoju branzy spotkan.

Event jest waznym elementem komunikacji, nie-
zaleznie do jakiej grupy jest kierowany. Jakiego
typu spotkania najczesciej organizuje miasto/ wo-
jewodztwo?

W 2018 roku zorganizowano ponad 2 400 wydarzen
w samym Lublinie, w ktérych uczestniczyto ponad
450 tysiecy 0s6b. Z czego w samym Lubelskiego
Centrum Konferencyjnego w Lublinie (LCK) odbyto
sie ponad 146 wydarzen, w ktérych udziat wzieto ok.
23 035 uczestnikéw z catego $wiata. Byty to wyda-
rzenia o charakterze gospodarczym (IT, innowacje,
mobilnosé), ekonomicznym i naukowym (gtéwnie
kongresy stowarzyszen i towarzystw medycznych).
Wsrod najciekawszych warto wymieni¢: Zjazd Na-
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ukowy Polskiego Towarzystwa Flebologicznego,
Kongres nowosci w okulistyce - Update in Ophamo-
logy, Miedzynarodowe Sympozjum Chromatografii
Zwiazkéw Naturalnych czy Eastern Europe Medical
Tourism Summit 2018. Nie brakowato tez wydarzen
gospodarczych, w tym m.in. Konferencji Forsight Lu-
blin 2050, trzech edycji Kongresu Inicjatyw Europy
Wschodniej czy Kongresu Nowej Mobilnosci.

Wspieranie i zarzadzanie branza MICE zazwyczaj
powierza sie specjalnie do tego powotanym insty-
tucjom - Convention Bureaux. Jakie s3 Panstwa
gltéwne cele i obszary dziatalnosci?

Lubelskie Convention Bureau (LCB) zapewnia kom-
pleksowe wsparcie podmiotom i osobom, ktére
planuja organizacje konferencji, targéw, wizyt czy
szkolen na Lubelszczyznie. Petni ono réwniez role
platformy integrujacej srodowiska samorzadowe,
akademickie i przedsiebiorcéw, tak aby poprzez
wspdlne dziatania region lubelski zyskiwat coraz
wieksza rozpoznawalno$c¢ i umacniat pozycje atrak-
cyjnego gospodarza spotkan. Praktyczne wsparcie
organizatorow spotkan obejmuje wszystkie etapy
pozyskiwania wydarzenia od prezentacji zaplecza
konferencyjnego, poprzez rekomendacje dotyczace
mozliwosci organizacji wydarzen, po wstepne kon-
takty z potencjalnymi wykonawcami. Zakres i for-
ma zalezy od charakteru przedsiewziecia i potrzeb
uczestnikow.

Jaka role, oprécz wspierania organizatoréw even-
téw, odgrywa Lubelskie Convention Bureaux,
w procesie pozyskiwania wydarzen biznesowych?

Bierzemy udziat w branzowych wydarzeniach krajo-
wych. Organizujemy wizyty studyjne, w ktérych do tej
pory wzieto udziat ponad 100 przedstawicieli branzy
MICE z Polski. Aktywnie promujemy lubelskie takze
na arenie miedzynarodowej. W ostatnim roku odby-
lismy ponad 200 rozméw B2B z hosted buyersami z
catego $wiata. Reprezentujemy region w wydarze-
niach tj. IBTM Barcelona, IMEX Frankfurt, CONVEN-
TA, CONVENE, Europe Congress i inne. W planach
mamy réwniez zorganizowanie kilku fam tripéw dla
organizatoréw wydarzen zza granicy. Reprezentuje-
my réwniez region w miedzynarodowym stowarzy-
szeniu ICCA (International Congress and Convention
Association) oraz bierzemy udziat w ich dorocznych
konferencjach i kongresach.
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GDYNIA- EVENTY
ZMORZEM W TLE

Wybdr Gdyni, jako miejsca do organizacji konferencji, kongresow, biznesowych
spotkan, nietuzinkowych eventow, ekscytujacych koncertéw i pasjonujacych
wydarzen gwarantuje powodzenie przedsiewziecia, zadowolenie uczestnikow

i satysfakcje organizatorow. Dlaczego? Poniewaz Gdynia ma wszystkie niezbedne
atuty do realizacji duzych i mniejszych, ale zawsze ciekawych i wyjatkowych projektow.

AUTOR:
Katarzyna Mysiak
Referat Promocji i PR Urzedu Miasta Gdyni

Potwierdzeniem tej opinii sa organizowane od wielu
lat miedzynarodowe wydarzenia kulturalne i spor-
towe, a wsrdd nich takie jak: Opener’er Festival,
Festiwal Kultur Swiata GLOBALTICA, Ladies’ Jazz
Festival, Festiwal Polskich Filméw Fabularnych
(FPFF), Gdynia Design Days, Volvo Gdynia Sailing
Days, Enea IRONMAN 70.3 Gdynia. Te spektaku-
larne gdynskie imprezy gromadza rok w rok ponad
dwiescie tysiecy uczestnikéw.

Odbywajacy sie we wrzesniu kazdego roku FPFF to
powdd, dla ktérego Gdynia nosi dumny tytut stolicy
polskiego kina. Festiwalem zyje i jest w niego zaan-
gazowane cate miasto. Mieszkancy daja dowody
serdecznosci jego uczestnikom, a gdynska branza
turystyczna ciezko pracuje, by ugosci¢ w tym szcze-
gblnym czasie wybitnych twoércéw polskiego kina.
Wyjatkowa atmosfere FPFF tworza obiekty, ktore
w tym czasie sg przeznaczone w catosci do obstugi
wydarzen festiwalowych. Wszystkie potozone s3
w samym centrum miasta i sasiaduja z klimatyczna
miejska plaza. Festiwalowe miasto tworza: Teatr
Muzyczny, z salg kinowa na ponad 1000 oséb, ktéra
w tym czasie dumnie dzierzy palme pierwszenstwa
wsrod sal kinowych w Polsce, oraz hotele réownie
mocno pochtonigte przygotowywaniem $wieta kina.
Nie ustepuja im restauracje, zaabsorbowane rezyse-
rowaniem bankietow i gali. Serce Festiwalu bije przez
24h w hotelu Mercure Gdynia, a jego ,sztab” miesci
sie w Gdynskim Centrum Filmowym.

Gdynia posiada perfekcyjnie zorganizowane za-
plecze eventowe. Gdynskie obiekty hotelowe dys-
ponuja tacznie ponad 50 salami konferencyjnymi
i oferuja najwyzszy, szeroki i réznorodny zakres
ustug, skierowany do przemystu spotkan. Warto
przy tej okazji wspomnie¢ o kilku godnych uwagi
obiektach, ktére sa waznymi punktami na evento-
wej gdynskiej mapie. Potozony w zabytkowym parku,
w Ortowie 5. gwiazdkowy hotel Quadrille jest ideal-
nym miejscem na ekskluzywne spotkania biznesowe.
Jego wnetrza sa oryginalnym potaczeniem nowo-
czesnego designu i powiewu historii, a wypoczynek
w holistycznym SPA oraz kulinarne doswiadczenia
w Restauracji Biaty Krélik niezwyktym doznaniem.

Urzekajacy i inspirujacy widok na Zatoke Gdanska
i Marine Gdynia towarzyszy konferencjom w hotelu
Courtyard by Marriott Gdynia Waterfront. Obiekt,
oproécz 200 nowoczes$nie wyposazonych pokoi hote-
lowych zaprasza do centrum konferencyjnego moga-
cego pomiesci¢ okoto 1000 osdb.

Kolejnym godnym uwagi obiektem jest komfortowy
hotel Nadmorski i jego niepowtarzalne potozenie tuz
obok plazy i nadmorskiego bulwaru. Atuty konferen-
cyjnego centrum w tym obiekcie to doskonale wypo-
sazone sale konferencyjne, mieszczace do 400 oséb.
W prestizowej lokalizacji, w samym sercu nowocze-
snego miastai zaledwie 100 metréw od plazy znajduje
sie Mercure Gdynia Centrum, hotel dysponujacy tacz-
nie 10 salami konferencyjnymi dla 1200 oséb.

Dopetnieniem gdynskich przestrzeni konferencyj-
nych sa sale, z przeznaczeniem na spotkania bizne-

sowe w hotelach: Rézany Gaj i Antares. Oferujg one
przytulng atmosfere hoteli butikowych oraz ustugi
spa i wellness tzn. basen, sauny, sale fitness, idealnie
wpasowujace sie w oczekiwania wymagajacych gosci
i uczestnikéw turystyki biznesowej.

Rozwijajacy sie przemyst spotkan potrzebuje wie-
lofunkcyjnych przestrzeni, w ktérych mozna zorganizo-
wac kongresy, targi branzowe, wydarzenia sportowe,
eventy, z towarzyszacymi im przedstawieniami teatral-
nymi, koncertami czy galami. Korzystne potozenie,
zdogodnym dojazdem miedzymiastowa linig SKM oraz
regionalng PKM, posiada najwieksza w Gdyni hala wi-
dowiskowo-sportowa Gdynia Arena, mogaca goscic¢
wydarzeniado 5 tysiecy widzéw.

Funkcjonalnymiréwnie imponujgcym kompleksem jest
Centrum Konferencyjne Pomorskiego Parku Nauko-
wo-Technologicznego, przystosowane do organizacji
kongresow, konferencji, warsztatow, szkolen i wystaw
w 35 salach (1300 miejsc siedzacych), wyposazonych
W najnowoczesniejsza infrastrukture kongresowa.

Gdynia posiada perfekcyjnie
zorganizowane zaplecze eventowe.
Gdynskie obiekty hotelowe
dysponuja tacznie ponad 50 salami
konferencyjnymi i oferuja najwyzszy,
szeroki i réznorodny zakres ustug,
skierowany do przemystu spotkan.




Gdynska oferte przeznaczong dla przemystu spo-
tkan, uzupetniajg wnetrza teatréw i muzedw.
Szczegblne walory ma Muzeum Emigracji, zlo-
kalizowane w przedwojennym budynku Dworca
Morskiego i Gdynskie Centrum Kultury, z wtasng
sceng teatralna, ktére miesci sie w budynku Kon-
sulatu Kultury. Kazdy z obiektéw posiada parking
i zaplecze, odpowiadajace wymaganiom kreatyw-
nych organizatoréw.

Gdynia wyrosta z portu i dzi$ te tereny to ciekawa,
otwarta dla wszystkich industrialna przestrzen.
Latem port odwiedzajg eleganckie, wielkie wy-
cieczkowce, cumujace przy Nabrzezu Francuskim
tworzac tto do najpiekniejszych, promocyjnych

gdynskich zdjec i barwnych, dynamicznych ujec dla
turystéw i profesjonalnych fotograféw.

Jezeli jednak oczekiwaniem klienta MICE jest wyda-
rzenie w plenerze, to taka scenerie zapewnia miedzy
innymi szeroka ortowska plaza, a takze molo w Orto-
wie, z majestatycznym klifem w tle. W tym naturalnym
i romantycznym entourage'u realizowane s3g przed-
stawienia teatralne Sceny Letniej Teatru Miejskiego
w Gdyni oraz pozostajace dtugo w pamieci $luby, czy
zareczyny.

Morski brzeg budzi wiele emocji i jest idealnym miej-
scem do firmowych eventéw, biznesowych spotkan,
networkingowych kontaktéw i relaksu po konferen-
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cyjnych debatach. Gdynscy organizatorzy polecaja tez
mocniejsze wrazenia, ktérych z pewnoscia dostarczajg
morskie rejsy szybkimi todziami motorowymi typu
4RIB” oraz rejsy luksusowymi jachtami. Te atrakcje re-
komenduja firmy zlokalizowane w Marinie Gdynia.

Nadmorskie, kompaktowe miasto Gdynia daje bar-
dzo duzo organizacyjnych mozliwosci przemystowi
spotkan, opartemu na emocjach. Gosci, odwiedza-
jacych Gdynig, zachwycaja jej mieszkancy, dumni ze
swojego miasta z ,morza i marzery”. Potwierdzeniem
tego faktu jest otrzymanie w 2019 roku nagrody,
w prestizowym rankingu miast LivCom Awards.
Gdynia, jako jedyne miasto w Polsce, w kategorii od
150 tys. do 400 tys., zajeta trzecie miejsce.
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WROCLAW

- MIASTO SPOTKAN

Wroctaw jest stale rozwijajacym sie i preznie dziatajagcym osrodkiem turystyki
biznesowej. Swiadcza o tym zarowno plany inwestycyjne firm dziatajacych
w sektorze branzy MICE dotyczace nowych obiektow w miescie, jak i modernizacje

juz istniejacych miejsc.

AUTOR:

Agnieszka Szymerowska
prezes zarzadu Convention Bureau - Wroctaw

Woroctaw to miejsce, gdzie historia taczy sie z nowo-
czesnoscia. Stolica Dolnego Slaska posiada ponad 60
kategoryzowanych obiektéw hotelowych, to takze
mnogos$¢ obiektow konferencyjno-kongresowych,
historycznych i liczne atrakcje turystyczne. Warto
wspomnie¢ o zakoniczonej niedawno modernizacji
Hali Stulecia, przeszto 100-letniego budynku wpi-
sanego na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO.
Zmiany jej wnetrza miaty na celu uatrakcyjnienie
i sfunkcjonalizowanie oferty obiektu i odpowiadaja
one na wspotczesne potrzeby organizatoréw wyda-
rzen. Obiektowi UNESCO towarzyszy takze Cen-
trum Kongresowe, jak i rozlegte tereny zielone na

czele z fontanng multimedialna.

Atutem Wroctawia jest takze rozwijajaca sie siatka
potaczen lotniczych, co stanowi o dostepnosci desty-
nacji. Na wroctawskim lotnisku operuja przewoznicy
niskobudzetowi, ale réwniez narodowe linie lotni-
cze, dzieki czemu siatka potaczen jest jeszcze bar-
dziej atrakcyjna. Bezposrednio w ciggu kilku godzin
mozna dotrze¢ do Paryza, Amsterdamu czy Kopen-
hagi. Dzieki autostradzie A4 i drodze ekspresowej S8

mozna takze z tatwoscia dotrze¢ do Wroctawia.

Ponadto odwiedzajagcy Wroctaw w celach bizne-
sowych, procz oferty konferencyjno-kongresowej
moga skorzystac z atrakcji turystycznych, ktére moz-
na zobaczy¢ tylko we Wroctawiu. Czesto tacza one
w sobie takze obie funkcje - eventowa oraz tury-
styczna. Wsréd nich mozna wymieni¢ Afrykarium,
ktore jest czescia wroctawskiego ogrodu zoolo-
gicznego. Znajduje sie w czotéwce miejsc wartych
odwiedzenia i jest jedynym takim miejscem w Eu-
ropie, ktore prezentuje faune i flore Afryki. Organi-
zatoréw wydarzen z pewnoscia zainteresuje fakt, iz
w kompleksie s3 takze sale konferencyjne, a kolacja
w tunelu zachwyci kazdego. Centrum wiedzy o wo-
dzie - Hydropolis to miejsce, gdzie w bardzo przy-
stepny, multimedialny sposéb mozna zgtebic tajniki
dotyczace wodnego Swiata. Jesli szukasz miejsca na
zorganizowanie niebanalnego bankietu, to warto
przyjrzec sie wtasnie Hydropolis. Od strony Odry,
podczas rejsu, mozna rowniez podziwia¢ wiele cha-
rakterystycznych dla Wroctawia miejsc takich jak
Ostréw Tumski czy budynek Uniwersytetu Wro-
ctawskiego. Sercem miasta jest historyczny Rynek
zRatuszem. Oprdcz tego podczas eksplorowaniaréz-
nych zakatkdéw miasta mozna spotka¢ wielu matych
towarzyszy, ktorzy stali sie juz symbolem Wrocta-
wia. Mowa tu oczywiscie o wroctawskich krasnalach!
Wroctaw posiada takze infrastrukture pozwalajaca

zapewnic wiele sportowych aktywnosci, takze tych

ekstremalnych. Tutaj warto wspomniec o Stadionie
Wroctaw, miejscu wielofunkcyjnym, posiadajacym
centrum konferencyjno-eventowe, a dla poszukiwa-
czy mocnych wrazen polecamy skok z 40 metréw.
Zainteresowany? Zaréwno te, jak i wiele innych wro-
ctawskich atrakcji przycigga organizatoréw wyda-
rzerh mogacych zaproponowac swoim klientom wiele
ciekawych aktywnosci. Wroctaw wyréznia rowniez
bogata oferta gastronomiczna. Tutaj kazdy smakosz
znajdzie co$ dla siebie, a kuchnia polska dostepna
jest w réznych odmianach - zaréwno tych tradycyj-
nych, jak i nowoczesnych. Nie brakuje tez smakow
z réznych zakatkow swiata, jak rowniez tatwo zna-
lez¢ miejsca, ktore korzystaja z lokalnych produk-
téw. Czy juz wiesz, dlaczego swoje nastepne spotka-

nie zorganizujesz we Wroctawiu?

Agnieszka Szymerowska

Odwiedzajacy Wroctaw w celach
biznesowych, précz oferty
konferencyjno-kongresowej skorzystaja
z atrakcji turystycznych, ktére mozna
zobaczy¢ tylko we Wroctawiu.

I—I www.convention.wroclaw.pl




ZRZESZENI - ORGANIZACJE
BRANZOWE

Stowarzyszenia branzowe wyznaczaja
standardy na rynku spotkan i dziataja

na rzecz popularyzacji i profesjonalizacji
rynku wydarzen. Ich celem jest integracja,
wymiana doswiadczen i edukacja, ale takze
reprezentacja intereséw branzy w kontaktach
z administracja publiczng oraz na rynkach
miedzynarodowych. Sprawdzilismy, gdzie
zrzesza sie branza eventowa.




ZRZESZENI - ORGANIZACJE BRANZOWE

EVENTY | KONGRESY
AKTUALNE TRENDY

Obserwujac globalny rynek eventow i kongresow zauwazamy zblizenie tych dwoch swiatdw, przenikajacych
sie wzajemnie na poziomie kreacji, komunikacji oraz formy. Kongresy, konferencje i eventy to juz nie tylko
silne narzedzie budowania marki, ale takze idei, wartosci, a przede wszystkim relacji.

AUTOR:

Krzysztof Paradowski
cztonek zarzadu Stowarzyszenia
Konferencje i Kongresy w Polsce

Kluczowym elementem dla catego
sektora MICE staje sie zaangazowanie
uczestnika, umiejetnosc zafascynowania
go zaprojektowanym swiatem i misjg
wydarzenia. W tym celu siegamy do
interdyscyplinarnych zrédet inspiracji,
wykraczajacych poza eventowy swiat,
w szczegolnosci do sztuki, kultury,
psychologii, ale takze ré6znorodnych
form komunikacji offline i online.

Kluczowym elementem dla catego sektora MICE
staje sie zaangazowanie uczestnika, umiejetnosc
zafascynowania go zaprojektowanym swiatem i mi-
sja wydarzenia. W tym celu siegamy do interdyscy-
plinarnych Zrédet inspiracji, wykraczajacych poza
eventowy sSwiat, w szczegdlnosci do sztuki, kultury,
psychologii, ale takze réznorodnych form komunika-
cji offline i online. Aktualne eventy poza merytorycz-
nym programem staraja sie wyrdzni¢, zainteresowac
i zainspirowaé¢ w indywidualny i unikalny sposéb,
budujac zaangazowana publicznosc, czego doskona-
tym przyktadem s3a paryski ,Hello Tomorrow” i kra-
kowski ,Open Eyes Economy Summit”.

W kolejnych latach ,millenialsi” beda stanowili naj-
liczniejsza grupe podrézujacych w celach bizneso-
wych. Nowe pokolenie jest w petni przyzwyczajone
do technologii i Swiadome digitalowego $wiata. Naj-
mtodsi z pokolenia ,Z”, zanurzeni w $wiecie Interne-
tu nie wyobrazaja sobie zycia bez mobilnych techno-
logii. To zas wymusza na organizatorach konferencji
koniecznos$¢ tworzenia interaktywnych, dopasowa-

nych sposobéw dotarcia do mtodego uczestnika.

Konferencyjne sceny, multimedia czy technologie
takie jak AR i VR s3 projektowane réwnie kreatyw-

nie, jak rozwigzania eventowe i marketingowe.
Emotion design oraz zjawisko festiwalizacji prze-
nikaja sie z trendami ekologicznymi takimi jak re-
use czy recycle. Planistéw interesuje umiejetnosc
tworzenia przestrzeni przyjaznej do efektywnego
networkingu oraz kreatywnych form interakgji
uczestnik-uczestnik przy wykorzystaniu warszta-
téw czy integracji przez zabawe i rozrywke. W tej
materii Swietnie odnajduja si¢ komercyjni partnerzy
wydarzen, ktérzy coraz czesciej buduja dedykowane
strefy aktywnosci, wzbogacajac program i przezycia
uczestnikéw. Technologia na state obecna jest juz
w procesie rejestracji i komunikacji z uzytkownikiem
w postaci zintegrowanych systemow takich jak pol-
skie platformy Eventory czy Conrego. Ich podsta-
wowe funkcjonalnosci uzupetnione sg mozliwoscia
zakupu dodatkowych ustug, czy integracja z social

mediami.

Powyzsze zjawiska stajg sie matryca mierzalnych
danych, ktére poddane wtasciwej analizie moga po-
twierdzac szczegdlng efektywnos¢ wydarzen, jako

skutecznego narzedzia marketingowego.
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ZRZESZENI - ORGANIZACJE BRANZOWE

Monika Dymacz-Kaczmarczyk,
prezes Miedzynarodowego Stowarzyszenia
Organizatorow Spotkan MPI Poland Chapter

PROGNOZY

Kontynuacja warsztatow MPEC w formie stacjonarnej oraz online, z podobna
czestotliwoscia jak w 2019 roku, udziat w konferencjach globalnych EMEC
oraz WEC. Jak zwykle nie zabraknie wyktadéw na uczelniach, wsparcia

w akcjach charytatywnych oraz réznego rodzaju partnerstw przy organizacji
wydarzen branzowych.

PODSUMOWANIA

Sposrdd najwazniejszych wydarzen zrealizowanych w 2019 roku
przez MPI Poland Chapter nalezy zwrdcic¢ uwage przede wszystkim

na szkolenia organizowane w ramach cyklu Meeting Professional
Excellence Classes. W ubiegtym roku zrealizowano 7 warsztatow

w réznych miastach Polski, poruszajacych tematyke: wystapien
publicznych, specyfiki pracy kobiet w branzy eventowej, lekcji
wyciaganych z porazek i btedéw, komunikacji i emocji w pracy

meeting plannera, storytellingu oraz zarzadzania przez spotkania.
Stowarzyszenie aktywnie wspierato najwieksze branzowe imprezy,
takie jak: Meetings Week Poland, Forum Obiektow, Future Leaders
Forum IMEX-MPI-MCI, Artaméw Biznes Challenge czy Event Biznes.
Jak co roku cztonkowie MPI Poland Chapter uczestniczyli rowniez

w goscinnych wyktadach na zaprzyjaznionych uczelniach, przekazujac
wiedze o mozliwosciach wynikajacych z cztonkostwa w MPI studentom
kierunkéw zwigzanych z branza MICE. Udato sie takze kontynuowac
tradycje wspierania akgji charytatywnych, m.in. Elfy SBE czy zakup
drzewa w ramach inicjatywie MPI European Advisory Council ,Plant

a tree. Grow MPI Foundation”. Przedstawiciele polskiego oddziatu MPI
uczestniczyli tez w miedzynarodowych wydarzeniach: EMEC 2019

w Hadze oraz WEC 2019 w Toronto.

@\l

POLAND

CHAPTER

Miedzynarodowe Stowarzyszenie
Organizatoréw Spotkan
MPI Poland Chapter

liczba cztonkow
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Paula Fanderowska,
prezes Stowarzyszenia Konferencje i Kongresy w Polsce

ZRZESZENI - ORGANIZACJE BRANZOWE

PROGNOZY

Z optymizmem patrzylismy na rok 2020 tymczasem rzeczywistosc zaskoczyta
wszystkich, kiedy epidemia wirusa SARS-CoV-2 zatrzymata dziatalnos¢ catej
branzy MICE. Po kilku miesiacach lockdownu i powrocie do realizacji
wydarzen znéw siegamy w przysztos$¢ wierzac w mozliwy, chociaz powolny,
powrdét do organizacji kongresow i konferencji, do status quo sprzed
pandemii. Swiatowe trendy, ktére globalnie zmieniaja sposéb myslenia

o konferencjachi kongresach, docieraja réwniez do nas. Wydarzenia beda

W znacznej czesci hybrydowe, przenoszac sie réwnolegle do online, mniejsze
i bardziej regionalne. Beda coraz bardziej zrownowazone i otwarte w

duchu zréwnowazonego rozwoju. Polski rynek MICE, ktéry stawia czota
kryzysowi, bedzie jeszcze dojrzalszy, a branza, ktéra aktualnie jest w procesie
zwinnego dostosowywania sie do rzeczywistosci, coraz szybciej i sprawniej
bedzie implementowata $wiatowe dobre praktyki. Potrzebujemy czasu, by
odbudowac polski rynek spotkan i powréci¢ do dobrych czaséw.

PODSUMOWANIA

Rok 2019 zamkneli$my z bardzo pozytywnym bilansem. Przyniost
zmiany w Stowarzyszeniu, a symbolizuje je od$wiezona identyfikacja
wizualna. Mozemy sie pochwali¢ nowymi projektami. Uruchomilismy
Akademig SKKP czyli szkolenia skierowane do organizatoréow
kongresoéw i konferencji oraz obiektéw. Z kolei ,Okiem Eksperta
SKKP” jest cyklem artykutow, ktére publikowane sa w nowej rubryce
MeetingPlannera. W nich branzowa wiedza i doswiadczeniem dzielg
sie eksperci z zarzadu SKKP. Z myslg o edukowaniu i inspirowaniu
przysztych kadr branzy ogtosilismy konkurs na najlepsza prace
magisterska lub licencjacka w obszarze turystyki biznesowej

- Przemyst Spotkan na 5. Kamieniem milowym w rozwijanym wspdélnie
z POT Programie Ambasadoréow Kongreséw Polskich byto ogtoszenie
4 porozumien na prowadzenie lokalnych klubéw Ambasadora. Wsréd
miast, ktére podjety sie sformalizowania wspdtpracy w prowadzeniu
takich klubow znalazty sie: Warszawa, Krakéw, Poznan i Wroctaw.

STOWARZYSZENIE
KONFERENCJE | KONGRESY
W POLSCE

SKKP

Stowarzyszenie Konferencje
i Kongresy w Polsce

liczba cztonkow
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ZRZESZENI - ORGANIZACJE BRANZOWE

Olga Krzeminska - Zasadzka,
prezes Stowarzyszenia Organizatoréw Incentive Travel

PROGNOZY

W 2020 roku SOIT skoncentrowat sie dziataniach kryzysowych i inicjatywach,
ktére wspieraty cztonkéw i branze w czasie pandemii. Stowarzyszenie brato
aktywny udziat w dziataniach platformy komunikacji #TUgether oraz w pracach
sztabu kryzysowego przy Ministerstwie Rozwoju. SOIT przystapit do organizacji
Pracodawcy RP, ktdra uczestniczy w pracach Rady Dialogu Spotecznego oraz
jest gtosem doradczym w procesach legislacyjnych. SOIT zostat takze cztonkiem
Rady Przedsiebiorczosci przy Rzeczniku Matych i Srednich Przedsiebiorcow

i pracuje w Zespole Roboczym ds. Turystyki, Przemystu Spotkan i Czasu
Wolnego. SOIT wspottworzyt Rade Przemystu Spotkan i Wydarzen, ktéra
powstata w lipcu br. i zrzesza 18 organizacji branzowych. W najblizszych
miesigcach SOIT bedzie podejmowac kolejne dziatania na rzecz wsparcia firm

w kryzysie, dziatania komunikacyjne i informacyjne na rzecz odbudowy popytu
w przemysle spotkan oraz stworzenia dialogu z rzadem w sprawie odbudowy
naszego przemystu.

PODSUMOWANIA

Rok 2019 byt dla SOIT czasem podsumowan, intensywnych dziatan

i wyjatkowych wydarzen z okazji Jubileuszu 10-lecia dziatalnosci.

SOIT opublikowat wyniki Barometru SOIT - pierwszego badania rynku
incentive w Polsce, wspotkoordynowat Meetings Week Poland 2019,
zorganizowat pierwsze wydarzenie integracyjne dla wtascicieli

i pracownikéw agencji cztonkowskich - ,SOIT na Fali” oraz zainicjowat
cykl spotkan ,SOIT Talks”, ktore stanowia platforme wymiany wiedzy

i doswiadczen dla wtascicieli agencji incentive. Finatowym wydarzeniem
roku byta prestizowa Gala Columbus Day, podczas ktérej Swigtowano
Jubileusz 10-lecia SOIT. W trakcie Gali odbyta sie tradycyjna aukcja
pamiatek podrdézniczych, ktéra zakonczyta sie rekordowym wynikiem.
Zebrano kwote 73 494 zt dla podopiecznych Fundacji Joanny Radziwitt
Opiekuncze Skrzydta. We wszystkich edycjach aukcji zebrano juz blisko
188 tysiecy ztotych.

STOWARZYSZENIE
ORGANIZATOROW
INCENTIVE TRAVEL

Stowarzyszenie Organizatorow
Incentive Travel

liczba cztonkow

29

rok zatozenia

2009

www.soit.net.pl I_|




ZRZESZENI - ORGANIZACJE BRANZOWE

Marta Chmielewska,
prezes Stwarzyszenia Branzy Eventowej

PROGNOZY

Rok 2020 (jubileuszu SBE) postawit przed SBE wiele wyzwan, wywotanych
skutkami pandemii. Stowarzyszenie prowadzi szereg dziatan na rzecz branzy
eventowej, zachowania miejsc pracy itp. Ekstremalnie trudna sytuacja wymaga
réznorodnych, szybkich i zdecydowanych krokéw. Dlatego SBE reprezentuje
branze, jest partnerem konsultacji na szczeblu lokalnym, jak i ogélnopolskim,
rzadowym.

W tworzeniu i negocjowaniu rozwigzan pomocowych pomagaja SBE m.in.:
powotanie Platformy Doradztwa Branzowego (praktyczne porady ekspertéw dla
eventowcdw), uruchomienie projektu ,Polska! Krajem Bezpiecznych Eventow”.

Do tego nalezy doda¢ cztonkostwo SBE w Radzie Przemystu Spotkan

i Wydarzen TUgether, gdzie wszyscy uczestnicy rynku eventowego, MICE
w Polsce dziatajg razem na rzecz ratowania setek tysiecy miejsc pracy oséb,
ktore tworza wydarzenia w naszym kraju.

PODSUMOWANIA

2019 rok byt dla Stowarzyszenia Branzy Eventowej bardzo dobrym
czasem. Wprowadzono wiele zmian, m.in. identyfikacji wizualnej.

Do grona cztonkdw dotaczyli nowi, z koricem roku organizacja skupita
w swoich szeregach 50 firm cztonkowskich (11 agencji, 10 lokalizacji,
24 dostawcdw, 5 cztonkéw indywidualnych). Nastapit silny rozwadj
aktywnosci wsréd cztonkéw z potudnia Polski i okregu dolnoslaskiego.
SBE jest partnerem merytorycznym wydarzen branzowych i mocna
marka tak w Polsce, jak i na arenie miedzynarodowej (dzieki
dynamicznemu w 2019 r. rozwojowi wspotpracy globalnej). Powstat
nowy zespdt Rady Etyki, ktory rozpoczat prace nad Kodeksem Etyki
2020. Studium Event Managementu stale sie rozwija, a rok akademicki
2019/2020 przyniost rekordowa liczbe 70 studentéw. Transformacje
przeszta takze Konferencja Event Biznes, goszczaca ekspertéw z Polski
i reprezentantéw 14 europejskich krajow.

STOWARZYSZENIE
BRANZY

SBE EVENTOWE

Stowarzyszenie Branzy Eventowej

liczba cztonkow
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PROGNOZY

Nasze plany na przysztos$¢ zwiazane sa z przyjmowaniem do Stowarzyszenia
ciekawych hoteli historycznych i tym samym powigkszanie wspolnej bazy
noclegowej na skale, jakiej w Polsce nie zbudowata zadna formacja. Mamy na
celu rozwdj wszystkich tych dziatan, ktére utatwia i obniza koszty prowadzenia
obiektéw. Kluczowym elementem bedzie wynegocjowanie umowy z dostawcami
na bardzo dobrych warunkach, pracujemy réwniez nad przygotowaniem
platformy dostawcéw produktéw i ustug hotelarsko-gastronomicznych.

W ramach Akademii Inspiracji Makro planujemy szereg szkolen, na ktérych
szefowie naszych restauracji hotelowych odtworza receptury i przepisy ze
starych ksigzek kucharskich z patacowej biblioteki wilanowskiej.

Bozena Szok,
prezes Stowarzyszenia Hotele Historyczne w Polsce

PODSUMOWANIA

W ubiegtym roku Stowarzyszenie podpisato porozumienie

o wspotpracy z Polska Organizacja Turystyczna, ktéra bedzie promowac
obiekty historyczne na wystawach, targach i konferencjach w kraju

i za granica oraz wspierac dziatania SHH. Ponadto nasze Stowarzyszenie
przystapito do Heritage Hotels of Europe (znalazto sie w gronie
najbardziej prestizowych hoteli zabytkowych w Europie),

a przynaleznosc¢ ta ma na celu wspdlng promocje w Europie

i w na catym $wiecie, partnerstwo w wielu wspélnych projektach

oraz obecnos$¢ w mediach, targach, konferencjach. Wspieramy

i jestesmy zaangazowani we wszelkie dziatania dotyczace ochrony
srodowiska, m.in. korzystamy wytacznie z dostawcéw wody mineralnej

i piwa w zwrotnych opakowaniach, wprowadzamy projekty

w zakresie fotowoltaiki oraz innych energooszczednych rozwigzan,
spetniajacych normy UE, propagujemy i polecamy wzajemnie najlepsze,
hydroponiczne oczyszczalnie Sciekéw i przeprowadzamy akcje
oszczedzania wody w naszych hotelach.
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Stowarzyszenie Hotele Historyczne
w Polsce

liczba cztonkow

75

65 obiektow

rok zatozenia

2008

www.hhpolska.com I_I




DZIEJE SIE - WYDARZENIA

Wydarzenia branzowe, czesto cykliczne

i zwieloletnia historia to staty element
kalendarza przemystu spotkan. Sprawdzilismy,
co dziato sie w ostatnich miesiacach.
Prezentujemy najwazniejsze wydarzenia
branzy eventowej w Polsce.
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lJ www.forumbranzyeventowej.pl
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Forum Branzy Eventowej jest dorocznym i najwiekszym spotkaniem
profesjonalistéow zwigzanych z event marketingiem w Polsce.
Program merytoryczny oparty na praktycznych potrzebach

event menedzerdw oraz na najnowszych trendach. Misja FBE jest
pokazywanie eventu jako spéjnego elementu komunikacji z klientami,
pracownikami i innymi uczestnikami otoczenia przedsiebiorstwa.
Woydarzenie skierowane jest dla organizatoréw eventéw, w tym
agencji eventowych, PR i reklamowych, wedding planneréw

oraz klientow koncowych. Edycja 2000 roku zgromadzita 2 236
uczestnikow. Kolejna 6. zaplanowana jest na 30 marca 2021 roku

w Warszawie. Organizatorem wydarzenia jest Evential Sp. z o.0.




DZIEJE SIE - WYDARZENIA BRANZY

Podczas MP Power Night - finatu MP Power Awards® 2019 zostali
ogtoszeni laureaci - osobistosci branzy, nagrodzone projekty,
eventowe obiekty i produkty roku oraz po raz pierwszy agencja roku.
Gala, ktora z powodu pandemii nie mogta odbyc¢ sie w kwietniowym
terminie, zostata zrealizowana online w przestrzeniach trzech
studiow - Brill AV Media i Studia Bank w Warszawie oraz CMA
zlokalizowanego w ICE Krakéw. Nominowani i jurorzy oraz
publicznos¢ mogli uczestniczy¢ w wydarzeniu w przygotowanych na
ten wieczor pokojach spotecznosciowych lub ogladajac transmisje.
Podczas wydarzenia jego realizatorzy wykonali kilkadziesigt potaczen

miedzy studiami oraz niemal 50 potaczen z laureatami. Statystyki
www.mppowerawards.pl moéwig o ponad dwadch tysigcach ogladajacych.
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www.hotele.bsdpoland.pl

Hotel Meeting to wyjatkowa konferencja przygotowywana przez
hotelarzy dla hotelarzy. Organizatorem wydarzenia jest Business
Speed Dating Poland. Rada programowa sktadajaca sie

z dyrektoréw hoteli, ustala tematyke kazdego wydarzenia,

a program zawsze sktada sie z kilkunastu prezentacji i warsztatow
oraz kilku paneli dyskusyjnych. W trakcie spotkania odbywa sie
najwiekszy w Polsce Business Speed Dating, czyli szybkie spotkania
na linii kupiec-dostawca. Na miejscu zorganizowana jest najwieksza
w Polsce wystawa produktow i ustug dla hoteli. To wszystko
dotyczy konferencji organizowanej w standardowej formule, ktéra
zaplanowana jest na jesien 2021 roku. Natomiast pierwsza potowa
roku to wydarzenie w wersji online, ktére na wiosne 2020 roku
przyciaggneto ponad 1000 uczestnikow.
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Osma edycja Meetings Week Poland (MWP) po$wiecona byta sytuacji
branzy spotkan i wydarzen w nowej rzeczywistosci, trendom, ktére
moga w sposob znaczacy wptynac na ksztatt rynku, bezpieczenstwu
oraz prezentujacym obraz branzy badaniom. Spotkanie odbyto sie

w dniach 16-17 wrzesnia 2020 w formule hybrydowej - jednoczesnie
w pieciu miastach Polski oraz w przestrzeni wirtualnego centrum
konferencyjnego. W programie znalazty sie wystapienia i panele

z udziatem polskich i miedzynarodowych méwcéw, premiery czy
wreczenie nagrod. Organizatorzy: SKKP, MPI Poland Chapter, SOIT,
SITE Poland, PIPT, SBE, Poland Convention Bureau POT, SGTiH

Vistula, magazyn ,The Warsaw Voice” oraz portal Meetingplanner.pl.
www.meetingsweek.pl




DZIEJE SIE - WYDARZENIA BRANZY

SOIT |

STOWARZYSZENIE ORGANIZATOROW
INCENTIVE TRAVEL

lJ www.columbusday.pl

Swieto incentive travel integrujace branze wokoét akcji CSR.
Organizatorem wydarzenia, skierowanego do cztonkéw, klientéw
agencji incentive, partneréw, mediow oraz gosci z branzy MICE,

jest Stowarzyszenie Organizatoréw Incentive Travel. Statym punktem
programu jest aukcja charytatywna pamiatek podrézniczych
przywiezionych przez cztonkéw SOIT z catego $wiata. W 2019 roku
zebrano rekordowa kwote 73 494 zt na rzecz Fundacji Joanny
Radziwitt Opiekunicze Skrzydta. Podczas aukcji Columbus Day 2020
zostana zlicytowane pamiatki podréznicze oraz obrazy stworzone
przez cztonkéw SOIT podczas warsztatow speed painting.
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BRANZY

S STOWARZYSZENIE
EVENTOWE

Konferencja Event Biznes, organizowana przez Stowarzyszeni Branzy
Eventowej, skierowana jest przede wszystkim do manageréw

i dyrektoréw dziatéw marketingu, do manageréw i specjalistow

z dziatéw zakupow oraz cztonkow zarzadéw odpowiedzialnych za
komunikacje w swoich firmach. Konferencja poswiecona jest

w petni tematyce eventu, jako jednego z najskuteczniejszych narzedzi
marketingowych, pozwalajacych dotrze¢ bezposrednio do grup
docelowych oraz realizowac projekty i cele biznesowe. Zatozeniem
programu Event Biznes jest przedstawienie mozliwosci zastosowania
narzedzi z zakresu event marketingu w réznych aspektach dziatalnosci

przedsigbiorstw, instytucji, stowarzyszen. Kazda z odston przyciaga
www.sbe.org.pl/vi-edycja-event-biznes/ ponad 400 uczestnikéw. Ostatnia z 6 edycji miata miejsce w Warszawie
(w Global Expo) w listopadzie 2019.
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STOWARZYSZENIE
KONFERENCJE | KONGRESY
W POLSCE

SKKP
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Konferencja ,Silesia Meetings Challenge”, zorganizowana przez
Stowarzyszenie Konferencje i Kongresy w Polsce jest wydarzeniem
towarzyszacym Gali Ambasadorow Kongresow Polskich.
Ubiegtoroczna edycja odbyta sie 21 paZzdziernika 2019 r. w MCK
SI LE S I A M E ETI NG S Katowice. Wydarzenie stanowito okazje do przyjrzenia sie kondycji

Miasta - Gospodarza Gali oraz catemu regionowi w kontekscie
CH ALLE NG E sektora MICE. Celem konferencji jest przede wszystkim integracja
i pozyskanie do wspétpracy wszystkich interesariuszy, zaangazowanych
w organizacje spotkan w Polsce, ktére znaczaco wptywaja na
zréwnowazony rozwdj miast. Tegoroczna konferencja POMERANIAN
MEETINGS CHALLENGE, podobnie jak XX edycja Gali Ambasadoréw
Kongreséw Polskich, planowane 7 pazdziernika 2020 r. w Gdyni,

|J www.skkp.org.pl z uwagi na pandemie COVID 19 zostaty przeniesione na kolejny rok.
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Profesjonalisci z branzy eventowej to skarbnica
wiedzy, doswiadczen i niesamowitych historii.
Dlatego z przyjemnoscia otwieramy nasz

VIP Room i zapraszamy do przeczytania
ciekawych rozmoéw z naszymi gosémi. JesteSmy
przekonani, ze kazdy z Was wyniesie z nich dla
siebie co$ wartosciowego.
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PO PROSTU
JESTEM SOBA

Studiowat finanse, pracowat w banku, ale to na poczuciu humory
zbudowat swojag osobistg marke. Dlaczego tak potoczyta sie jego
kariera zawodowa? Jak zostac¢ bohaterem wtasnej gry? Miedzy
innymi o tym opowiedziat nam Marcin Prokop - dziennikarz,
radiowiec, autor ksigzek, szkoleniowiec i jeden z najpopularniejszych
polskich konferansjerow, prowadzacy liczne programy telewizyjne

o bardzo réznym charakterze, a prywatnie - pasjonat nowych

technologii oraz mega-trendéw.

104

ROZMAWIALA:
Marta Klecha

redaktor naczelna

Jest Pan absolwentem studiéw finansowych, byt
Pan zwiagzany z bankowoscia. Co zdecydowato
o tym, Ze poszedt Pan inna droga zawodowa?

Wiegkszos¢ ludzi, decydujacych sie na studia, nie ma
jeszcze pojecia, co tak naprawde chce robi¢ w zyciu.
Czesto podejmuja te decyzje pod cudzym wptywem
i tak byto w moim przypadku. Szybko sie jednak oka-
zato, ze $wiat finanséw nie pasjonuje mnie az tak
bardzo, nie nadawatem sie na bankiera albo ksiego-
wego. Chyba ze bytbym kreatywnym ksiegowym, ale
to, jak wiemy - réznie sie konczy... Przez cate studia
najwiekszg radosc¢ sprawiato mi redagowanie gazet-
ki studenckiej oraz pisanie ,do szuflady”, kiedy wiec
uznatem, ze wole pojs$¢ za ta pasja, niz wyuczonym
zawodem, zaczeta sie moja przygoda z mediami.

Przewaznie jest Pan usmiechniety i sypie zartami.
Bywa Pan smutny?

Oczywiscie, jak kazdy w miare inteligentny i wraz-
liwy cztowiek. Zaktadam jednak, ze moje problemy

powinny mato kogo obchodzi¢, wiec nie obnosze sie
z nimi publicznie. Poza tym moja praca polega na do-
starczaniu ludziom dobrej energii, wiec na tym sta-
ram sie skupiac, chowajac swoje prywatne troski na
prywatne okazje.

Kiedy uswiadomit sobie Pan, Zze na poczuciu humo-
ru moze zbudowac swoja marke i zarabia¢ tym na

zycie?

Nigdy w ten sposéb nie kalkulowatem. Moje poczu-
cie humoru jest dla mnie tak samo naturalne, jak ko-
lor oczu albo wzrost, nie zastanawiam sie na co dzien
nad tymi parametrami, po prostu jestem soba - czy to
przed kamera, czy poza nia. Nie kreuje zadnego wy-
myslonego wizerunku, niespecjalnie tez przejmuje
sie opiniami na swoj temat, Robie to, co robie, tak jak
robie, bo samego mnie to cieszy, a jesli przy okazji po-
doba sie innym, to fantastycznie. ,Budowanie marki”
nie moze by¢ utozsamiane z jakas$ proba zafatszowa-
nia siebie, tylko z umiejetnoscig bycia maksymalnie
naturalnym, dobrze czujacym sie we wtasnej skorze
i wtasciwie odbieranym przez innych ludzi poprzez

jasna, skuteczna komunikacje.




suknie) patrzy na mnie z przerazeniem, stukajac sie
nerwowo tokciami.

A sytuacja, ktéra wynikneta nagle, nie byta zalez-
na od Pana, ale wygladata na pozér, jakby byta nie
do uratowania?

Podczas wielkiej gali dla wiodacej firmy ubezpie-
czeniowej, na ktoérej byto prawie dwa tysigce osob,
w tym miedzynarodowy zarzad, nagle, na samym
poczatku mojego wystepu catkowicie zgasto Swiatto
i ekrany. Jedyne, co dziatato, to moj mikrofon. Mia-
to byc¢ wielkie, multimedialne show, a zamiast tego
zapadty egipskie ciemnosci i totalna cisza. Nikt nie
wiedziat, co sie dzieje.

Jak Pan z tego wybrnat?

Ogratem te sytuacje. Natychmiast stworzytem nar-
racje, ktéra miata uzasadni¢ nagte, celowe wyta-
czenie $wiatta. Powiedziatem co$ w stylu: ,Czasami
W naszym zyciu oraz w zyciu firmy nagle zapada
ciemnosc. Nie wiemy dokad p6js¢, gdzie jest wyjscie,
jakie drogi prowadza do celu. W ciggu ostatniego
roku réwniez u was bywaty takie sytuacje i mamy
tego petng $wiadomosé. Dzis, na tej konferencji,
jestesmy po to, aby z tej ciemnosci znalez¢ wyjscie,
aby i$¢ ku $wiattu zmian i nowych rozwiazan. Juz za
chwile stanie sie jasnosc...!” i w tym momencie odpa-
lity agregaty awaryjne, wszystko wrécito do normy,
a publiczno$¢ nagrodzita to wielka owacja. Nastep-
nego dnia agencja organizujaca event dostata ma-
ila od klienta, w stylu: ,Szanowni panstwo, bardzo
dziekujemy za $wietne rozegranie poczatku naszej
imprezy, wielkie gratulacje, szkoda tylko, ze nas nie
uprzedziliscie, ze macie taki pomyst, bo prawie ze-
szlismy na zawat, myslac ze cos sie zepsuto”.

Lepiej czuje sie Pan przed kamera w programie te-
lewizyjnym, czy prowadzac np. zamknieta impre-
ze korporacyjna?

Obie sytuacje sa zupetnie rézne. Przed kamera mu-
sze sobie widza wyobrazi¢, musze méwi¢ do niego,

nie majac zwrotnej reakcji, to troche tak, jakbym

fot. Mateusz Hotownia / Powerspeech
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www.powerspeech.pl
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pisat do kogos list, na ktéry nie dostane natych-

miastowej odpowiedzi. Natomiast stojac na scenie,
czuje sie troche jak w teatrze - jest tylko tu i teraz, ja
iwidownia, ktérag musze animowadé. Zaczarowadé, roz-
$mieszy¢, wzruszyc, podekscytowac, nie pozwolic sie
jej nudzic.

Konferansjer, gospodarz, to bardzo wazny ele-
ment kazdego eventu. Ma Pan jakie$ uniwersalne
rady, na co powinni zwracac¢ uwage organizatorzy,
poszukujac prowadzacego na swoje wydarzenie?

Niech po prostu dzwonig do mnie (Smiech).

Co, Pana zdaniem, oznacza udany event?

Event to suma czynnikéw. Oryginalnego pomystu,
perfekcyjnej realizacji, dobrej atmosfery i wyczucia
publicznosci. Czasem scenariusze réznych wydarzen
przygotowywane s3 zupetnie bezmyslnie - zamiast
budowac¢ dramaturgie wydarzenia, rozbijaja ja. Kie-

fot. Mateusz Hotownia / Powerspeech

dy ludzie chca jes¢, daje im sie nudne przemdéwienia.
Kiedy chca sie bawi¢ na parkiecie, serwuje im sie na
site infantylne konkursy. Albo kiedy na konferen-
cjach zamecza sie publicznos¢ zbyt dtugimi blokami
programu, za duzg iloscig gadajacych gtéw na scenie.
Od razu widze wtedy, ze jedynym, o czym myslg stu-
chacze, jest préba znalezienia odpowiedzi na pyta-
nie: ,Kiedy bedzie przerwa?”.

Jak ta branza bedzie wygladata za kilka lat?

Na pewno duza role bedzie odgrywac rozwaj techno-
logii multimedialnych - coraz lepsze oswietlenie, roz-
dzielczos¢ ekrandw, precyzja projektorow i tak dalej.
Dzigki temu mozna bedzie kreowac coraz bardziej
spektakularne widowiska. Jednak ,elektronika nie
zagra za muzyka”, wiec wciaz najwieksza wartosciag
na rynku bedzie kreatywnos$¢ oraz umiejetnosé bez-
btednej realizacji. No i oczywiscie dobry prowadzacy
(Smiech).




Dajemy Twoje
firmie paliwo
do dziatania.
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DOBRYCH EVENTOW
PRZYBYWA POWOLlI,
A BYLE JAKICH NA PECZKI

Szukajmy innosci, roznorodnosci, nie kopiujmy, idzmy do szczegdtu. Powinnismy znalez¢ w sobie,

w produkcie czy ustudze konkretny atut i go wyeksponowac, aby wzbudzi¢ emocje, a przez to zostac
zapamietanym. To wtasnie emocjami karmi sie serce i dusza, a jak do tego dojdzie jeszcze logika

i wiedza, to mamy zestaw IDEALNY! Podobna zasada obowigzuje, gdy jestesmy organizatorami eventu.
Wazne jest wywotanie wsrod naszych gosci pozytywnych emocji, a nie byle czego, byle gdzie i byle

jak. | niewazne, czy jest to konferencja d
cztonkow rodziny, szkolenie, wyktad czy konferencja. Klient, stuchacz, odbiorca ma czuc sie szanowany

atrzystu oséb, wesele d

pod wzgledem przygotowania i przewidywania organizatora.

a stu, czy urodziny dla najblizszych

AUTOR:

Paulina Smaszcz_Kurzajewska
Ekspert komunikaciji i public relations, szkoleniowiec,
konsultant biznesu, mentorka, wyktadowca.
Prowadzi dwie firmy: BRAND NEW Paulina
Smaszcz-Kurzajewska oraz BRAND NEW PR.
Zatozycielka AKADEMII PUBLIC RELATIONS PAULINY
SMASZCZ-KURZAJEWSKIEJ oraz fundacji #lovuje
PAULINA SMASZCZ-KURZAJEWSKA FOUNDATION.

W ubiegtym roku wyruszytam w Polske ze swoim
autorskim szkoleniem KOBIETA PETARDA!. Wy-
darzenie powstato z mysla o wszystkich kobietach,
aby pobudzic¢ ich refleksyjnosc, kreatywnosé, site do
dziatania, samoswiadomos¢, asertywnosc, wzmocnic
wiare w siebie oraz nauczy¢ podejmowania decyzji
w zgodzie z wtasnymi potrzebami. Jestem nie tylko
tworczynia i prowadzaca, ale od A do Z odpowiadam

za organizacje tego wydarzenia i wspdlnie z podwy-
konawcami koordynuje wszystkie kwestie meryto-
ryczne, wizualne, logistyczne oraz komunikacyjne
i promocyjne.

Wsréd ponad dwach tysiecy pan, ktére do tej pory
osobiscie wziety udziat w szkoleniu KOBIETA PE-
TARDA! oraz 40 tysiecy online w catym kraju, s3a
kobiety w réznym wieku, o odmiennych doswiad-
czeniach osobistych, na innych etapach kariery
zawodowej. Czy mozna sprosta¢ oczekiwaniom
tak réznorodnej grupy? Dzisiaj, po odwiedzeniu kil-
kunastu miast, odbytych po szkoleniu w kuluarach
rozmowach, odczytaniu maili, wiadomosci w social
mediach, komentarzy, z petnym przekonaniem mo-
wie: TAK, ale trzeba by¢ odwaznym i uwaznym, ryzy-

kowad, zbiera¢ pochwaty i ciggi.

Moim kluczem do sukcesu, jako szkoleniowca i men-
torki, ktéra juz od 19 lat pracuje z kobietami, jest
stworzenie dla nich w trakcie eventu mozliwosci
interakcyjnych na wielu poziomach: opowiedzenia
o sobie, podzielenia sie swoimi doswiadczeniami, za-
gadki, zadania, dystans do siebie, poczucie humoru,
szczeros$¢, entuzjazm oraz podziw za ich wytrwatosc,
osiagniecia mate i mniejsze. Nie bez powodu méwi
sie, ze ,kobiete najlepiej zrozumie druga kobieta”.
Moje wyktady, szkolenia, mentoring, ale takze bada-
nia, ktére przeprowadzitam do doktoratu - stanowity
réwniez pewna forme audytu potrzeb szkolenio-

wych kobiet.

Szkolenie KOBIETA PETARDA! rozwija kompeten-

cje biznesowe i poznawcze. Zawiera wiele elemen-



Dles

,Chwy¢ mnie za jaja” to hasto czesto
powtarzam uczestnikom moich wyktadow
na temat autoprezentacji i personal
brandingu, osobom, z ktérymi spotykam
sie podczas sesji mentoringowych, oraz
klientom biznesowym mojej firmy public
relations BRAND NEW PR.

I_l www.paulinasmaszczkurzajewska.com
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VIP ROOM

WYKLADY ONLINE

fobic

PETARDA! °

Zycie w $wiecie
chaosu

wyktad

Paulina Smaszcz-Kurzajewsk

szkolenia KOBIETA PETARDA! s3 zarezerwowane
tylko dla nich. Wszystkie dziatania koncentruja sie
na uczestniczkach. Muszg czu¢ sie zaopiekowane nie
tylko przeze mnie, ale takze firmy, ktére zapraszam
do wspotpracy. Jesli partnerzy tego nie rozumieja
i traktuja kobiety jak zwyktych klientéw, to wiem, ze

z tego nic nie bedzie.

Przekaski, napoje, ich jakos¢ i wyglad, niby nie jest
najwazniejsza kwestiag w organizacji szkolenia dla
kobiet, lecz moim zdaniem to istotny element, ktéry
moze zawazy¢ na opinii o evencie i samopoczuciu
uczestniczek. Kazdy z nas ma rézne gusta zywienio-
we i staram sie o tym pamietaé: stodkie - wytrawne,
petnowartosciowe - dietetyczne, wegetarianskie -
miesne, bez laktozy, bez glutenu itd. Dla mezczyzn
pewnie to szczegdty natomiast dla kobiet wyraz
troski o nie. Zwracaja na to uwage i lubig, gdy organi-
zator wydarzenia dostosowuje sie do ich potrzeb, na-

wet tych dotyczacych jedzenia. Uwaga i jeszcze co$

NAJWAZNIEJSZEGO! Czystos¢ miejsca i toalet!!!!
Moze by¢ madre, wartosciowe szkolenia, idealna
sala, pyszne jedzenie, ale jak jest Smierdzaco i brud-
no w toaletach to uciekam z takiego miejsca, gdzie

pieprz rosnie.

Moje ostatnie doswiadczenia zwiagzane z organizacja
innego szkolenia, w Akademii PR Managera 360°,
pokazuja, Ze nie zawsze musza to by¢ przekaski po-
dawane na srebrnych tacach i wystawnych stotach,
by kobietom smakowaty (public relations to jedna
z mocno sfeminizowanych branz, stad wiekszosé
uczestnikow Akademii to kobiety). Uczestniczki
otrzymaty lunch boxy na caty dzien, ktore sktadaty
sie z pieciu positkéw. Kazda z parh mogta wybrac, na
co ma ochote w danym momencie. Moja firma part-
nerska specjalizujaca sie w cateringu dietetycznym
Swietnie odczytuje potrzeby kobiet. Przygotowata
dwie wersje lunch boxéw: wege i miesng, a positki

udekorowata jadalnymi kwiatami.

Zreszta, kwiaty to kolejny element, o ktérym warto
pamietac, organizujac szkolenie dla kobiet. Wiek-
szos$¢ z nas lubi otaczac sie pieknymi przedmiotami
i spedzac czas w tadnych wnetrzach. Dlatego zaanga-
zuj we wspotprace kwiaciarnie, ktéra przygotuje ko-
biece, zmystowe, eteryczne kompozycje kwiatowe.
Jednoczesnie ociepli surowy i biznesowy wystroéj sali
konferencyjnej. Dzieki temu kobiety poczuja sie jak
na kawie z przyjaciétkami, a nie jak podczas rozmowy

z trudnym szefem lub szefowa w biurze.

Pamietam takze o dobrym oswietleniu miejsca do
zdje¢ (Scianka, rollapy, baner). Zainwestowatam
w lampy typu ring, ktére idealnie zdajg egzamin takze
na szkoleniach wyjazdowych. Sa lekkie, nie zajmuja
duzo miejsca w samochodzie, tatwo jest je przenies¢

iroztozyc.

W tym roku w dekorowaniu sali na szkolenie KOBIETA
PETARDA! stawiam na oryginalne i modne kompozy-
cje zzywych kwiatéw, lecz w minimalistycznej formie
lub z gatezi, mchu, a takze na lasy w stoikach. Wystréj
wnetrza sali to tez jeden z elementéw, dzieki ktérym

kobiety zapamietaja Twoje szkolenie.

Dodaj jeszcze do tego odpowiednia promocje szko-
lenia w réznych kanatach komunikacji off- i online,
przygotowanie merytoryczne, sprawdzenie kwe-
stii technicznych, oraz zaangazowanie, cierpliwos¢
i pozytywne nastawienie catego zespotu koordynu-
jacego event. Wobec zespotéw podwykonawczych
stosuje trudna, ale wypracowang zasade, bo nie stac¢
mnie juz na btedy, ktére niosa za soba koszty finanso-
we, koszty spoteczne, koszty mojego zdrowia i mojej
energii. REKRUTUJ, SZUKAJ DtUGO | SKRUPU-
LATNIE, ALE ZWALNIAJ SZYBKO | BEZ ZALU, GDY
ZAWODZA < KtAMIA LUB OSZUKUJA i zasada
WYMAGAM SZALENIE DUZO OD SIEBIE< WIEC
WYMAGAM TEZ OD INNYCH.






FELIETON

RAZ NAMILION LAT, MOZE TROCHE
CZESCIE), ZDARZAJA SIE WPADKI
Z KATEGORII ARMAGEDONOW

Konferansjer, cho¢ nie do konca zastuzenie, jest postrzegany przez gosci wydarzenia jako jego
wizytéwka. Jest to o tyle zabawne, Ze najczesciej nie ma on wptywu na szczegdty eventu, jego
organizacje, wybor podwykonawcow i wszystko, co stanowi o sukcesie wydarzenia i co potencjalnie
moze pojs¢ nie tak. Ostatecznie jednak to od niego oczekuje sie opanowania, nadzwyczajnych

umiejetnosci kontrolowania sytuacji i doskonatego refleksu, kiedy cos idzie nie do kohca zgodnie
z planem. Doswiadczeni konferansjerzy doskonale odnajduja sie w takich sytuacjach. A jak méwi jedno

z praw Murphy’ego: ,Jesli cos moze pojs¢ Zle, to na pewno péjdzie”.

Przez ostatnie 10 lat wychodzitem na scene niezli-
czong ilo$¢ razy, w niemal kazdym zakatku Polski.
Doswiadczenie tych wystapien nauczyto mnie, ze nie
ma sytuacji, z ktorej nie datoby sie wyjs¢ z twarza,
a profesjonalizm organizatoréow mozna oceni¢ po
umiejetnosci przewidywania tego, czego nie da sie
z natury przewidzie¢ i po odpowiednim na takie sy-
tuacje przygotowaniu.

Zacznijmy od wpadek z kategorii soft. Kilkuminu-
towe opdznienie, btad w wydrukowanej agendzie,
niepostuszny projektor. Cho¢ w chwili zdarzenia
moga urastac do rangi matych dramatéw, sa to sytu-
acje o marginalnym znaczeniu, ktére tatwo wymiesc
z pamieci publicznosci odrobing humoru i spraw-
nym odwrdceniem uwagi. Usmiech i opanowanie
na twarzy konferansjera, podczas kiedy ekipa tech-
niczna wymienia wszystkie przewody na backstage’u
— zwyczajna rzecz. Wzbudzenie zaufania publicz-
nosci sprawia, ze jest ona w stanie wiecej wybaczy¢,
a pozorna porazke tatwo mozna przekué w sukces.

W dalszej kolejnosci mamy wpadki, ktére nabieraja
wiegkszej wagi gatunkowej. SpdzZniajacy sie prele-
gent, zle pouktadane vouchery do wreczenia (rap-
tem piecdziesiat), powazna awaria nagtosnienia. To
sytuacje, ktore zapisuja sie trwale w pamieci uczest-
nikow, i ktorych tak tatwo zamienic w zart sie nie da.
W takich sytuacjach zawsze staram sie mie¢ plan B.
Na spotkaniu organizacyjnym, jesli mam okazje bra¢
w nim udziat, dobrze jest pozwoli¢ swojej wyobrazni
podsunac sobie wszelkie najczarniejsze scenariusze
i uwolni¢ potencjat pesymizmu Murphy’ego — a po-
tem zaplanowac liste ewentualnych rozwiagzan. Tak,
tak, kto ma na to czas, kiedy klient odktadat wszyst-
kie decyzje do ostatniej chwili, a caty event organi-
zowany jest w trybie ,na wczoraj”. Na szczescie, nie
kazde wydarzenie organizowane jest w tak morder-

czym tempie. Poza tym dobrze jest potraktowac tak
wykonana prace jako inwestycje. Katalog rozwiazan
dla sytuacji krytycznych, nieznacznie aktualizo-
wany przyda sie na kazdym kolejnym wydarzeniu.
Szczerze przyznaje, ze nie pojawiam sie na zadnym
evencie, bez swojej autorskiej, kieszonkowej wersji
,Podrecznika z kryzysowymi scenariuszami dla kon-
feransjerow”.

Raz na milion lat, moze troche czesciej, zdarzaja sie
wpadki z kategorii armagedonéw. Takie, ktérych
nie uratuje poczucie humoru, takie, na ktére nie ma
alternatywy, i takie, ktérych nikt w najSmielszych
snach nie moégtby sobie wyobrazi¢ np. wichura zmia-
tajaca scene. W takich sytuacjach najlepsze co moz-
na zrobi¢, to wykupic dobra polise ubezpieczeniowa.
Trzeba sie liczy¢ z tym, ze czasami nie da sie zrobié
nic wiecej. Podczas jednej z integracji, ktore prowa-
dzitem, jeden z uczestnikéw ztamat noge. To ja bytem
najblizej. Swoim samochodem przetransportowatem
go wiec do hotelu, skad odebraty go stuzby medycz-
ne. Czy powinienem zostac przy mikrofonie w mysl
zasady ,show must go on”? Chyba raczej nie.

Bywaja oczywiscie eventy, na ktérych wszystko
przebiega podrecznikowo. Niektorzy ztosliwcy mo-
wia wtedy o ciszy przed burza. Nie ma jednak co
przesadzac, czesto da sie przejsc przez event gtadko,
nie zaliczajac zadnych wybojéw. Trzeba jednak by¢
przygotowanym na to, ze zycie pisze rdzne scena-
riusze, a im wiecej podwykonawcéw, tym wieksze
ryzyko.

Kazdy event manager stara sie przygotowac swo-
je wydarzenie jak najlepiej. Sam wiem, ile ustalen,
szczegdtdw i wymagan wigze sie z takim zadaniem.
Nigdy nie zazdroscitem tej odpowiedzialnosci. Jed-
nak kluczowym warunkiem do powodzenia eventu

jest praca zespotowa, a event manager i doswiad-
czony konferansjer stanowig duet ogromnej wagi. Ty
planujesz i liczysz na to, ze bedzie tak, jak miato by¢.
Jajestem tam po to, zeby byto dobrze, nawet jesli nie
bedzie, tak jak byto zaplanowane.

Krzysztof tobodzinski

Konferansjer, aktor, radiowiec, specjalista
ds. méwienia tak, aby zosta¢ wystuchanym.
Posiadacz czarnego pasa w zarzadzaniu
sytuacjami kryzysowymi, mistrz zen

w kategorii: opanowanie i kontrola.
Entuzjasta i propagator zabawy stowem,
komandos nie bojacy sie misji specjalnych.
Ekwilibrysta, kaskader, gentleman.

'_I www.krzysztoflobodzinski.pl




Szukasz pomystu na event? Ustugi, obiektu,
wyjatkowych inspiracji? Sprawdz wybrane
przez nas eventowe mozliwosci.




Ustugi eventowe

Concept Music Art.

ul. Warszawska 15
31-155 Krakow
tel.: 12 6312592
marketing@cma.pl

CMA|

YOUR EVENT PARTNER

Ustugi eventowe

Power Sp. z o.0.

POWER

www.agencjapowenrpl

ul. Kowalczyka 1/31
03-193 Warszawa

tel.: 22 224 59 83
power@agencjapower.pl

Concept Music Art - firma eventowa, specjalizujaca sie w kompleksowej
organizacji wydarzen. CMA EVENTS realizuje dziatania agencyjne i kre-
acyjne,aCMA AV oferuje najnowoczesniejszy sprzet techniczny oraz pro-
fesjonalna obstuge kazdego wydarzenia.

Ustugi eventowe

Zero Waste

kuba@kubakorczak.pl
tel.: 518 100419

Agencja Power wie, ze dobry event, czy wyjazd typu incentive jest praw-
dziwa marketingowa rakieta. Organizuje najwieksze w kraju konferencje,
gale, wydarzenia sportowe, a takze zagraniczne wyjazdy motywacyjne.

www.agencjapower.pl

Ustugi eventowe

Deli Catering

ul. Janinéwka 17
03-562 Warszawa

tel.: 2259945 60
catering@delicatering.pl

W naszej ofercie znajdziesz, rowniez w wersji online: warsztaty kulinarne
i upcycling; autorskie ekogadzety; catering tematyczny; kompleksowe
strefy zero waste; kulinarne show oraz prelekcje i szkolenia.

www.fb.com/gotujezerowaste

Ustugi eventowe

Impel Facility
’ M PE l Services Sp. z0.0.
~ ul. Slezna 118
GROUP 53-111 Wroctaw

tel.: 510014 956
a.murek@impel.pl

Marka Deli Catering to profesjonalne ustugi cateringowe, $wiadczone
na terenie catej Polski. Obstugujemy gale, kongresy, konferencje, eventy
firmowe, szkolenia oraz przyjecia okolicznosciowe.

www.delicatering.pl

Ustugi eventowe

o8 . Gastro Magic Service
Gastro-'TﬁMaglc

wypozyczalnia

Gastro Magic Service

ul. Piastowska 65
05-850 Jawczyce
tel.: 506 058 128
gms@gastrowypozyczalnia.pl

Grupa Impel to sprawdzony partner wspierajacy organizatoréw imprez
w zakresie bezpieczenstwa, czystosci oraz cateringu. Zapewniamy wspar-
cie dostosowane do wymagan danej imprezy i mozliwosci organizatora.

Gastro Magic Service to profesjonalna wypozyczalnia sprzetu gastro-
nomicznego, kuchennego, bankietowego, cateringowego i piknikowego.

www.gastrowypozyczalnia.pl




w wirtu
rzeczy

IWYDARZENIA ONLINE &

WydarzeniaOnline.pl

kontakt@wydarzeniaonline.pl


http://www.wydarzeniaonline.pl

Ustugi eventowe

Catering24.pl

ul. Kadecka 5a

41-303 Chorzéw

tel.: 695242 424,32 777 0000
zapytanie@catering24.pl

CATERING 24

Ustugi eventowe

M-DUOs.c.

ul. Grupy AK Pétnoc 4/43
00-713 Warszawa

tel.: 692 175 709,602 413077
m.bradacz@m-duo.pl
p.szczek@m-duo.pl

M-DUO

Z potaczenia pasji i zaangazowania powstat Catering24.pl. Organizu-
jemy cateringi eventowe, bankietowe, plenerowe i piknikowe w catej
Polsce.

www.catering24.pl | www.facebook.com/Catering24pl

Ustugi eventowe

RENT -
DESIGN

WYPOZYCZALNIA MEBLI

Rent Design Sp. z 0.0.

ul. Ozarowska 40/42

05-850 Duchnice

tel.: 696 471 949,665 822 422
rent@rentdesign.pl

M-DUO to wielokrotnie nagradzana agencja zajmujaca sie organizacja
personelu eventowego. Nasze podstawowe zalety to kompleksowosc
ustug, 12-to letnie doswiadczenie na rynku oraz najwyzsza jakos¢.

Ustugi eventowe

| Modulio

Przectawska 1
03-879 Warszawa
tel.: 666 025 926
hello@modulio.pl

WYPOZYCZALNIA MEBLI

Od blisko 10 lat wypozyczamy meble na réznego rodzaju wydarzenia
i eventy. Dbamy o komfort, wygode i bezpieczenstwo dostarczajac de-
sign na najwyzszym, Swiatowym poziomie.

www.rentdesign.pl

Ustugi eventowe

SPICE for SPACE

ul. Slusarska 9

30-710 Krakéw

tel.: 600 428 103 (Danka),
608 320 111 (Piotr)
kontakt@spice4space.pl

SPICE fOr SPACE

Wypozyczalnia mebli Modulio powstata, z potrzeby wprowadzenia no-
wych wzorcéw estetycznych na rynek eventowy. Najnowsza kolekcja
zostata stworzona specjalnie dla tych, ktérzy chca wyrdzni¢ swoje wyda-
rzenie i zaprosic gosci do gustownie urzadzonej przestrzeni.

www.modulio.pl

Ustugi eventowe

Star Event

ul. Srodkowa 29a
05-816 Opacz - Kolonia,
Warszawa

tel.: 730 360 700
biuro@starevent.pl

STAR EVENT

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
SCENOGRAFIE

Swietny design, meble multimedialne i modutowe. Zaprojektowane tak,
ze doskonale tacza sie ze soba. Wiele z nich dostepnych jest w Polsce
wytacznie u nas.

www.spicedspace.pl

Star Event to innowacyjna firma dziatajgca w branzy eventowej. Urza-
dzajac z nami wydarzenie, konferencje czy spotkanie reklamowe, dostajesz
gwarancje, ze jej atmosfera na dtugo zostanie w pamieci gosci.

www.starevent.pl




CATERING 2

ELASTYCZNE INNOWACJE WYKFALIFIKOWANY NOWOCZESNY WLASNA FLOTA ZASIEG AUTORSKIE
ROZWIAZANIA KULINARNE PERSONEL SPRZET TRANSPORTOWA OGOLNOPOLSKI PRODUKTY

& www.catering24.pl zapytanie@catering24.pl Qs +48 695 242 424



http://www.catering24.pl

Obiekty eventowe

Hotel **** Patac
Romantyczny w Turznie

ul. Torunska 1

87-148 kysomice

tel.: 56 642 3100
recepcja@palac-romantyczny.com

Obiekty eventowe

4N

Hotel Zubrowka

BialowieZa

Hotel Zubréwka****
Biatowieza

ul. Patacowa 6

17-230 Biatowieza
tel: 856829411

marketing@hotel-zubrowka.pl

Obiekt z bogata historia, w ktérym znajduja sie 64 komfortowe pokoje,
4 apartamenty oraz 6 sal konferencyjno-szkoleniowych. Hotel otacza
16 ha parku, co pozwala zapomnie¢ o zgietku miasta i odpoczac.

www.palac-romantyczny.com

Obiekty eventowe

Hotel Almond Business & SPA

HOTEL ul. Torunska 12
ALMOND 80-747 Gdansk
T eusiNESS ASPA tel.: 58 351 90 00

e kontakt@hotelalmond.pl

Hotel Zubréwka**** Biatowiezatojedenzobiektow, ktdrytaczy najwyzszy
standard oferowanych ustug ze wspaniatym potozeniem. Wypoczywajacy
w komfortowych warunkach Goscie maja réwniez mozliwosé bliskiego
kontaktu z przyroda Biatowieskiego Parku Narodowego.

www.hotel-zubrowka.pl

Obiekty eventowe

DoubleTree
by Hilton £6dz****
DOUBLETREE ul. takowa 29
by Hilton™ 90-554 +6dz
LODZ tel.: 42208 80 80

Icjdl.ds@hilton.com

Tak blisko, tak spokojnie. W naszym hotelu zorganizujesz konferencje,
spotkanie biznesowe, a po catym dniu w strefie wellness & SPA odpocz-
niesz i natadujesz baterie, by moc spedzic kolejny aktywny dzien.

www.hotelalmond.pl

Obiekty eventowe

Hotel Szafran****

ul. Bedzinska 82
41-250 Czeladz

tel.: 327843100
info@hotelszafran.pl

HE®TEL STAFRAN™***

Event w dawnej ,Fabryce Snéw”? Ogromna przestrzen oraz postin-
dustrialny klimat czterech hal zrewitalizowanej Wytwoérni Filméw
Fabularnych to nieograniczone pole do stworzenia spektakularnego
wydarzenia.

www.doubletreelodz.pl | www.facebook.com/DoubleTreeLodz

Obiekty eventowe

Patac Mata Wies

Mata Wies 40

05-622 Belsk Duzy

tel.: 782404 040,48 33226 70
biuro@palacmalawies.pl

* K Kok

PALAC MALA WIES
HOTEL & SPA

Hotel Szafran to czterogwiazdkowy obiekt biznesowo-konferencyjny,
w sktad ktérego wchodza takze dwa punkty gastronomiczne - restauracja
oraz Grill Bar.

www.hotelszafran.pl

Hotel **** Patac Mata Wies - kompleks biznesowy potozony 50 km od
Warszawy. Unikatowy komfort, ponadczasowa elegancja z niezwykta
historig w tle.

wwww.palacmalawies.pl
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http://www.palac-romantyczny.com

Obiekty eventowe

JHOTEL  [romtens,
g ZYWIECHI

ul. Kepka 3

sPORT 34-331 Przytekow

tel.: 33506 5080, 662071471
recepcja@hotel-zywiecki.pl

MEDICAL 5P

Obiekty eventowe

PRZYSTAN
HOTEL&SPA

. ul. Zeglarska 4

10-160 Olsztyn

tel.:89 651 9000
hotel@hotelprzystan.com

Przystan Hotel & Spa

Hotel Zywiecki to luksusowe centrum oferujace doskonate warunki do
organizacji konferencji, spotkan, szkolen, bankietéw. Indywidualne podej-
$cie oraz bogata infrastruktura hotelowa pozwalajg na realizacje nawet
najbardziej wymagajacych projektow.

www.hotel-zywiecki.pl

Obiekty eventowe

@ Hotel Czarny Potok
Resort SPA & Conference****

Czarny PoTOK ul. Czarny Potok 65

RESORT SPA & CONFERENCE 33-380 Krynica-Zdrgj
* Kok ok tel: 18 5303001
konferencje@czarnypotok.com

Przystarn Hotel & Spa w Olsztynie to czterogwiazdkowy luksusowy
hotel, wyrdzniajacy sie nowoczesng architekturg. Malownicze widoki
na piekne jezioro Ukiel, z pokoi i tarasu usytuowanego na hotelowym
dachu, zachwycaja gosci.

www.hotelprzystan.com

Obiekty eventowe

AQUARIUS

* ok ok Kk Kk

Hotel AQUARIUS SPA*****
ul. Kasprowicza 24

78-100 Kotobrzeg

tel.: 94 3536500
hotel@aquariusspa.pl

hotel spa & wellness

Konferencje w goérach sprawdza sie o kazdej porze roku a pigknie
potozony Hotel Czarny Potok**** wyrdzniony tytutem ,Travellers
"Choice 2020 Best of the Best” to z pewnoscia numer jeden na liscie
kazdego organizatora.

www.czarnypotok.com

Obiekty eventowe

Hotel Grano
ul. Jaglana 4
HOTEL 80-749 Gdansk
GRANO tel.: 58 717 8000
*oa ok ok numberone@granohotels.pl

Hotel AQUARIUS SPA***** znajduje sie w dzielnicy uzdrowiskowej
Kotobrzegu, zaledwie 280 m od morza i posiada 200 komfortowo
wyposazonych pokoi oraz 7 przestronnych i nowoczesnych sal konfe-
rencyjnych.

www.aquariusspa.pl

Obiekty eventowe

Hotel Mragowo
k ‘ Resort & Spa
- ul. Gizycka 6
HOTEHL 11-700M
MRAGOWO rasoo

tel.:897433132
konferencje@mragoworesort.pl

RESORT & SPA

Hotel Grano to luksusowy obiekt, ktory powstat na Wyspie Spichrzow
w samym sercu Gdanska. W budynku zaplanowano 136 komforto-
wych pokoi, strefe SPA & Wellness oraz autorska restauracje.

www.granohotels.pl/hotelgrano

Obiekt konferencyjno-hotelowy z widokiem na Mazury. Dysponuje
10 klimatyzowanymi salami konferencyjnymi z petnym wyposaze-
niem, ktére daja mozliwos¢ dowolnej konfiguracji i moga pomiesci¢ do
600 oséb.

www.mragoworesort.pl



* % %k %k

HOTEL
ZYWIECKI

MEDICAL SPA & SPORT

Hotel Zywiecki Medical Spa & Sport ****

\" Przytekowie to idealne miejsce
do profesjonalnej organizacji konferencji,
szkolen, prezentacji , imprez integracyjno -
szkoleniowych, przyje¢  okolicznosciowych
czy tez kameralnych spotkan. Trzy wygodne,
i w petni wyposazone sale konferencyjne w tym
jedna nowa niezalezna sala konferencyjno
bankietowa, i potozenie sprawia ze Hotel jest
idealnym miejscem do zorganizowania roznego
rodzaju eventéw na wysokosci 558 m n.p.m.
Ponadto Hotel dysponuje: restauracjg, basenem,
strefg saun, zewnetrznym jacuzzi,
wypozyczalnig quadéw i wiasnym stokiem
narciarskim.

JASTRZEBICA SHKI

ul. Kepka 3, 34-331 Przytekow,
tel : +48 33 506 50 80
kom. +48 662 071 471

recepcja@hotel-zywiecki.pl
www.hotel-zywiecki.pl



http://www.hotel-zywiecki.pl

Obiekty eventowe Obiekty eventowe
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R STADION SLASKI Sp.z 0.0.
o ', PGE Narodowy STADION ul. Reymonta 24/ 203
! Al.Ks. J. Poniatowskiego 1 z 40-029 Katowice
? 2 03-901 Warszawa s LAS KI Biuro: ul. Katowicka 10
~PGE tel: 222959555 (brama nr 8),41-500 Chorzéw

NARODOWY

tel.: 324797255

sprzedaz@2012plus.pl marketing@stadionslaski.pl

PGE Narodowy to nie tylko sport i rozrywka. To takze bezpieczny biz-
nes. Obiekt udostepnia ponad 150 komfortowych przestrzeni, od 42 m?
do 12 500 m?, ktére mozna dowolnie zaaranzowac zachowujac najbar-
dziej restrykcyjne zasady rezimu sanitarnego.

Stadion Slaski jest jednym z najbardziej rozpoznawalnych obiektéw
sportowych w Polsce, to takze najwieksza arena lekkoatletyczna w kraju,
najwieksza otwarta scena muzyczna oraz nowoczesna arena pitkarska.

www.biznes.pgenarodowy.pl www.stadionslaski.pl

Obiekty eventowe Obiekty eventowe

Stadion | StadionEnergaGdarisk /\ Arena Zabrze
> ul. Pokolen Lechii Gdarsk 1 =
‘—J Energa AR:NA ul. Roosevelta 81

80-560 Gdansk 41-800 Zabrze

GDANSK . ZABPZE
tel: 587688478 \ tel.: 32438 6300
convents@arenagdansk.com biuro@arena-zabrze.pl

marketing@stadionslaski.pl

Stadion Energa Gdansk, zwany bursztynowym Stadionem, uznawa-
ny jest za jeden z najpiekniejszych obiektow sportowych na swiecie.
Oprécz wydarzen na przestrzeni murawy, daje mozliwos$¢ organizacji
réznorodnych eventow w czesci konferencyjno-biznesowej.

Bogata, nowoczesna infrastruktura pozwala nam na organizowanie
eventéw z kazdej dziedziny: od konferencji i pikniku firmowego, po
wesele i koncert.

www.stadionenerga.pl

www.arena-zabrze.pl

Obiekty eventowe Obiekty eventowe
%_/I Arena Gliwice . Centrum Kongresowe
—— | Akademick KRAKOW ICE Krakow
24A1 2 er|1.1|c. 230 CONGRESS ul. Marii Konopnickiej 17
- e CENTRE 30-302 Krakow
Arena Gliwice el tel.: 12 354 23 00

biuro@arenagliwice.com office@icekrakow.pl

Arena Gliwice to jeden z najwiekszych i najnowoczesniejszych obiektow
widowiskowo-sportowych w Polsce. Od poczatku dziatalnosci w 2018
roku odbyto sie tutaj ponad 260 wydarzen, w ktérych uczestniczyto po-
nad p6t miliona oséb.

ICE Krakéw - biznesowaii kulturalnawizytéwkamiasta! Doswiadczony
zespot oraz miedzynarodowe uznanie potwierdzone referencjami
i nagrodami. Let’s inspirit your event. Together.

www.arenagliwice.com

www.icekrakow.pl




ARENA

POZNAN

> 3 kondygnacje > 15 r6znorodnych
> 38 sal konferencyjnych pawilonow
> Sala Ziemi > 150 000 m? przestrzeni

dla 2000 osob wystawienniczej
> zréznicowana > 2000 miejsc

przestrzen dla 20 000 parkingowych

uczestnikow

Przestrzen dla dobrze .
zaprojektowanych wydarzen ﬁ o

+48 693 028 023 grupamtp.pl


http://www.grupamtp.pl

Miasto otwarte na event

Convention Bureau - Wroctaw

Convention Bureau

ul. Wystawowa 1
51-618 Wroctaw
tel.: 713475187
info@convention.wroclaw.pl

Miasto otwarte na event

S Urzad Miasta Gdyni

alejaMarsz. Pitsudskiego 52/54
81-382 Gdynia
" tel: 5862626 26
moje miasto umgdynia@gdynia.pl

Convention Bureau Wroctaw to organizacja non-profit, ktéra zapew-
nia profesjonalne wsparcie organizatorom kongreséw, konferenciji,
seminariow, targéw i eventow biznesowych.

www.convention.wroclaw.pl

Miasto otwarte na event

Gmina Olsztyn /

Urzad Miasta Olsztyna
pl. Jana Pawtall 1

10-101 Olsztyn

tel.. 895273111
promocja@olsztyn.eu

=

OLSZTYN

0!GROD
ZNATURY

Gdynia kusi i urzeka. Nadmorskie krajobrazy, kultowe restauracje,
wspaniata plaza w samym sercu miasta, klimatyczny bulwar, moderni-
styczna architektura i miedzynarodowe wydarzenia przyciagaja miliony
gosci z catego $Swiata.

www.gdynia.pl

Miasto otwarte na event

Lubelskie Lubelskie Convention
Convention Bureau
‘ Bureau ul. Artura Grottgera 2
20-029 Lublin

tel.: 8171809 50
biuro@lubconvention.pl

Olsztyn to stolica Warmii i Mazur tetnigca imprezowym zyciem bez
wzgledu na pore roku. Najciekawsze eventy, m.in. Olsztyn Green Festival,
odbywaja sie w malowniczych plenerach nad jeziorem Ukiel.

Miasto otwarte na event

Gmina Torun /

Urzad Miasta Torunia
ul. Waty gen. Sikorskiego 8
87-100 Torun

tel.:56 6118752
prezydent@um.torun.pl

Lublin to preznie rozwijajaca sie eventowa destynacja! Nowe inwesty-
cje hotelowe, bogata oferta unique venues, innowacyjny charakter wo-
jewddztwa to niektdre z cech przyciagajacych organizatoréw spotkan.

www.lubconvention.pl

Miasto otwarte na event

' I Urzad Miasta Katowice
ul. Mtynska 4
40-098 Katowice
KATOWICE tel: 32259 38 50
dla odmiany p@katowice.eu

Torun, tetnigce zyciem uniwersyteckie miasto Kopernikanskich tradycji,
stynace w Swiecie z przepysznych piernikdéw i magicznej staréwki wpisa-
nejw 1997 r. na Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO.

www.torun.pl | www.visittorun.com

Katowice to preznie rozwijajace sie miasto, stolica wojewddztwa oraz
pierwsza w Polsce metropolia. Swiadczy o tym sukces gospodarczy,
ktory odniosto dzieki umiejetnemu taczeniu bogactwa dziedzictwa
Z nowoczesnoscia.

www.katowice.eu




visitWroclaw eu

Oficjalny serwis turystyczny

Convention Bureau | Wroctaw ! : —

WWW.CONVENTION.WROCLAW.PL

000


http://www.convention.wroclaw.pl
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Droga branzo,

Rozpoczynajac prace nad jubileuszowa 10. edy-
cja rocznika Event Kalalog, nie spodziewalismy
sie, ze bedziemy $wietowac to okragte wyda-
nie w zupetnie nowej rzeczywistosci. Sytuacja,
w ktérej sie znajdujemy - zaskoczyta nas
wszystkich, ale jest przejsciowa i chociaz trud-
no doktadnie okresli¢, jak dtugo potrwa - minie,
a branza evetowa zapewne odrodzi sig jeszcze sil-

niejsza, bogatsza o nowe doswiadczenia i wiedze.

Mija wtasnie kolejny miesigc od powstania szta-
bu TUgether oraz od powotania Rady Przemystu
Spotkan i Wydarzer w Polsce. Byt to bardzo inten-
sywny czas dla wszystkich oséb zaangazowanych
w ten projekt i z pewnoscia jeszcze sie nie skon-
czyt. Przed branza najtrudniejszy okres, ale dzieki
jednosci, wréci ona do petni eventowego biznesu

najszybciej, jak to tylko mozliwe.

WYDAWCA:

Event Polska

ul. Zbozowa 42B
40-657 Katowice

tel.: +48 604712867

Adam Zmuda

REDAKTOR NACZELNA:

redakcja@eventpolska.biz
www.eventpolska.biz

Marta Klecha

=1 EventPolska.

WSZELKIE PRAWA ZASTRZEZONE: Redakcja nie ponosi
odpowiedzialnosci za forme i tres¢ zamieszczonych
w katalogu reklam i ogtoszen.

DYREKTOR ZARZADZAJACY:

a.zmuda@eventpolska.biz

m.klecha@eventpolska.biz

Juz dzi$ ustugi i obiekty eventowe proponuja
klientom MICE oferte dostosowang do nowych
warunkéw, w jakich przyszto nam funkcjonowac.
Jedno pozostaje niezmienne, branza zaskakuje
kreatywnoscia i otwartoscig na to, co nowe. Wy-
korzystujac nowoczesne technologie i lata swoich
doswiadczen, funkcjonuje w duzej mierze w sferze
online i jest to Swietna okazja do tego, aby na sta-
te w petni profesjonalnie uzupetnic oferte branzy

o tego typu dziatania.

Jednak niezmienne jest to, ze event to narzedzie
marketingowe, ktére jak zadne inne potrafi budo-
wac relacje emocjonalne na linii marka - klient,

a przemyst spotkan proponuje firmom bardzo cen-
na wartos$¢ - emocje, niezawodny empiryzm, daja-

cy dtugofalowe biznesowe korzysci.

Dlatego... odliczamy i wracamy. Za jaki$ czas, sil-
niejsi, madrzejsi, jakze spragnieni petnej zmysto-

wosci, ktora daje nam spotkanie.

Matgorzata Kapela-Leks

SEKRETARZ REDAKCIJI:
Anna Kwieninska
a.kwiecinska@evenpolska.biz

REDAKTOR PROWADZACA:

m.kapela-leks@eventpolska.biz

Natomiast obecna sytuacje potraktujmy jak okazje,
poniewaz w kazdym kryzysie ukryta jest szansa.

Zycze Panstwu duzo zdrowia i pogody ducha.

Adam Zmuda

PROJECT MANAGER:
Katarzyna Krzewicka
k.krzewicka@eventpolska.biz

WSPOLPRACA:
Agencja Power Sp. z 0.0.
www.agencjapower.pl

Partnerzy wydania:
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5-7 Katowice - tu stawiamy na kulture / Urzad Miasta Katowice
8 Rada Przemystu Spotkan inauguruje kampanie #znowusiespotykamy
/ Rada Przemystu Spotkan i Wydarzen
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14-15 Humor - niezawodna atrakcja wieczoru / Agencja Stand-up Comedy
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Osada Sniezka

Hotel Radisson Collection

Hotel Aquarius SPA

Hotel Almond Business & SPA

Hotel Admirat

Hotel Grano

Przystan Hotel&Spa

Domy Konesera

Hotel Mragowo Resort & Spa

Patac Romantyczny

Warszawski Dom Technika NOT
Hotel Sangate Airport

Hotel Tobaco t6dz

Hotel Luxor & Atelia Banquet & Catering Center
Hotel Zubréwka Biatowieza

Hotel Szafran

Rezydencja Gubatéwka

Hotel Gracja

Centrum Kongresowe Szczawnica
Hotel Pieniny Grand Szczawnica
Hotel Zywiecki Medical Spa & Sport
Hotel Czarny Potok Resort SPA & Conferenc
Zespot Pensjonatéw Antatéwka

Zespot Pensjonatéw Dolina Biatego, Pensjonat Biaty Potok,

Telimena i Willa Pan Tadeusz

Hotel Tatry

Aqua Park Zakopane

Platinum Mountain Hotel & SPA

Osada Sniezka

Patac Mata Wie$

Hanza Patac Wellness & SPA

Hotel Dwér Chotynia

Hotel Patac Zakéw

Digital Knowledge Village

ICE Krakéw

Centrum Wystawienniczo-Kongresowe w Opolu
Woroctawskie Przedsiebiorstwo Hala Ludowa
Centrum Kulturalno-Kongresowe Jordanki
PGE Narodowy

Stadion Slaski

Stadion Energa Gdarsk

Arena Zabrze

Arena Gliwice

Kopalnia Soli Bochnia

Kopalnia Soli Wieliczka

MEDIA | ORGANIZACJE

MojeKonferencje.pl
SaleBiznesowe.pl
MiejscaKonferencyjne.pl

Polska Organizacja Turystyczna
/ Poland Convention Bureau



W poprzednich dekadach wiekszo$¢ oséb przyjez-
dzajacych do Katowic z réznych stron Polski miata
w gtowach stereotypowy wizerunek stolicy wojewddz-
twa $laskiego. Katowice kojarzyty sie kilkanascie lat
temu z szaroscia, przemystem i weglem. Nic dziwnego,
skoro panorama miasta przez lata byta zdominowana
przez zaktady przemystowe i kopalnie. Jedna z nich
dziatata w samym sercu miasta, niespetna kilometr od
rynku. Kopalnia ,Katowice”, bo o niej mowa, zostata zli-
kwidowanadopierow 1999 roku.lwtasnietam,napoko-
palnianych nieuzytkach, powstata Strefa Kultury, ktéra
dzi$ w symboliczny sposéb pokazuje przemiane Kato-
wic. Z miasta wegla - Katowice staty sie stolicg ponad

dwumilionowej metropolii, ktdra postawita na kulture.

Katowice, podobnie jak wiele miast poprzemysto-
wych, musiaty sie zmierzy¢ z postepujacymi zmianami
spoteczno-gospodarczymi. - Piotr Uszok, éwczesny
prezydent Katowic, w swoich $miatych planach za-
ktadat, ze w przysztosci kultura i turystyka biznesowa
beda odgrywaty duza role w rozwoju miast takich jak
nasze. Wierzyt, ze byta to niepowtarzalna szansa dla
Katowic, ktére szukaty wtedy swojego wyrdznika
na mapie Polski i Europy. Po kilku latach okazato sie,
ze decyzja Piotra Uszoka o utworzeniu Strefy Kul-
tury stata sie kotem zamachowym przemiany catych

Katowic - moéwi Marcin Krupa, prezydent Katowic.

Decyzja prezydenta Piotra Uszoka zwiazana z reali-
zacjg tak duzej i kosztownej inwestycji musiata by¢
bardzo trudna. Przypomnijmy, Ze caty $wiat zmagat sie
w latach 2008-2009 z kryzysem gospodarczym, a bu-
dzety samorzadow zawsze byty i s do dzi$ silnie uza-
leznione od biezacej koniunktury gospodarczej. Dzisiaj
Strefa Kultury to obszar rozciagajacy sie od rozpozna-
walnej w catej Polsce hali widowiskowo-sportowej
,Spodek” az do Parku Boguckiego. W Strefie Kultury,
w latach 2014-2015, oddano do uzytku trzy obiekty,
ktore przyciagaja dzis setki tysiecy gosci rocznie. Tuz

obok ,Spodka” powstato Miedzynarodowe Centrum

KATOWICE

- TUSTAWIAMYNA KULTURE

W historii wiekszosci miast mozna wskazaé¢ kamienie milowe ich rozwoju.
W przypadku Katowic bez watpienia takim przetomowym momentem byto
ukonczenie w latach 2014-2015, kosztem ponad miliarda ztotych,

Kongresowe (MCK). Te dwa obiekty tworza obecnie

najwieksza w Polsce przestrzen konferencyjna. Obok
MCK powstata nowa siedziba Narodowej Orkiestry
Symfonicznej Polskiego Radia (NOSPR) z sala koncerto-
wa, nad ktoérej akustyka pracowata japonska firma Na-
gata Acoustic. Sala ta jest uznawana przez specjalistow
i melomandw za jedna z najlepszych na swiecie. Strefe
Kultury zamyka nowa siedziba Muzeum Slaskiego, kto-
ra nawiazuje do terenéw pokopalnianych. Duza czesé
zbioréw znajduje sie pod ziemia, a cze$¢ budynkéw
pokopalnianych zostato zrewitalizowanych i zaadapto-

wanych na przestrzenie wystawiennicze. Duza popu-

Strefy Kultury.

larnoscia cieszy sie dawny szyb kopalniany, ktéry zostat
przeksztatcony w taras widokowy. Warto podkresli¢,
Ze wspomniane obiekty nie tylko doskonale wypetniaja
swoje funkcje, ale zostaty tez wielokrotnie nagrodzone

i wyréznione w wielu konkursach architektonicznych.

- Mdj poprzednik stworzyt nam doskonaty baze do
dalszych dziatan. Jednoczesnie byto to dla nas olbrzy-
mie wyzwanie, by wykorzystaé caty potencjat nowej
przestrzeni i jej obiektéw. Dlatego od pierwszych dni
mojej prezydentury zdecydowatem, ze bedziemy sta-

wiaé na kulture. Nowa siedziba NOSPR pomogta nam



zdoby¢ pod koniec 2015 roku prestizowy tytut Miasta
Kreatywnego Muzyki UNESCO. Katowice zaistniaty
na globalnej mapie muzyki. Z kolei Miedzynarodowe
Centrum Kongresowe pozwolito nam preznie rozwijaé
sektor turystyki biznesowej. Z roku na rok rosnie licz-
ba gosci wydarzen kongresowych - w 2013 roku byto
to 512 tys. oséb, aw 2018 roku juz 757 tysiecy - méwi
prezydent Marcin Krupa. - Zaplecze kongresowe i do-
Swiadczenie organizacyjne pomogty nam skutecznie
aplikowac o organizacje Szczytu Klimatycznego, ktéry
sie odbyt w 2018 roku, oraz Swiatowego Forum Miej-
skiego, ktore bedziemy gosci¢ w 2022 roku. To dwa
najwieksze globalne wydarzenia organizowane przez
ONZ. Trudno o lepsza wizytéwke dla miasta - dodaje
prezydent.

Dzi$ w Katowicach odbywa sie wiele cyklicznych wyda-
rzen. Do najwazniejszych mozna zaliczy¢ m.in. Europej-
ski Kongres Gospodarczy czy najwieksze wydarzenie
biznesowe w kraju, tj. Intel Extreme Masters, czyli mi-
strzostwa $wiata w grach komputerowych potaczone
z targami, ktore corocznie przyciaga okoto 170 tys. fa-
now e-sportu. Katowice s takze gospodarzem marko-
wych festiwali, takich jak Tauron Nowa Muzyka, Rawa
Blues czy tez OFF Festival.

Organizacja wielu z tych wydarzen nie bytaby mozliwa

bez Strefy Kultury.

Rok 2019 byt dla Katowic rekordowy! Ponad milion
gosci wydarzen konferencyjnych i targowych przyby-
to do Katowic w 2019 roku. To pokazuije, ze sprawdza
sie konsekwentnie realizowana przez miasto strate-
gia ukierunkowana na rozwoj turystyki biznesowe;j,
$cigganie nowych imprez biznesowych, kulturalnych
i sportowych oraz rozwijanie tych, ktére juz przycia-
gnieto. W 2018 roku miasto byto gospodarzem Szczy-
tu Klimatycznego COP24, ktéry stat sie kamieniem
milowym w rozwoju turystyki biznesowej w miescie.

W zesztym roku w Katowicach oprdcz cyklicznych



kongreséw i konferencji odbyta sie Swiatowa Konfe-

rencja Antydopingowa, a takze konferencja Interpolu.
Miasto otrzymato takze tytut gospodarza Swiatowe-

go Forum Miejskiego, ktére odbedzie sie 2022 roku.

Niestety rok 2020 przerwat rozwéj Katowic jako mia-
sta wydarzen, a Katowice - jak wszystkie miasta - sta-
nety przed wieloma nowymi zadaniami i wyzwaniami.

Epidemia koronowirusa uderzyta bardzo mocno we

wszystkie obszary gospodarki. Z dnia na dzien setki
artystow i podmiotéw kulturalnych stracity zrédto
dochodoéw. Dzi$ dziatania w catym kraju, takze w Ka-
towicach, koncentruja sie na ratowaniu zycia i zdro-
wia ludzi oraz reaktywowaniu gospodarki. Jednak gdy
kryzys minie, to wtasnie przemyst czasu wolnego be-
dzie ponownie stanowic¢ w duzej mierze o jakosci zycia
w miescie. Dlatego miasto przygotowato Katowicki

Pakiet dla Kultury, ktory jest dodatkowym narzedziem

umozliwiajacym artystom i podmiotom kulturalnym
przetrwanie kryzysu. Cze$¢ wydarzen w tym roku
odbywa sie w strefie Internetu, inne przy zastosowa-
niu obostrzen. Jednak marka Katowic, na ktéra mia-
sto pracowato wiele lat, pozwala z nadziejg patrze¢

na przysztos¢ turystyki biznesowej w tym miejscu.




RADA PRZEMYStU SPOTKAN
INAUGURUJE KAMPANIE
#ZNOWUSIESPOTYKAMY

Mija wtasnie kolejny miesigc od powstania sztabu TUgether oraz od powotania
Rady Przemystu Spotkan i Wydarzen w Polsce. ,To byt czas bardzo intensywny dla
wszystkich oséb zaangazowanych i z pewnoscig jeszcze sie nie skonczyt. Przed nami
najtrudniejszy okres ale wierzymy, ze wspdlnie jak najszybciej to mozliwe wrécimy
do petni eventowego biznesu” - mowi Ola Krzeminska-Zasadzka cztonek Rady,

Prezes SOIT i CEO Agencji POWER.

Widzimy, ze rynek w niewielkim stopniu ale jednak
ruszyt i czes¢ spotkan biznesowych zaczyna sie od-
bywac. Rzadko o tym styszymy, klienci i agencje maja
obawy przed jawnym komunikatem dotyczacym or-
ganizacji eventu czy wyjazdu stuzbowego. Boimy sie
moéwic o tym, ze #znowusiespotykamy. A mamy po-
zytywne informacje, co w zalewie komunikatéw pra-
sowych moze zniknaé. W naszej branzy juz sie dzieje,
w sposéb bezpieczny i efektywny, co najwazniejsze
dla naszych klientéw. Czas o tym moéwic¢ TUgether,
bo wygaszenie konkurencji miedzy organizatorami
jest najlepsza strategia na odbudowe rynku. - méwi
tukasz Adamowicz cztonek Rady, vice prezes SOIT,
viceprezes Grupy BFC.

Branza eventowa dotkliwie odczuta skutki pandemii.
Na wiele miesiecy $wiat eventowy zamart. O tym
jak bardzo potrzebujemy zywych spotkan pokazat
nam m.in. miniony tydzien, petny branzowych wyda-
rzen jak Event Mix, Event Hybrydowy czy Meetings
Week Poland. Chcac zwrdci¢ uwage na wartosci
i znaczenie eventu jako skutecznego narzedzia biz-
nesowego oraz wskazac pozytywne emocje jakie nio-
sa za sobg spotkania Rada Przemystu Spotkan i Wy-
darzen inauguruje ogolnopolska akcje promocyjna
pod nazwa #ZnowuSieSpotykamy. Celem kampanii
jest pozytywny przekaz generowany przez wskaza-
nie odbywajacych sie wydarzen przy jednoczesnym

[ www.facebook.com/TUgether1

zwréceniu uwagi na odpowiednie przygotowanie
eventéw pod katem bezpieczenstwa i nowego stan-
dardu sanitarnego. W tych trudnych czasach bardzo
potrzebujemy pozytywnych informacji oraz wiary
wto,ze eventy wroca - mowi AnnaNowakowska, czto-
nek Rady i grupy promocyjnej akgji, Dyrektor Mar-
ketingu i Sprzedazy RAJT Hale namiotowe. Chcemy
pokazywac to, ze #znowusiespotykamy i ze moze to
spotkanie by¢ bezpieczne. Chcemy tchna¢ pozytyw-
nego ducha oraz dotrze¢ do decydentéw wydarzen
i pokazad, ze jestesSmy dobrze przygotowani. Eventy
to pozytywne emocje, wysoka efektywnos¢, bardzo
za nimi wszyscy tesknimy i zrobimy wiele aby wrécity

na nowo - dodaje Nowakowska.

Co zrobi¢ aby dotaczyé do akcji i przytaczyé sie do
odbudowy popytu na eventy?

e pobrac grafike akcji #znowusiespotykamy dostep-
na na profilu facebook TUgether

e umiesci¢ na swoim profilu spotecznosciowym
wraz ze zdjeciem eventu w jaki sie zorganizowato
lub brato udziat

e oznaczy¢ gtéwnym hasztagiem #ZnowuSleSpoty-
kamy oraz wspierajacymi hasztagami #Bezpiecz-
nyEvent, #AktywujemyEventy #Back2Events

#meet2win

Dodatkowo Rada Przemystu Spotkan i wydarzen za-
mierza periodycznie publikowac przyktady realizacji
eventéw na swoich kanatach w social media. Zache-
camy do przesytania 2 zdje¢ eventu z krétkim opisem

(do 5 zdan) na email znowusiespotykamy@gmail.com

Wiemy Ze spotkania sa mozliwe, postepujmy zgodnie
ze zdrowym rozsadkiem i zasadami bezpieczenstwa
a na pewno planowane przez nas wydarzenia beda
udane, skutecznie pomagajac osiagac zatozone przez
klientéw cele - méwi Krzysztof Paradowski, cztonek
Rady, CEO Concept Music Art, odpowiedzialny za
projekt kreatywny akgji.

Organizacje branzowe nalezace do Rady Przemy-
stu Spotkan i Wydarzen:

e Stowarzyszenie Organizatoréw Incentive Travel
-SOIT

e Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR

o Klub Agencji Eventowych SAR

o Stowarzyszenie Konferencje i Kongresy w Polsce
- SKKP

e Polska Izba Przemystu Targowego - PIPT

e Stowarzyszenie Organizatoréw Imprez Arty-
stycznych i Rozrywkowych - SOIAR

o |zba Gospodarcza Hotelarstwa Polskiego - IGHP

o Polska Izba Techniki Estradowej - PITE

e Polskie Stowarzyszenie Rozwoju Infrastruktury
Sportu i Rekreacji - IAKS Polska

Zrzeszenie Agentéw |IATA w Polsce

Stowarzyszenie Organizatoréow Turystyki Bizne-
sowej - SITE Poland

Stowarzyszenie Branzy Eventowej - SBE

Harmony Polish Hotels

Polskie Stowarzyszenie Przewoznikéw Autokaro-
wych - PSPAIzba Gospodarcza Menedzerdow Arty-
stow Polskich - IGMAP

Fundacja FOH

Future for MICE

Meeting Professional International Poland Chap-
ter - MPI


http://www.facebook.com/TUgether1
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Polska Organizacja Turystyczna Poland Convention Bureau
uruchomita na swoich stronach internetowych nowe narzedzia
wsparcia dla branzy spotkan.
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GOTOWANIE TO SZTUKA

O pasji do gotowania, pielegnowanej od dziecinstwa, odwadze i nowatorskim
technikom tworzenia positkéw oraz fascynacji procesem kreacji dan, opowiedziat
nam Grzegorz Piec - szef kuchni WARS Catering.

Grzegorz Piec
szef kuchni WARS Catering

Gotowanie jest jak sztuka: bardzo
wazne jest odpowiednie taczenie
sktadnikéw, to jak dobieranie
koloréw do obrazu. Jezeli czegos jest
za duzo albo za mato, efekt moze
rozczarowac. Kiedy gotuje, staram
sie uchwycic cata perspektywe. Dla
mnie danie to nie tylko smak, ale tez
wyglad, dlatego tak wazna jest sama
prezentacja. Nie bez przyczyny méwi
sie, ze cztowiek je oczami.

[ www.wars.pl

Skad sie wzieta u Pana pasja do gotowania? Czy to
profesja przekazywana w Pana rodzinie od pokolen?

Gotowania uczyta mnie babcia. W kuchni zagoscitem
na dobre w wieku 3 lat. Bytem matym pomocnikiem
babci i pod jej czujnym okiem uczytem sie nowych
rzeczy. Jej daniem popisowym byty gotabki z miesem
w sosie pomidorowym (bez ryzu), do tej pory robie je
tak, jak mnie nauczyta.

Ze wzgledow bezpieczenstwa wiecej patrzytem,
niz dziatatem. Pamietam dume, ktéra czutem, kie-
dy babcia pozwolita mi mikserem wymiesza¢ mase
na ciasto. Pdzniej swoim wypiekiem czestowatem
wszystkich dookota. Rados$¢ i usmiech, ktére wi-
dziatem na twarzach najblizszych, spowodowata, ze
zapragnatem uszczesliwiac ludzi poprzez gotowanie
i tak sie dzieje do dzisiaj. Stad sie wzieta moja pasja
do gotowania, ktora starannie pielegnuje i ktoéra caty
czas daje mi bardzo duzo satysfakgji.

W jaki spos6b buduje Pan menu na wydarzenie?

Nie jest to proste, poniewaz przed rozpoczeciem
pracy zalezy mi na poznaniu jak najwiekszej ilosci
szczegbdtéw, dotyczacych samego wydarzenia. Mu-
sze wiedzie¢ jakiego rodzaju bedzie to spotkanie,
uroczysty obiad zasiadany, kolacja degustacyjna, gala
czy impreza rozrywkowa. Wazna jest rowniez pora
dnia, dania o innym charakterze zaproponowatbym
w godzinach rannych, a inne bytyby lepsze na wyda-
rzenie wieczorne. Planujac menu, staram sie mysle¢
catosciowo, zwracam uwage na to, czy w tle bedzie
muzyka, jak bedzie wygladac¢ oprawa $wiattem, jak
beda wygladac dekoracje stotéw, jakie kwiaty beda
w wazonach. Te wszystkie elementy pokazujg mi, w
ktorym kierunku is¢ i jak skonstruowaé menu, aby
osiagnac jak najlepszy efekt.

Co jest najmocniejsza strona cateringu WARS?

Gdybym miat wymieni¢ dwa najwazniejsze elementy
cateringu WARS, bytaby to perfekcja oraz zespoét.

Perfekcja, poniewaz dania, ktore przygotowujemy,
maja reprezentowac najwyzszy poziom smaku, este-
tyki i jakosci. Nasza mocng strong jest to, Zze zwraca-

my duza uwage na szczeg6ty i standard. Organizujac
wydarzenie dla 30, 300 czy 3000 oséb, standardy sie
nie zmieniaja. Dania przez nas oferowane muszg by¢
LW punkt”. W naszym menu mozna znalez¢é réwniez
sporo inspiracji rodzima, dobra kuchnia. Uwazam, ze
daje nam ona wrecz nieograniczony wachlarz sma-
kow, form, ktére mozna elastycznie dopasowac do
kazdej propozycji. Poza tym polskie produkty cha-
rakteryzuja sie tak fenomenalng gama smakow, ze
w pierwszym kroku siegamy wtasnie po nie.

Moéwiac o zespole, miatem na mysli to, ze tworzymy
jeden wielki, kreatywny team. Przez to, ze kazdy
z nas woli inne nuty smakowe, dopetniamy sie kon-
cepcyjnie i co wazne, nie tracimy z oczu naszego
wspolnego celu. Wszyscy patrzymy w jednym kie-
runku, co w przypadku budowania i utrzymania ze-
spotu jest bardzo dobrym i solidnym fundamentem.
Catemu zespotowi cateringowemu WARS zalezy na
serwowaniu pysznych, niecodziennych dan, ktére
beda uczta dla zmystéw.

Co lubi Pan najbardziej w gotowaniu?

Najbardziej fascynujacy jest dla mnie sam proces
kreacji, tworzenia dania: zaczynajagc od powstania
pomystu, ktéry rodzi sie w gtowie, przechodzac przez
dobor sktadnikéw, konczac na wyserwowaniu potra-
wy. Gotowanie jest jak sztuka: bardzo wazne jest
odpowiednie taczenie sktadnikow, to jak dobieranie
koloréw do obrazu. Jezeli czegos jest za duzo albo
za mato, efekt moze rozczarowad. Kiedy gotuje, sta-
ram sie uchwycic¢ catg perspektywe. Dla mnie danie
to nie tylko smak, ale tez wyglad, dlatego tak wazna
jest sama prezentacja. Nie bez przyczyny moéwi sie,
ze cztowiek je oczami. Dobrze przygotowane danie
moze nasyci¢ smakiem, zapachem i wygladem. Wi-
dzac zadowolenie na twarzach osdéb, ktére probuja
moich dan, wiem, Ze swoja prace zrealizowatem naj-
lepiej jak mogtem. Daje mi to ogromna motywacje do
dziatania.

Czyli na wyjatkowos¢ dar sktada sie wiele czynnikéw.

Tu najdrobniejsze szczegéty maja znaczenie: smak
jedzenia, jego wyglad. Nasze potrawy tworzymy
z produktdéw najwyzszej jakosci. Jestesmy prze-
konani, ze polska kuchnia ma wiele do zaoferowa-
nia, dlatego staramy sie pokazac¢ rodzime wyroby
w oryginalnym wydaniu. Do kreowania i sktadania
dan inspiruje nas tez natura, w naszym menu caterin-
gowym mozna znalez¢ pozycje, takie jak pesto z po-
krzywy czy popidt z trawy zubrowej. Mysle, Ze nasza
odwaga i nowatorskie techniki tworzenia positkéw
daja bardzo ciekawy efekt finalny.

Rozmawiata
Marta Klecha
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Odkryj Posmakuj Zapamieta

WARS - CATERING NA NAJWYZSZYM POZIOMIE

0@ WARS D @oe WARS S.A.

Tel.. 6092129 582
catering@wars.pl
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HUMOR - NIEZAWODNA ATRAKCJA WIECZORU

Planujac event firmowy czy impreze integracyjng nalezy zmierzy¢ sie z zadaniem, jakim jest odnalezienie
rozrywki, ktora bedzie odpowiednia na dany wieczér. W gaszczu ofert, ktore sg na rynku, nie jest tatwo wybrac
to, co skupi uwage wszystkich, rozluzni atmosfere i spetni gtéwne zadanie wiekszosci wydarzen firmowych.
Rozwigzaniem moze by¢ stnad-up i dawka humoru.

Barttomiej Korbel

zatozyciel projektéw Stand-up No Limits
i Klub Komediowy Puenta,

wiasciciel Agencji Stand-up Comedy

Kazdy gospodarz chce na swoim
przyjeciu rozbawic¢ gosci
i sprawi¢, by poczuli sie dobrze.
Komicy chetnie przejma te
inicjatywe, przyjmujac na siebie
rézne niezrecznosci. Wszystko
po to, by ,obedrze¢” wydarzenie
z krepujacych chwil podczas
gromadzenia sie wiekszej
grupy osob.

www.AgecnjaStandupComedy.pl
www.facebook.com/StandUpNoLimits

Gdy odbieram telefony w sprawie wystepow ko-
mikéw na eventach zamknietych, prébuje poznac
typ imprezy, dowiedzie¢ sie kto na niej bedzie
oraz jaki jest powdd organizowanego wydarzenia.
W odpowiedzi dowiaduje sie wielu ciekawych rzeczy
o niezwyktej lokalizacji, pozostatych niekonwencjo-
nalnych atrakcjach, wstepnej liczbie gosci, ale nigdy
bez dopytania nie stysze celu, powodu wydarzenia.
Naturalnie stysze odpowiedzi w stylu ,mamy jubi-
leusz”, ,taczymy dziaty z klientem zagranicznym”,
»podsumowujemy rok” i inne tytuty oficjalnych cze-
$ci eventow firmowych. Wszystkie te odpowiedzi
sg oczywiscie zgodne z zatozeniami i jak najbardziej
prawdziwe, ale pracujac 7 lat przy organizacji wyda-
rzen rozrywkowych i przy jednoczesnym spedzeniu
zawodowo 10 lat w gastronomii wiem, ze za formal-
nym powodem spotkania kryje sie... che¢ rozluznienia.

PLANUJ, BY OSIAGNAC CEL

Powody stuzbowe s3g uzasadnione i w 100% stusz-
ne. Imprezy podsumowujace, jubileusze, uroczyste
spotkania z klientami s3 istotne, ale same w sobie
sg kolejnym zadaniem w pracy, poniewaz wiazg sie
z przemdwieniami, prezentacjami i de facto przygo-
towaniem, czyli praca. Dlatego tak wazne jest, aby
pamieta¢ prawdziwy powdd organizowanej uro-
czystosci. Wydaje mi sig, ze to nigdy nie jest wypo-
wiadane przez telefon jako pierwsze, bo wydaje sie
oczywiste.

Nic bardziej mylnego. Kazdy pod$wiadomie przygo-
towuje sie na atrakcje i czesc rozrywkowa, ale osoby
planujace agende powinny swiadomie tworzy¢ pro-
gram eventu tak, by spetniat swéj gtéwny cel. Wigk-
szo$¢ tych okazji to celebrowanie jakiego$ etapu,

wydarzenia, zmiany, jubileuszu. To, co jest najwaz-
niejsze, to rozluznienie sie po okresie ciagtego da-
zenia do perfekcyjnego wykonania zadan, realizacji
skomplikowanych projektéw lub po prostu wyscigu
do osiagniecia jak najlepszych wynikéw, celéw firmy.

NALADUJ GOSCI POZYTYWNA ENERGIA

Wydarzenia firmowe powinny integrowac, rozluz-
nia¢ i pozwala¢ oderwaé sie od codziennosci zadan
wykonywanych w pracy. Gtéwnym powodem organi-
zacji imprez dla gosci, pracownikéw, klientéw powin-
na by¢ dobra zabawa uczestnikéw oraz zapomnienie
o formalnosciach i trudach dnia codziennego. Wiecz-
ne wyznaczanie terminéw, rzeczy do zrobienia, rela-
cje z przetozonymi, wspotpracownikami, problemy
W zyciu osobistym i np. panujaca pandemia to czyn-
niki, ktére wykanczaja i powoduja stres u kazdego
z nas. Gdy organizujemy wydarzenie zamkniete, po-
winnismy starac sie jak najskuteczniej zabawié za-
proszonych gosci. Zrobic to w taki sposdb, aby kazdy
z nich natadowat sie pozytywna energia i rozluznit
sie, zapominajac o problemach.

UWALNIACZ ENDORFIN

Dlaczego stand-up jest idealnym rozwigzaniem na
wieczory zorganizowane? Przyczyn jest wiele, naj-
wazniejsza i pierwsza, na ktéra warto zwrécié¢ uwa-
ge, jest walka ze ztym samopoczuciem za pomoca
humoru. Kiedy jest nam Zle, nasi bliscy oprécz stow
otuchy, czesto prébuja poprawi¢ nam nastréj wtasnie
humorem. Jesli mowa o pracownikach, na ich nieko-
rzy$¢ dziata napiecie zwigzane z checig wykonywania
obowiazkéw jak najlepiej. Znane sg rézne sposoby
na roztadowanie stresu, ale nie wszyscy wiedza, ze


http://www.AgecnjaStandupComedy.pl

to wtasnie Smiech jest jednym z efektywniejszych.
Podczas $miania sie w naszym organizmie wydzielaja
sie endorfiny, potocznie zwane ,hormonem szcze-
$cia”. Jest to niezwykte, ze efekt ich dziatania silnie
redukuje stres, a nawet usmierza bol. Endorfiny po-
woduja, ze czujemy sie szczesliwi i zadowoleni z sie-
bie, skutecznie wprawiaja nas w dobre samopoczu-
cie. Mozna zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze stand-up
sktada sie z duzych dawek endorfin, a po obejrzeniu
wystepdw komikéw powinnismy rozluznié sie i wy-
raznie poczuc sie lepiej. Naturalnie taka rozrywka
potrafi tez przykuc¢ uwage widza i oczyscic¢ atmosfe-
re. Stand-uperzy prébuja rozbawi¢ zgromadzonych
gosci, a gtdbwnym ich celem jest sprawienie stuchaja-
cym radosci.

TYLKO CZtOWIEK | MIKROFON

Drugim powodem jest prostota organizacyjna ta-
kiego wystepu. Catos¢ powinna odbywac sie przy
petnym skupieniu widowni, bez ,rozpraszaczy” ze-
wnetrznych. Dzieki takiemu przygotowaniu tego
typu rozrywki, goscie w 100% moga skoncentro-
wac sie i odprezy¢ podczas spektaklu. Do udanego
wieczoru wystarczy tylko $wiatto, mikrofon i scena.
Komik, stand-uper nie potrzebuje dodatkowej sce-
nografii czy choreografii, dzieki czemu wartoscia
jego wystepu, bez zbednych rozpraszaczy, jest jego
tworczosc.

TRESC MA ZNACZENIE

Programy sa rézne, ale to, co cechuje stand-up, to
autentycznos$¢ spowodowana sposobem, w jaki po-
wstata ta kultura komedii. Stand-upera identyfikuje
szczeros¢ i wypowiadanie sie we wtasnym imieniu.
Komik reprezentuje siebie i swoje spojrzenie na
$wiat. Bawi sie forma i wplata historie niewiarygod-
ne czy tez wymyslone, ale sedno wypowiedzi zmierza
ku przekazaniu jego zdania na pewien temat. Jest to
niezwykle trudna, a zarazem piekna umiejetnosc za-
miany w zarty tematéw wszelakich, czesto ciezkich.
Komicy czesto méwig rzeczy, ktérych inni nie moga
lub krepuja sie powiedzie¢, dzieki temu ludzie tapia
zdrowy dystans podczas wystepéw. W trudnych

czasach komedia zawsze towarzyszy ludziom jako
rozrywka pozwalajaca oderwac sie od problemow,
a po wystepie nasze samopoczucie z pewnoscia sie
poprawia.

ODSKOCZNIA OD RZECZYWISTOSCI

W czasach pandemii komedia stata sie odskocznig od
negatywnych informacji ptynacych z mediéw. Zacze-
to powstawac coraz wiecej zabawnych tzw. kompila-
cji filméw, a wyswietlenia programéw komediowych
stand-uperéw szybko zaczety wzrastaé. Jako pro-
ducent, bedac w samym $rodku tworzenia projektu
Stand-up Online, doswiadczatem tego, jak pozytyw-
ny odzew miaty komediowe programy transmitowa-
ne za pomoca Internetu. Rozwiazanie online okazato
sie czym$ pozadanym przez ludzi zamknietych w
domach, a surowos¢ komedii stand-upowej okazata
sie wyjatkowo skuteczna w rozbawianiu oséb przed
monitorami, telewizorami.

IMMUNITET KOMIKA

Oczywiste jest, ze wiele atrakcji na eventach powo-
duje zachwyt i wzruszenia, ale komedia przez wta-
$ciwosci zwigzane z realizacja gtéwnego celu wyda-

rzen, czyli rozluznieniem i obnizeniem stresu, jest
Swietnym wyborem. Wtasciwie przygotowany i zre-
alizowany stand-up na zywo lub przez Internet, jest
doskonatym urozmaiceniem oficjalnego spotkania.
Nieprzewidywalnos¢ puent i immunitet komika na
poruszanie ré6znych tematéw powoduje wprowadze-
nie swobodnej atmosfery. Kazdy gospodarz chce na
swoim przyjeciu rozbawic gosci i sprawic, by poczuli
sie dobrze. Komicy chetnie przejma te inicjatywe,
przyjmujac na siebie rézne niezrecznosci. Wszystko
po to, by ,obedrze¢” wydarzenie z krepujacych chwil
podczas gromadzenia sie wiekszej grupy oséb. Oczy-
wiscie planujac atrakcje, wystep komika warto umie-
$ci¢ w odpowiedniej czesci wieczoru. Idealnym mo-
mentem na peten relaks i odprezenie jest pora, gdy
zakonczyta sie oficjalna czes¢, a najedzeni goscie,
krepujac sie wykonac pierwszy ruch, nie wiedza, czy
moga bez skrepowania uczestniczy¢ w integracyjnej
czesci wydarzenia. Stand-up oprocz tego, ze wpro-
wadzi luzna atmosfere, jest wiec tez swoistym ice
breaker’em przed resztg wieczoru. To sprawdzona
atrakcja na wyjscia pracownicze, imprezy korpora-
cyjne oraz gale i jubileusze firmowe.

Michat Kutek

POLSKI FESTIWAL STAND-UPU
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SPOLECZNA ODPOWIEDZIALNO§C
BIZNESU | EKOLOGIA W BRANZY

EVENTOWE)

Zagadnienia CSR (Corporate Social Responsibility) oraz ekologii juz nie tylko moga,
ale muszg nabrac¢ wiekszego znaczenia w najblizszych latach. Branza eventowa,
cho¢ mocno poturbowana przez epidemie SARS-CoV-2, dalej bedzie miata
znaczacy wptyw na otaczajacy nas Swiat. Dlatego tak wazne jest, mimo ciezkich
czasow, nasze odpowiedzialne, prospoteczne i proekologiczne myslenie.

Adriana Szczeniowska
dyrektor zarzadzajaca Rent Design

Jezeli jako branza MICE
bedziemy gtosno méwi¢é
o potrzebie implementacji
rozwiazan ekologicznych
i spotecznie odpowiedzialnych,
mozemy mie¢ pewnosc, Ze nasz
gtos zostanie ustyszany.

[ www.rentdesign.pl

CZYM TAK NAPRAWDE TEN CSR JEST?

CSR to skrot od okreslenia ,,spoteczna odpowiedzial-
nosc¢ biznesu”. Ale za tym hastem kryje sie znacznie
wiecej niz moze nam sie wydawac. CSR obejmuje pra-
wa cztowieka, w tym praktyki zwigzane z zatrudnie-
niem, przeciwdziatanie dyskryminacji i wyzyskowi,
jak réwniez odpowiedzialno$¢ w doborze dostaw-
cow, ktérzy dziataja zgodnie z przyjetymi zasadami.
CSR to takze praktyki zwigzane z ochrong srodowi-
ska, w tym gospodarowanie odpadami i zapobieganie
zanieczyszczeniom. Zatem nie sa to dziatania marke-
tingowe, czy tez wizerunkowe, polegajace na wyda-
waniu pieniedzy, a dziatania ukierunkowane na to,

w jaki sposéb te pienigdze zdobywamy.

Jak sprawic by branza eventowa byta bardziej odpo-

wiedzialna spotecznie?

1. Budowanie bazy dostawcéw, ktérzy w swojej fi-
lozofii dziatania uwzgledniaja dobre praktyki

Eliminujagc z rynku dostawcéw nieetycznych, ta-
migcych elementarne zasady dziatania w zgodzie
z normami $Srodowiskowymi pozwoli nam ograniczy¢
szkodliwo$¢ naszego oddziatywania na sSrodowisko.
Transparentnosc dziatania to jeden z warunkdéw ko-
niecznych, ktory pozwoli nam zweryfikowac naszego
podwykonawce pod katem spotecznej odpowiedzial-
nosci biznesu. Coraz wiecej lokalnych dostawcéw

informuje na swoich stronach internetowych, jak
réwniez za pomoca portali spotecznosciowych, jakie
dobre praktyki wdraza w swojej firmie. Takze korpo-
racje w swoich kryteriach przetargowych umieszcza-
ja wymagania dotyczace spotecznie odpowiedzialnego
biznesu. Warto przetozyc te praktyki takze na mniej-
szg skale i wybiera¢ dostawcéw nie tylko poprzez
kryterium ceny, ale réwniez poprzez kryterium jakosci,
za ktéra kryje sie takze odpowiedzialne zarzadza-
nie zasobami i dziatanie ograniczajace negatywny

wptyw na srodowisko i spotecznosc lokalna.

2. Dbanie o potrzeby pracownikéw

Nastawienie na potrzeby pracownikéw, realizacja
programow integracyjnych, jak réwniez realizacja
dziatan na rzecz wyréwnania szans (elastyczne for-
my zatrudnienia, wyréwnywanie szans oséb po 45
roku zycia, czy réwnos¢ ptci na rynku pracy) to nie-
odtaczne elementy spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu. Branza eventowa zdominowana jest dzi$
w duzej mierze przez ludzi mtodych, narazonych na
wyjatkowo duzy stres. Event manager zostat uznany
za najbardziej stresujacy zawadd swiata. Jezeli zatem
chcemy ograniczy¢ wysoka rotacje w naszej branzy
oraz myslimy o jej prawdziwym rozwoju, musimy
podjac dziatania zwiekszajace swiadomos¢ w zakre-
sie wdrazania dobrych praktyk.

3. Dzielenie sie dobrem, czyli dbanie o potrzeby
spotecznosci lokalnej

Niemal kazda firma dostarczajaca ustugi w ramach
branzy MICE ma mozliwosc realnego wsparciaiuzycze-
nia swojej wiedzy lub swojego czasu w celu wsparcia
potrzebujacych. Czy to poprzez wsparcie organizacji
matych, lokalnych wydarzen, czy tez dostarczenie
drobnych ustug, takich jak catering, wypozyczenie
mebli lub oswietlenie i nagtosnienie wydarzen cha-
rytatywnych. Mamy jako branza eventowa ogromne
mozliwosci, aby dzieli¢ sie dobrem z innymi, a nasze
spotecznosci lokalne, funkcjonujace w poblizu na-
szych firm, z pewnoscia docenia nasze inicjatywy

i wsparcie.



4. Uczciwa konkurencja

Kradziez i kopiowanie pomystéw, nieterminowe
ptatnosci, stosowanie zasad fair play i transparent-
nosc dziatania to zagadnienia, ktére réwniez dotycza
naszej branzy. Z kazdym rokiem coraz wiecej firm
jest coraz bardziej Swiadomych tego jakie zachowa-
niai praktyki biznesowe chce uznac za dopuszczalne,
a jakie nie. Gtosne rozmawianie o ztych praktykach
i ich odwazne pietnowanie to warunek konieczny,
by w $wiadomy i pozytywny sposéb rozwija¢ nasz
biznes.

DZIALANIA PROEKOLOGICZNE

Tu mamy peten szereg dziatan mozliwych do wdroze-
nia. Nie chodzi jednak o to, aby wdrazac¢ wszystkie na
raz, gdyz bedzie to niemozliwe do osiagniecia. Waz-
ne jednak, aby organizatorzy imprez postawili sobie
indywidualne cele, ktére zechca osiaggnac w najbliz-
szych latach i ktére beda realne do osiagniecia. Oto
jakie mozliwosci na tym polu ma branza eventowa...

1. Ograniczenie zuzycia plastiku

Whbrew pozorom jest to pozycja, ktéra niesie za
soba wiele mozliwosci w srodowiskach eventowych.
Pierwszy krok to usuniecie elementéw plastikowych
z ofert firm cateringowych i zamiany ich na te przy-

jazne $rodowisku (papierowe naczynia jednorazowe,

kubeczki, stomki, drewniane sztuéce jednorazowe,
naturalne elementy dekoracyjne eliminujace ele-
menty z tworzywa sztucznego, etc.). Nalezy row-
niez ograniczy¢ produkcje plastikowych gadzetow
wymieniajac je na te z recyclingu. Szeroko wykorzy-
stywanym elementem duzych wydarzen targowych
i konferencyjnych sa tez plastikowe identyfikatory.
Rezygnacja z nich lub wymiana na takie wykonane
tylko z papieru i wielorazowych klipséw pomogtaby
ograniczy¢ wyrzucanie kazdego roku tysiecy tego
typu produktow na Smieci.

2. Zywno$¢ przyjazna srodowisku

Nawyki zywieniowe nie s3 tatwe do zmiany, jednak
mtode pokolenia s coraz bardziej swiadome ich
wptywu na srodowisko i oczekuja tych zmian takze
od nas - branzy eventowej. Dlatego tak wazna jest
promocja serwowania na eventach dan wegetarian-
skich lub tych z ograniczonym uzyciem miesa. To
w potaczeniu z wyborem produktéw od lokalnych
dostawcéw, ktérzy dbajg o zrownowazony rozwdj,
pozwoli zmniejszy¢ globalny slad srodowiskowy.

3. Potozenie nacisku na eventy lokalne

Ten punkt kryje w sobie zachete do organizacji even-
tow lokalnych, a tym samym do ograniczenia cho¢
w pewnym stopniu podrézy lotniczych. Organizacja
wydarzen i spotkan, na ktére goscie beda w stanie

dotrze¢ pociagiem lub autokarem, ograniczy emisje
CO2ijego negatywny wptyw na klimat. Wedtug nie-
ktorych naukowcoéw sektor lotniczy odpowiedzialny
jest az za 5 % globalnego ocieplenia. Nawet gdyby
ten procent okazat sie dwukrotnie zawyzony, dalej
bytoby to duzo i jest to znaczacy argument za roz-
sadnym i Swiadomym ograniczeniem ilosci podrézy
samolotem. Tej filozofii sprzyja obecna sytuacja epi-
demiologiczna na $wiecie, ktéra juz sama w sobie
zmusza nas do ograniczenia podrézy lotniczych.

4. Racjonalne zuzycie surowcéw w miejscu pracy

Jezeli lubisz drukowaé prezentacje, aby przejrzec
ja przed wystaniem do klienta, albo drukujesz maile
i oferty, ktére przysytaja do Ciebie Twoi kontrahen-
ci, bo lubisz trzymac je na biurku, to najwyzszy czas
by zastanowi¢ sie nad zmiana tych nawykéw. Srodki
czystosci takze warto wybraé te przyjazne $rodo-
wisku, a $mieci segregowac. Wychodzac z biura pa-
mietaj zawsze wytaczy¢ swiatto, a tadowarki wyjac
z kontaktéw. Organizujac event korzystaj ze sceno-
grafii i wyposazenia wnetrz wielorazowego uzytku.

To mate zmiany, ktére wdrozone przez nasza branze
na duza skale, moga zrobic wielka réznice. Zacznijmy
wiec od siebie, zastanawiajac sie juz dzi$ nad tym,
ktére z powyzszych praktyk mozemy i chcemy wdro-

zy¢ w naszej firmie.




TRANSFORMACJA SWIATA
EVENTOW W CZASACH

COVID-19

Pandemia wywotata lawine zmian. Staram sie dostrzegaé¢ w tym szanse.
W zwiagzku z zapotrzebowaniem na eventy online pojawit sie szereg no-
wych wyzwan. Zaczynajac od aspektéw technicznych, kohczac na zadbaniu
o poziom skupienia uwagi uczestnikow.

Nina Zukowska
dyrektor zarzadzajaca, Swiat Eventéw

Mimo to, Ze po drodze czekato na nas
wiele niespodzianek, z perspektywy
czasu wiem, ze warto byto poddac sie
tej transformacji i potraktowac sytuacje
covid’owg jako szanse. Szanse przede
wszystkim na rozwéj. To, co dla mnie
byto bardzo odkrywcze w tym czasie,
to fakt, jak wiele nowych kompetencji
nabytam zupetnie mimochodem.

[ www.swiateventow.com

Poczatkowoinformacjedotyczacezakazernw Chinach
wszyscy troche zignorowalismy. Niepokdj zaczat sie
tak naprawde po pierwszych doniesieniach z Francji,
potem z Wtoch. Pamietam, ze najpierw dostalismy
wiadomos$¢ o odwotaniu targéw motoryzacyjnych.
Wtedy wiedziatam juz, Ze zrobito sie powaznie. Otu-
chy dodawaty swietne inicjatywy branzowe, ktoére
w tamtym czasie pokazaty nam wszystkim, ze sektor
MICE to naprawde olbrzymia czes¢ krajowej gospo-
darki. Uktony nalezg sig takze tym z nas, ktérzy zaan-
gazowali sie w pomoc na rzecz lekarzy i pielegniarek.
Mamy pazdziernik i chociaz wiele branz wrdcito juz
do biznesowego funkcjonowania, w eventach na-
dal styszymy o nawet 100-procentowych spadkach
w stosunku do ubiegtego roku. Klienci boja sie na-
raza¢ pracownikoéw i uczestnikdw wydarzen, co jest
zrozumiate. A przed nami widmo drugiego zamroze-
nia eventéw.

Osobiscie nie daje sie jednak zwariowacé hastom,
ze branza eventowa umarta. Staram sie dostrzegac
w tym szanse. Pandemia wywotata lawine zmian.
W zwiazku z zapotrzebowaniem na eventy online
pojawit sie szereg nowych wyzwan. Zaczynajac od
aspektéw technicznych, korniczac na zadbaniu o po-
ziom skupienia uwagi uczestnikéw.

Zmiany dotknety réwniez naszego szkoleniowego
podworka. Zaczeto sie od zamkniecia sal szkolenio-
wych. Home office i nowe wymogi sanitarne, ktére
pojawiaty sie w kolejnych fazach odmrazania gospo-
darki, nie spowodowaty radykalnego wzrostu popytu
na szkolenia.

Jeszcze w marcu, zainspirowana inicjatywami pomo-
cowymi, zastanawiatam sie, jak jako Swiat Eventéw
mozemy wspierac branze w ciezkich czasach. Tak na-

rodzit sie pomyst uruchomienia darmowej edukacji
eventowej. 20 marca 2020 roku wystartowata grupa
na Facebooku o nazwie EDUKACJA EVENTOWA
ONLINE by Nina Zukowska.

Pomyst byt prosty. Komunikujemy sie codziennie,
dostarczajac wiedzy, motywacji, organizujemy te-
sty z wiedzy o eventach, angazujemy i dzielimy sie
doswiadczeniem. Bez nadecia, hejtu i nachalnej re-
klamy. Poczatkowo dato sie zaobserwowac efekt
cichego obserwowania dziatan grupy. Najwieksza
popularnoscia cieszyty sie cotygodniowe transmisje
LIVE, na ktérych poruszatam tematy stricte z wiedzy
o organizowaniu wydarzen. Zaczynajac od kreacji
i storytellingu, przez produkcje, sprzedaz, sponso-
ring i tworzenie prezentacji eventowych, koriczac na
strategii marketingowej dla dostawcéw ustug even-
towych czy pracy na kryzysie. Obecnie transmisje
z jedna gadajaca gtowa przerodzity sie w spotkania
z cyklu: ,Zukowska pyta”, podczas ktérych rozma-
wiam z przedstawicielami branzy eventowej na rézne
tematy dotyczace branzy eventowej oraz organizacji
eventdw réwniez tych online, rzecz jasna.

Z czasem oprocz wspaniatego zaangazowania na-
szych grupowiczdéw, nie tylko w publikowane tresci,
ale takze w rozwijanie grupy, udziat w konkursach
i wyzwaniach, dostrzeglismy ogromny potencjat spo-
tecznosciowy. Po cichu licze na rychtg mozliwosé zor-
ganizowania stacjonarnego spotkania dla wszystkich
grupowiczow.

Dodatkowym bonusem funkcjonowania grupy EDU-
KACJA EVENTOWA ONLINE, byto wyprodukowanie
catkiem pokaznego zbioru krétkich wideo edukacyj-
nych. W ten sposéb grupa EDUKACJA EVENTOWA
ONLINE przerodzita sie w Platforme EDUKACJI
EVENTOWEJ ONLINE, na ktéra trafity nagrania
wszystkich - w sumie juz osiemnastu transmisji pro-
wadzonych na zywo w grupie. Na platformie mozna
rowniez znalezé, szereg dodatkowych materiatow
i ,narzedziownikéw” do pracy.

Uruchomienie Platformy byto tez swego rodzaju od-
powiedza na skargi naszych grupowiczéw dotycza-
ce ilo$¢ miejsc, w ktérych mozna zdobywaé wiedze
z zakresu organizacji eventéw. Narzekali gtéwnie na
niedostateczna liczbe branzowych publikacji. Takie
wiadomosci to miéd na moje trenerskie serce. Szcze-
gdlnie pokrzepia fakt, ze takie wnioski sptywaty nie
tylko od najmtodszych stazem event manageréw, ale
réwniez od tzw. branzowych wyjadaczy.



Tym sposobem pojawit sie pomyst na przygotowanie
eventowych pozycji ksiazkowych. Biorac pod uwage
wyzwania budzetowe, z jakimi mierzyta sie branza,
uznalismy, ze stawiamy na e-booki. Chodzito o to,
aby w przystepnej cenie zaoferowaé¢ mozliwie jak
najwiecej wiedzy i narzedzi do pracy.

W sklepie pojawita sie najpierw ,Eventowa Chec-
klista” - czyli 235 najwazniejszych pytan do podwy-
konawcow eventowych - ktéra to od razu uzyskata
wewnetrzny status bestsellera wéréd naszej evento-
wej Ligi Juniorskiej. Nastepnie wydali$my narzedzie
w postaci edytowalnej wersji kompletnej ,Ksigzki
produkcyjnej eventu”. Ta pozycja z kolei skradta ser-
cawszystkich, ktérzy w eventach pracuja juz dtuzszy
czas. Jest to swego rodzaju szablon, w ktéry mozna
wtozy¢ dowolne wydarzenia.

Po sukcesie dwéch pierwszych e-bookéw zdecy-
dowatam, Zze potrzebuje sie zrealizowa¢ literacko
i da¢ upust mojej osobistej pasji, jaka jest storytel-
ling. Prace nad tym e-bookiem trwaty najdtuzej, ale
juz w pierwszych dniach po publikacji wiedziatam, ze
byto warto. Docierato do mnie wiele wiadomosci, ze
pozycja dotarta nie tylko do naszych grupowiczéw,
ale takze duzych agencji, ktére w codziennej pracy
korzystaty z narzedzi zawartych w moim e-booku
LStorytelling w eventach”.

Realizujac kolejne projekty, w korcu musielismy
zmierzy¢ sie z tematem przygotowania szkolen onli-
ne. Byt to zarazem pierwszy i ostatni punkt na liscie
transformacji. Pierwszy ze wzgledu na rosnace zapo-
trzebowanie, ostatni z uwagi na wyzwania technicz-
ne, ktére niewatpliwie szkolenia online generowaty.
PrzeszliSmy przez pomysty nagrywania szkolen
w domu, nagrywania szkolen w studio, a nawet na-
grywania szkolen w wirtualnych salach szkolenio-
wych. Ostatecznie porzuciliémy pomyst produkowa-
nia gotowych wideo. To byto jedno z tych wyzwan,
ktére okazaty sie dla mnie nie do przeskoczenia. Nie
bytabym sobg, decydujac sie na sprzedaz suchych
wyktadéw. Od zawsze szkolenia w Swiecie Eventéw
opieraty sie na metodzie techniki réwnolegtej, czyli
tacznia czesci teoretycznej z praca warsztatowa.
Stad tez staneto na szkoleniach online prowadzo-
nych na zywo.

Ta decyzja réwniez napotkata na kolejne wyzwania.
Poczatkowo gtowilismy sie nad tym, jak dtugo po-

winny trwac szkolenia online. Ciezko sobie wyobra-
zi¢ ludzi przykutych do laptopdéw przez 8 godzin na
petnym skupieniu. W zwigzku z tym bytam zmuszona
przeprogramowac szkolenia w takim sposéb, by za-
proponowac uczestnikom co najmniej trzy maksy-
malnie dwu-godzinne sesje szkoleniowe.

Nastepnie skupiliSmy sie na stworzeniu warunkéw
technicznych umozliwiajacych przeprowadzenie
warsztatéw podczas szkolenia. Tutaj z pomoca przy-
szta mi branza trenerska, dzieki ktérej dotarliSmy do
narzedzi oferujacych rozwigzania interaktywne, kté-
re m.in. uwzgledniaja podziat uczestnikéw na grupy,
prace na post-it'ach, mozliwosci pracy nad projek-
tem online przez wiele oséb w czasie rzeczywistym.
W ten sposéb udato nam sie przygotowac w wers;ji
online wszystkie nasze szkolenia bazowe: Event
Manager - przygotowanie do pracy w branzy even-
towej, EVENT MANAGEMENT ETAP | - planowanie
i wspotpraca z podwykonawcami, EVENT MANAGE-
MENT ETAP Il - dokumentacja i zarzadzanie projek-
tem eventowym oraz STRATEGIA | KREACJA - czyli
szkolenie, podczas ktérego uczymy strategicznego
myslenia o projektowaniu eventéw i przygotowuje-
my uczestnikéw do pracy kreatywne;j.

Mimo to, ze po drodze czekato na nas wiele niespo-
dzianek, z perspektywy czasu wiem, ze warto byto
poddac sie tej transformacji i potraktowac sytuacje

covid'owa jako szanse. Szanse przede wszystkim na
rozwoj. To, co dla mnie byto bardzo odkrywcze w tym
czasie, to fakt, jak wiele nowych kompetencji naby-
tam zupetnie mimochodem. Pandemia zmusita mnie
do tego, by poznac i nauczy¢ sie nowych narzedzi,
otworzyta mnie na zupetnie nowe doswiadczenia,
jakim poczatkowo byty edukacyjne transmisje na
zywo, ale réwniez paradoksalnie zblizyta mnie do
ludzi, ktérzy zgromadzili sie w grupie EDUKACJA
EVENTOWA ONLINE.

W duchu tych zmian zapadta decyzja o uruchomieniu
dodatkowych szkolen z zakresu planowania i pro-
dukcji eventéw online, zaréwno od tej najbardziej
technicznej strony, jak réwniez z uwzglednieniem
elementoéw kreacji i rezyserii.

Moim zdaniem, bez wzgledu na rozwdj sytuacji epi-
demiologicznej w kraju i na $wiecie szkolenia onli-
ne beda cieszyty sie rosnagcym zainteresowaniem.
W zwiazku z tym licze réwniez, ze bedg wchodzity na
coraz wyzszy poziom zaawansowania technicznego.
To z kolei stawia przed nami kolejne wyzwania, ale
nauczona doswiadczeniem ostatnich miesiecy wie-
rze, ze co nas nie zabije, to zdecydowanie moze nas
wzmocnic.

EDUKACJA
EVENTOWA vz

by Nia zukowska ()N =
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HYBRYDOWE POKOJE | SPOTKANIA
W HOTELACH RADISSON

Hybrydowe spotkania Radisson Hotel Group t3czg w sobie to, co najlepsze w spo-
tkaniach osobistych i wirtualnych, oferujac niezawodny system do wideokonferencji
obrazu, dzwieku i wideo, dwa ekrany, bezprzewodowy pilot do prezentacji oraz
szybkie i niezawodne tacze internetowe.

WIRTUALNE SPOTKANIA | WSPOEPRACA
ZZOOM

Poniewaz $wiat nadal dostosowuje sie do ,nowej,
normalnosci” i trwajacych ograniczen ,w podrézowa-
niu, hotele sieci Radisson oferuja wirtualne oraz hy-
brydowe rozwiazania, ktére umozliwiaja organizacje
spotkan, a takze transmitowanie ich do uczestnikéw
przebywajacych dostownie na drugim koncu $wiata.
»Z radoscig ogtaszamy wprowadzenie naszych roz-
wiazan Hybrid Meetings Solutions, ktére bezposred-
nio odnoszga sie do niektérych wyzwan zwigzanych
ze spotkaniami i wydarzeniami, ktére pandemia ko-
ronawirusa stworzyta na catym s$wiecie. Z powodu
réznych ograniczen natozonych przez rzady, podroze
biznesowe staty sie czesto niemozliwe. Jednak jako
grupa hotelowa, ktérej rdzeniem jest goscinnosc, ro-
zumiemy znaczenie relacji oraz potrzebe elastycznego
dostosowania sie. Dlatego wprowadziliémy rozwia-
zania hybrydowe, - ttumaczy Tim Cordon, starszy
wiceprezes regionalny na Bliski Wschod i Afryke
w Radisson Hotel Group.

Jak dziata nowy system? Radisson Hotel Group na-
Hotel Radisson Collection w Warszawie ] wiazat wspétprace z Zoom, liderem w nowoczesnej
komunikacji wideo dla przedsigbiorstw. Zoom za-
pewnia ptynna obstuge wirtualnych i hybrydowych

Radisson Hotel Group spotkan i wydarzen. Z kolei wyspecjalizowane we-
wprowadza w swoich obiektach wnetrzne zespoty eventowe Radisson Hotel Group
nowa koncepcje pOkOi i spotkar'l zadbaja o bezproblemowa transmisje oraz skuteczna

hybrvd h. Dzieki niei wymiane danych poprzez srodki komunikacji elek-
ybrydowych. Dzieki niej tronicznej.

mozliwe bedzie taczenie
tradycyjnych spotkan POKOJE HYBRYDOWE
biznesowych z wirtualnymi.

o o o j j ?
.lednym z pllotazowych hoteli tego Jak wygladaja hotelowe pokoje hybrydowe? tacza

udogodnienia najnowoczesniejszego biura z kom-

programu w Polsce jest fortem pokoju hotelowego o podwyzszonym stan-
hotel Radisson Collection dardzie, tworzac produktywna, dedykowana i cicha

w Warszawie, kt()ry zaprasza do przestrzen do pracy dla podrézujacych w interesach
organizacji wirtualnych spotkar’l. oraz turystéw. Pokoje hybrydowe oferuja tatwa tacz-

nosc¢ urzadzen z drugim ekranem, sprzetem do wide-
okonferencji, bezprzewodowa klawiaturg, myszka
i gtosnikiem Blutooth, drukarka etc. Goscie hotelu,

. bioracy udziat w konferencji ze swojego hotelowego
www.radissonhotels.com

multimedialnego centrum maja dostep do nieograni-
czonej ilosci kawy i herbaty. Rozwigzania hybrydowe
Radisson Hotel Group sg obecnie dostepne w 50
wybranych hotelach w Europie, na Bliskim Wscho-
dzie i w Afryce. Wdrazanie nowego konceptu bedzie
kontynuowane w tym i w przysztym roku w kolejnych
obiektach nalezacych do Radisson Hotel Group.

BEZPIECZENSTWO W RADISSON HOTEL GROUP

Radisson Hotel Group we wspbétpracy z firma SGS
wprowadzit w swoich hotelach Protokét Bezpie-
czenstwa, czyli Globalne Zobowiazanie w Zakresie
czystosci i Higieny. ,Naszym partnerem na poziomie
globalnym jest firma SGS - $wiatowy lider w zakre-
sie inspekcji, weryfikacji oraz certyfikacji. Jednym
z gtéwnych i nadrzednych celéw Radisson Hotel Gro-
up jest nieustajaca dbatos¢ o zdrowie i bezpieczen-
stwo naszych gosci, pracownikéw oraz partneréw
biznesowych. Nasza firma przeprowadzita wnikliwg
analize wszystkich juz istniejacych zasad w zakresie
zdrowia i bezpieczenstwa, a nastepnie, wraz z grupa
ekspertow, dokonata dalszych zmian i ulepszen. Pro-
tokét Bezpieczenstwa Grupy Hotelowej Radisson
jeszcze bardziej umocni nasze dziatania w zakresie
juz istniejacych rygoréw sanitarnych, - wyjasnia Olof
Karlsson, Dyrektor Regionalny na Polske i Europe
Potudniowo-Wschodnig Radisson Hotel Group.

DWADZIESCIA KROKOW

Protokét obejmuje 20 krokéw i dodatkowe 10 kro-
kéw dla segmentu spotkan i konferencji. Wéréd za-
sad sa m.in. zwigkszona czestotliwos¢ czyszczenia
i dezynfekcji we wszystkich obszarach hotelu, zwra-
cajac szczegdlng uwage na przedmioty czesto doty-
kane, ekspozycja stacji z alkoholowym srodkiem do
dezynfekcji rak i rekawiczkami przy wejsciu, dezyn-
fekcje wszystkich kluczy do pokoju przed i w trak-
cie procesu zameldowania, stosowanie procedury
express check-out w celu zminimalizowania kontak-
tow, promocja ptatnosci bezgotéwkowych czy kom-
pleksowe programy szkoleniowe w zakresie higieny
i zapobiegania dla cztonkéw zespotéw hotelowych.

BONY DLA MEDYKOW

Ale nowy protokdt bezpieczenstwa to niejedyna
aktywnos$¢ Grupy Radisson w zwiazku z pandemia.
Hotele Radisson w Polsce zaangazowaty sie takze
w przekazywanie bonéw hotelowych dla placowek
medycznych. W Polsce kieruja swoje wsparcie dla
Wojewddzkiej Stacji Pogotowia Ratunkowo-Sani-
tarnego ,Meditrans” w Warszawie. To vouchery na
weekendowe pobyty w hotelach Radisson w jede-
nastu hotelach w o$miu miastach w catej Polsce. ,Ci
odwazni ludzie walcza z Covid-19 na pierwszej linii
i potrzebuja pomocy i odpoczynku. Dlatego zdecy-
dowalismy, ze wykorzystamy site sieci Radisson
w Polsce i oferujemy pobyty nie tylko w Warszawie,
ale takze w innych miastach, w ktérych znajduja sie
nasze hotele, - méwi Marco Eichhorn, Dyrektor Ge-
neralny hotelu Radisson Collection w Warszawie.
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Radisson Hotel Group wprowadza
w swoich obiektach nowg
koncepcje pokoi i spotkan
hybrydowych. Dzieki niej mozliwe
bedzie taczenie tradycyjnych
spotkan biznesowych

z wirtualnymi. Zdjecia prezentuja
pokoje hotelu Radisson Collection
w Warszawie, ktory jest pilotazowym
hotelem tego programu w Polsce.


http://www.radissonhotels.com

PGE NARODOWY NAFALI
NOWYCH ROZWIAZAN

Podczas walki z pandemig, pojawiaja sie kolejne rozwazania dotyczace moz-
liwosci i ograniczen oraz sposobow radzenia sobie z nowa rzeczywistoscia.
O tym, jak moze funkcjonowac branza wydarzen rozmawiamy z prezesem
operatora PGE Narodowego Wtodzimierzem Dola.

Wrtodzimierz Dola
prezes operatora PGE Narodowego

Organizacja imprezy masowej
byta dla nas nie lada
wyzwaniem. Nie sztuka jest
cos zorganizowac, sztuka jest
zorganizowac to na najwyzszym
poziomie, a z tego
styna wydarzenia
na PGE Narodowym.

[ www.biznes.pgenarodowy.pl

W jaki spos6b PGE Narodowy, najwiekszy stadion
i arena wielofunkcyjna w Polsce, odnajduje sie na

runku wydarzen w dobie koronawirusa?

Pandemia koronawirusa zatrzymata praktycznie caty
$wiat, nas niestety réwniez. PGE Narodowy przez
kilka tygodni byt zamkniety, tego wymagato dostoso-
wanie sie do panujacych warunkéw. Jednak w trakcie
kilku pierwszych tygodni wytaczenia zaplanowali-
$my i podjelismy kroki, ktére pomogty nam szybciej
odnalez¢ sie w nowej rzeczywistosci. Zawsze bardzo
wazne dla nas byto bezpieczenstwo gosci PGE Na-
rodowego i naszych pracownikéw. W nowej strate-
gii obiektu, ktéra wypracowalismy w tym trudnym
czasie, jest ono zdecydowanie najwazniejsze i dzi$
wyznacza kierunki dziatan we wszystkich obszarach

naszej dziatalnosci.

Czy wszystkie rodzaje wydarzen maja nowa forme?

W ostatnich miesigcach uczestnictwo w koncertach,
wydarzeniach, festiwalach, warsztatach, a nawet
grupowych spotkaniach z najblizszymi czy partne-
rami biznesowymi, odbywa sie na nowych zasadach.
Jedno sie nie zmienito, wciaz chcemy tworzy¢ cos
wspdlnie i dla ludzi, dostarcza¢ im wiedzy, wrazen
i pozytywnych emocji. Pragniemy budowaé wiezi
spoteczne i partnerskie, dziata¢ razem. Robimy to
na tyle, naile pozwalaja nam aktualnie obowiagzujace

przepisy.

PGE Narodowy wszedt na wyzyny organizacji bez-
piecznych eventéw. W sierpniu i wrzesniu 2020
roku odbyly sie na stadionie dwie imprezy maso-

we, w ktérych uczestniczyty tysiace oséb.

Organizacja imprezy masowej byta dla nas nie lada
wyzwaniem. Nie sztukg jest co$ zorganizowac, sztu-
ka jest zorganizowac¢ to na najwyzszym poziomie,
a z tego styng wydarzenia na PGE Narodowym.
Nieskromnie powiem, Zze udato nam sie to réwniez
w dobie pandemii. Wielkie multimedialne widowisko
,1920. Wdzieczni bohaterom”, jak réwniez koncert
,Solidarni z Biatorusig” spotkaty sie z bardzo dobrym
przyjeciem i zrozumieniem. Zastosowalismy wszel-
kie mozliwe $rodki bezpieczenstwa i rygorystycznie

dbalismy o ich przestrzeganie.

Czym te wydarzenia réznity sie od poprzednich
organizowanych w czasach przedpandemicznych?

Réznice sg znaczace. W zwigzku z obowigzujacym
rezimem sanitarnym i ograniczeniami, przewidzieli-
$my jedynie kilkanascie tysiecy miejsc na ptycie i try-
bunach. Zadbali$my jednak o to, aby wydarzenia byty
transmitowane w telewizji, dzieki czemu wieksze
grono odbiorcow miato do nich dostep. Caty obiekt,
dziatania i procedury byty dostosowane do obowia-
zujacych przepiséw, aby zapewni¢ najwyzszy poziom
bezpieczenstwa uczestnikow imprezy masowej. Aby
zachowac bezpieczng odlegtos¢ pomiedzy uczest-
nikami w trakcie wydarzenia, bilety byty dystrybu-
owane tak, aby goscie zajmowali co drugie miejsce
na trybunach. Uruchomiliémy wiecej bram wejscio-
wych, aby ograniczy¢ liczbe interakcji miedzy gosc¢-
mi i stworzy¢ przestrzen umozliwiajaca utrzymanie
dystansu spotecznego. Kazdy, kto wchodzit na teren
obiektu musiat zaakceptowac regulamin imprezy,
w ktérym zobowiazany byt do obowigzkowej dezyn-
fekcji rak oraz do zakrywania ust i nosa do czasu zaje-
cia miejsca oraz w trakcie poruszania sie po obiekcie.
Realizacja tych wymagan byta starannie sprawdzana

przez stuzby porzadkowe, nie byto probleméw z nie-


http://www.biznes.pgenarodowy.pl

dostosowywaniem sie do wymagan. Troska o bezpie-

czenstwo w tych projektach byta kluczowa i to ona

determinowata caty plan dziatania.

Czy obserwuje Pan zmiane w podejsciu spoteczen-
stwa do uczestnictwa w takich wydarzeniach. Co,
w obecnej sytuacji jest kluczowe, by przekonac lu-

dzi, aby wzieli udziat w tego typu imprezie?

Dlawielu oséb ryzyko zachorowania byto i jest nadal
zrodtem silnego stresu. To zrozumiate. Nalezy wiec
robi¢ wszystko, aby stworzy¢ przestrzen, ktéra da
poczucie bezpieczenstwa. Za kazdym razem obiekt
zostaje precyzyjnie przystosowany do obowiazuja-
cych wymagan. To, co nam zdecydowanie pomogto,
to przestrzen, ktéra dysponujemy i udostepniamy,
zaréwno podczas matych, jak i wiekszych wyda-

rzen, ale réwniez w trakcie codziennych atrakcji jak

zwiedzanie stadionu z przewodnikiem. Pozwala ona
na swobodna logistyke, dzieki niej wzrasta komfort
przebywania w zamknietych pomieszczeniach, a tak-
ze poczucie bezpieczenstwa. PostawiliSmy rowniez
na dopracowanie i wprowadzenie nowych rozwia-
zan, ktore wczesniej dopiero kietkowaty np. system
mieszany: online i offline na jednym wydarzeniu.
Nazywamy to rozwigzaniem hybrydowym, ktoére
dedykowalismy osobom unikajacym przebywania
w towarzystwie innych ludzi lub z jakiego$ powodu

nie mogacym wzigc udziatu w wydarzeniu osobiscie.

Takie wydarzenia staja sie popularnym sposobem
na zwiekszenie liczby uczestnikéw tradycyjnych

wydarzen. Na czym one wiasciwie polegaja?

Hybrydowos¢ w obszarze spotkanieventéw oznacza

nic innego jak to, ze pewna grupa uczestnikéw moze

by¢ zgromadzona na PGE Narodowym i uczestni-
czy w wydarzeniu osobiscie, a pozostali uczestnicza
w wydarzeniu zdalnie. Nie jest to jednak zwykta
transmisja wydarzenia, bowiem grupa osdéb, ktéra
bierze udziat w wydarzeniu online nie traci atrakcyj-
nosci przekazu. Osoby te maja dostep do prelekcji na
zywo, warsztatow, prezentacji, foréw dyskusyjnych.
Oferowane przez nas narzedzia internetowe zapew-
niajg wszystkim mozliwos¢ interakcji miedzy soba.
Takie rozwiagzanie utatwia przyciggniecie wiekszej
liczby gosci i partnerow. Jest rowniez bezpieczne w
przypadku nieprzewidzianych okolicznosci, ponie-
waz daje mozliwosc¢ przeniesienia wydarzenia w ca-
tosci do $wiata internetowego, jesli sytuacja bedzie
tego wymagata. Oferujemy najnowsze rozwiazania
technologiczne, aby takie wydarzenia byty organizo-
wane na najwyzszym poziomie, z wtasciwa oprawa,
byty prestizowe i przede wszystkim wyjatkowe ze

wzgledu na miejsce, w ktorym sie odbywaja.



A ompanis  PROFESJONALNA

"WI¢ PIWOWARSKA  OBSLUGA PIWNA IMPREZ

Kompania Piwowarska S.A. wraz z firmami partnerskimi w catym kraju zaprasza
do wspotpracy z zakresu profesjonalnej obstugi piwno-gastronomicznej
wszystkich eventow, niezaleznie od ich wielkosci.

Nasze produkty obecne sg na festiwalach, dniach miast, piknikach, imprezach
plenerowych, koncertach, uroczystych galach, otwarciach czy jubileuszach. Stale
inwestujemy w najnowoczesniejsze rozwigzania do serwowania piwa.

Oferujemy:

+ uzyczenie urzadzen do rozlewu piwa z beczek (tzw. kegi),

wypozyczenie namiotow, parasoli, tawostotow gastronomicznych, lodowek itp.,

mozliwos$c¢ obstugi serwisowej urzagdzen do rozlewu piwa podczas trwania imprezy,
kompleksowa obstuge lub realizacje wybranych elementow wydarzenia,

szeroki asortyment (od produktow 0,0%, produkty na imprezy masowe o obnizonej zawartosci
alkoholu 3,5%, szerokie portfolio piw),

 profesjonalne strefy premium.

KONTAKT Tomasz Sitko: tomasz.sitko@asahibeer.pl, +48 608-557-616



https://www.kp.pl/
https://www.kp.pl/

Nasi partnerzy poza sprzetem
eventowym stuzgcym do
sprzedazy piwa w swojej ofercie
posiadaja:

 catering / gastronomie

« oOrganizacje viproomow

« organizacje imprez okolicznosciowych
i bankietow

 ustugi logistyczne i magazynowe

« ustugi montazu sprzetu eventowego

 ustugi bookingu artystow

« mozliwosc¢ produkciji stref
sprzedazowych



https://www.kp.pl/

Agencje eventowe

CMA

YOUR EVENT PARTNER

CMA - YOUR ONLINE EVENT PARTNER

CMA to lider produkcji wydarzen online.

Przeszto 20 lat doswiadczenia w organizacji i realizacji wydarzen multime-
dialnych oraz kongresowych na catym swiecie pozwolito stworzy¢ nowy
kreatywny zespét profesjonalnie obsugujacy klienta biznesowego w nowej
rzeczywistosci.

Dziatalnos¢ firmy rozwija sie dwutorowo: CMA EVENTS realizuje dzia-
tania agencyjne i kreatywne, CMA AV oferuje najnowoczesniejszy sprzet
techniczny, w tym multimedia, oswietlenie i nagtosnienie oraz profesjonalna
obstuge oraz doradztwo w zakresie wydarzen biznesowych i kulturalnych.

CONCEPT MUSIC ART

ul. Warszawska 15, 31-155 Krakéw
tel.: 501178 516
marketing@cma.pl

Pansl

HOW COVID-19 REDEFINED THE CRITICAL SECTORS OF ECONOMIES
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Agencje eventowe

event
sport
POWER
conference www.agencjapowenpl

THE POWER OF EMOTIONS

Agencja Power jest organizatorem wydarzen i wyjazdow dla firmi instytucji.
W ostatnich latach zostata laureatem nagréd takich jak: Solidna Firma,
Procon Awards, Tygrysy Biznesu, Certyfikat Polski Produkt, Firma Roku,
MP Power Award, Gepard Biznesu. Power to mieszanka checi dziatania,
energii i entuzjazmu z fachowa wiedza, doskonatg organizacja i dbatoscia
0 najmniejsze szczegdty. Dzieki potaczeniu szczegdtowego planowania
wydarzen, wysokiego poziomu ustug z kreatywnoscia jestesmy dla naszych
klientéw wiarygodnym i sprawdzonym partnerem oraz zdobylismy zaufanie
wielu firm, ktére regularnie korzystaja z naszych ustug. Poczatki Agencji
/dawniej PowerSport/ siegaja 1997 roku, kiedy rozpoczelismy organizacje
wyjazdoéw zimowych. Nalezymy do SOIT, KAE, SKKP, SITE. Bylismy takze
cztonkiem-zatozycielem SBE. Agencja Power Sp. z 0.0. posiada wpis do rejestru
organizatoréw i posrednikow turystycznych wojewddztwa mazowieckiego
pod numerem 1279.

Power Sp. zo0.0.

ul. Kowalczyka 1/31,03-193 Warszawa
tel.: 22 224 59 83
power@agencjapower.pl

www.agencjapower.pl ]
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CREALITY - WSZYSTKO JEST MOZLIWE!

Agencja eventowa Creality sp. z 0.0. dziata juz 12 lat. Dla naszych klientow
- a sa wsrdd nich sa miedzynarodowe korporacje, centra handlowe,
urzedy w catym kraju - realizujemy wydarzenia, prowadzimy social media,
projektujemy grafiki i strony www.

JesteSmy zgranym zespotem profesjonalistow. Osobiscie angazujemy sie
w realizowane projekty. Nieustajaco rozwijamy sie po to, aby organizowane
przez nas wydarzenia w jeszcze wyzszym stopniu spetniaty oczekiwania
naszych partneréw oraz nasze. Wyznaczamy kierunki, testujemy i wdrazamy
Swieze pomysty i rozwigzania. Lubimy wyzwania - z radoscia przyjmujemy
zlecenia, ktore wydaja sie nierealne. Urzeczywistniamy je.

Zmierzylismy sie z nowa rzeczywistoscia - dziatamy i w realu i online.
SPRAWDZ NAS!

CREALITY sp.zo.0.

ul. Sienkiewicza 85/87, 90-057 £o6dz
tel.: 790 312 000
eventy@creality.pl

[ www.creality.pl
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LEDTY



https://www.creality.pl
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Atrakcje eventowe

[ izba/)
Station
PINBALL STATION - FLIPPERY | ARCADE

Posiadamy w ofercie blisko 100 w petni sprawnych, odrestaurowanych
maszyn z lat 70,80 i 90. Kazdy z naszych fliperéw to inny motyw graficzny,
widowiskowa gra swiatet oraz muzyka i dZzwieki znane z poprzedniej epoki.
W ofercie posiadamy takze szereg automatow typu Arcade z oryginalnymi,
klasycznymi grami jak np. Pac Man, Metal Slug, Street Fighter. Nasze maszy-
ny pozwalajg odtworzy¢ niepowtarzalny klimat salonéw gier. Szeroki wybor
tytutéw pozwala na dopasowanie odpowiedniego zestawu do dowolnego
tematu Panstwa eventu lub imprezy. Zorganizujemy wam turniej integra-
cyjny, wciggniemy waszych gosci w $wiat naszych automatéw. Nowosciag
w ofercie jest wspaniata prelekcja o historii flipperéw i ich budowie oraz na-
uka gry. Zapraszamy wycieczki zorganizowane do naszego muzeum. Nasza
oferta obejmuje cata Polske i Europe, przywieziemy, rozstawimy i zapewni-
my Panstwu dobra zabawe z nasza obstuga.

Mono Sp. zo.0.

ul. Kolejowa 8a,01-210 Warszawa
tel.: 694 327 137
pawel@pinstation.pl

[ www.pinstation.pl
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PIASKIEM OPOWIEMY TWOJA HISTORIE

Malowanie piaskiem porusza i pozostawia niezapomniane wrazenia. Per-
sonalizujemy scenariusze, dobieramy muzyke. Pobudzamy wyobraznie,
wprowadzamy w wyjatkowy nastréj. Tworzymy magie specjalnie dla Ciebie
i Twoich klientow! Wzbudzamy niepowtarzalne emocje.

Zaufato Nam ponad 650 klientéw ! Czas na Ciebie!

Inne nasze pokazy:
www.malowanieswiatlem.eu, www.obrazniespodzianka.pl

Malowanie Piaskiem
tel.: 691112 600
biuro@malowaniepiaskiem.com

www.malowaniepiaskiem.com ]



Atrakcje eventowe
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nie wieje nuda,

KABINY Z WIRUJACYMI PItECZKAMI

Wirbox to kabina z wytrzymatej, stalowej ramy pokryta pleksiglasem do
ktérej wdmuchiwane jest powietrze, tworzac wewnatrz wir z setek ko-
lorowych, piankowych kulek. Uczestnik gry musi ztapa¢ jak najwiecej
kulek o odpowiedniej barwie i wprowadzi¢ je do komory wbudowanej
w bok kabiny. Czas mierzony jest automatycznie od momentu uruchomienia
wentylatora i widoczny jest na elektronicznym wyswietlaczu. Najlepsze wy-
niki zapisywane sg na tablicy w stylu Top Gear. Jest to rozrywka réwniez dla
obserwujacych, poniewaz przejrzysta obudowa kabiny umozliwia przygla-
danie sie zmaganiom graczy. Najwiekszym atutem kabin jest mozliwos¢ ich
personalizacji co czyni je idealnym wyborem na akcje promocyjne, imprezy
firmowe czy targi.

WIRBOX
tel.: 797 582 595
biuro@wirbox.pl

[ www.wirbox.pl




Atrakcje eventowe

XX PERFORMERSI

NIEMOZLIWE NIE ISTNIEJE!

Skupiamy grupe profesjonalnych artystow akrobatow petnych entuzjazmu
i kreatywnego podejscia do wykonywanej pracy. Realizujemy m.in. takie
projekty jak akrobacje w kuli sferycznej, taniec ze wstazka, taniec w kole czy
taniec z szescianem, ktére daja niesamowity pokaz mozliwosci ludzkiego
ciata. Kazdy wystep dostosowujemy do indywidualnych potrzeb naszych
klientéw. Wystepowi artysty zawsze towarzysza bardzo starannie dobrana
zmystowa muzyka oraz oprawa s$wietlna, ktére razem tworza niepowtarzal-
ne zapierajace dech wrazanie. Nasi akrobaci czaruja zaréwno na ziemi jak
i w powietrzu, tworzac magie od ktérej nie sposéb oderwac wzroku.

Performersi
tel.: 691112 600
biuro@pokazyakrobatyczne.pl

www.pokazyakrobatyczne.pl ]



Obstuga eventow

CATERING 24

PROFESJONALIZM ZE SMAKIEM

Nasza firma dziata juz od 1998 roku. W tym czasie podejmowalismy sie
nietypowych zlecen i organizowalismy cateringi w najbardziej niestandar-
dowych miejscach. To pozwolito nam zyska¢ doswiadczenie, ktére dopro-
wadzito nas na szczyt branzy cateringowej czyniac z nas jedna z najwiekszych
firm tego typu na terenie Polski. Lata pracy i profesjonalny zesp6t pozwolit
nam zyskac swobode - do naszego menu trafiajg nowe pozycje, ktére za-
spokoja potrzeby nawet najbardziej wymagajacych Klientéw. Na nasze
wsparcie moga liczy¢ zaréwno kameralne spotkania jak i najwieksze impre-
zy plenerowe i konferencje. Nie bagatelizujemy zadnego zlecenia i zawsze do-
ktadamy wszelkich staran zeby przekroczy¢ Panstwa najsmielsze oczekiwania.

Catering24.pl

ul. Kadecka 5A,41-503 Chorzéw
tel.: 695 242 242
zapytanie@catering24.pl

[ www.catering24.pl




CATERING 2

ELASTYCZNE INNOWACJE WYKFALIFIKOWANY NOWOCZESNY WLASNA FLOTA ZASIEG AUTORSKIE
ROZWIAZANIA KULINARNE PERSONEL SPRZET TRANSPORTOWA 0GOLNOPOLSKI PRODUKTY

@& www.catering24.pl zapytanie@catering24.pl Qy +48 695 242 424



https://www.catering24.pl

Obstuga eventow

L JWARsT 1
CATERING

CATERING NA NAJWYZSZYM POZIOMIE

WARS S.A. to firma z wieloletnia tradycja. Dziatamy na rynku przewozow
pasazerskich od 1948 roku. WARS S.A. to réwniez ustugi cateringowe,
ktére w naturalny sposéb wiagza sie z dziatalnoscia firmy. Oferte elastycznie
dopasowujemy do potrzeb Klientow. Priorytetem Szeféw Kuchni jest
serwowanie dan na wysokim poziomie smaku i estetyki. Realizujac
zamowienia zwracamy uwage na szczegoty, zaczynajac od wstuchania sie
w potrzeby Klientéow, odpowiedniego przygotowania menu, konczac na
perfekcyjnym przygotowaniu dan i profesjonalnym serwisie. Obstugujemy
gale, bankiety, konferencje, targi, imprezy plenerowe i okolicznosciowe.
Najwazniejsze jest zadowolenie Klientow oraz gosci bioragcych udziat
w wydarzeniach obstugiwanych przez WARS.

WARS S.A.

ul. Chtopickiego 53,04-275 Warszawa

tel.: 609 129 582,669 099 810, 502 160 660
catering@wars.pl

[ www.warscatering.pl | www.wars.pl




Obstuga eventow
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KULINARIA EVENTOWE NR. 1 W POLSCE

Marka Deli Catering to profesjonalne ustugi cateringowe, swiadczone na
terenie catej Polski. Obstugujemy gale, kongresy, konferencje, eventy firmo-
we, szkolenia oraz przyjecia okolicznosciowe. Zapewniamy kompleksowa
ustuge - poczawszy od spersonalizowanego menu, poprzez aranzacje sto-
téw i bufetéw, po obstuge kelnerska i barmanska, sprzet cateringowy oraz
logistyke. Dostarczamy wyjatkowe i niebanalne rozwiagzania kulinarne, nie-
zaleznie od miejsca i liczby osob. Propozycje menu i ustug towarzyszacych
dostosowujemy do budzetu, indywidualnych sugestii i charakteru imprezy.

Pracujemy wytacznie na najlepszych produktach od zaufanych dostawcow.
Nasza kuchnia to 400 m? zaplecza produkcyjnego, wyposazonego w nowo-
czesny sprzet i nowatorskie rozwigzania technologiczne.
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£ jle
i,
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Deli Catering

ul. Janinéwka 17,03-562 Warszawa
tel.: 2259945 60
catering@delicatering.pl

www.delicatering.pl ]



Obstuga eventow
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BELVEDERE

CATERING BY DESIGN

UNIKALNE EVENTY. AUTORSKA KUCHNIA. BEZPIECZENSTWO

Od 30 lat Belvedere Catering wyznacza standardy na rynku ustug caterin-
gowych w Polsce. Jakos$¢ ustugi jest dla firmy priorytetem, niezaleznie od
wielkosci wydarzenia czy miejsca realizacji. Dlatego to Belvedere wybiera-
ne jest regularnie do obstugi cateringu podczas najwazniejszych wydarzen
w kraju. W czasie COVID-19 Belvedere wprowadzito szereg rozwigzan dla
zapewnienia 100% bezpieczenstwa podczas eventéw, zgodnie z wytycznymi
GIS. Zaufanie i renoma wypracowane przez lata u Klientow firmy - zdobyte
dzieki niezawodnosci ustug, zaangazowaniu, elastycznosci, restrykcyjnemu
stosowaniu standardéw, oraz gwarancji jakosci, ktérg zapewnia doswiad-
czony personel z wieloletnim stazem - zaowocowaty dziesigtkami realizacji
w okresie pandemii. Zwtaszcza w tym czasie Klienci zwracajg sie do zaufa-
nych Partneréw, gwarantujacych najwyzsza jakos¢ i bezpieczenstwo.

Belvedere - Cafe tazienki Krolewskie Sp. z 0.0.
ul. Agrykoli 1,00-460 Warszawa

tel.: 22558 67 35

catering@belvedere.com.pl

[ www.belvederecatering.pl
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M-DUO

M-DUO - AGENCJA HOSTESS | MODELEK

M-DUO to wielokrotnie nagradzana agencja zajmujaca sie organizacja per-
sonelu eventowego. Nasze podstawowe zalety to kompleksowos¢ ustug,
13-to letnie doswiadczenie na rynku oraz najwyzsza jakos$c. Podstawe ofer-
ty stanowi personel eventowy - hostessy, modelki i promotorzy marek, przy
wsparciu doswiadczonych supervisoréw. Poza tym animatorzy, konferan-
sjerzy, obstuga techniczna oraz fordanserki. Wypozyczamy i szyjemy stroje
na zamoéwienie - mozemy zaproponowac odpowiednie stylizacje eventowe
oraz make-up dostosowany tematycznie do imprezy. Organizujemy sesje
zdjeciowe, produktowe, mamy w swojej ofercie profesjonalnych fotogra-
fow. Wspodtpracujemy z renomowanymi agencjami eventowymi na terenie
catej Polski oraz poza jej granicami. Branza nas docenia, nieustannie sie roz-
wijamy i wktadamy w nasze wyzwania duzo serca.

M-DUOss.c.

ul. Czerniakowska 42/99,00-717 Warszawa
tel.: 692 175709, 602 413 077
m.bradacz@m-duo.pl, p.szczek@m-duo.pl
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GROUP

CREATIVE MEDIA PRODUCTION HOUSE

EVENTOWY DOM PRODUKCYJNY FOTO&VIDEO

Od ponad 10 lat specjalizujemy sie w dokumentacji fotograficznej i filmo-
wej na potrzeby eventéw! Zrealizowalismy juz setki projektéw! Nasze pro-
dukcje realizujemy z wykorzystaniem naszej kreatywnosci, doswiadczenia
W potaczeniu z najnowsza technologia zaréwno na etapie realizacji jak
i postprodukgji. Przygotowujemy filmy korporacyjne, animacje 2D i 3D oraz
oprawe multimedialng eventéw. Prowadzimy transmisje live oraz realizacje
wielokamerowe. Oferujemy réwniez atrakcje eventowe m.in.: CoffeePrint
(nadruk na piance kawy oraz ciastkach), Greenbox, Innowacyjne Fotobudki,
Warsztaty filmowe, Malowanie $wiattem! Posiadamy najwiekszy wybor
fotobudek w Polsce! W trakcie eventu drukujemy zdjecia, rowniez na ko-
szulkach, kubkach itp. Wspieramy klientéw w dazeniu do marketingowej
doskonatosci! Poznaj nas! www.mocartgroup.pl

Moc&ArtGroup
ul. Gitarowa 6A, 05-825 Ksigzenice
tel.: 665 332 444
info@mocartgroup.pl

[ www.mocartgroup.pl



https://www.krzysztoflobodzinski.pl

KRZYSZTOF
10BODZINSKI

KONFERANSJER
PREZENTER RADIOWY

0d 10 lat prowadzi eventy

na scenach catej Polski i poza

jej granicami. Codziennie budzi

i mobilizuje Warszawe na antenie
popularnej rozgtosni radiowe,;.
Jego pasja sa ludzie i wyzwania,
szczegO6lng umiejetnoscia,
zarzadzanie sytuacjami
kryzysowymi na scenie.

WWW.KRZYSZTOFLOBODZINSKI.PL



https://www.krzysztoflobodzinski.pl

Obstuga eventow

Grupa molelularne

BARMANSTWO TO NASZA PASJA

Wyposazenie eventowe

o WYNAJEM | SPRZEDAZ EKRANOW LED

WYNAJEM | SPRZEDAZ EKRANOW LED

Profesjonalna obstuga baru na imprezach okolicznosciowych, eventach,
targach oraz bankietach. Dziatamy na terenie catego kraju ale nie tylko :-)
Wieloletnie doswiadczenie potaczone z profesjonalizmem catego zespotu
oraz petnym zaangazowaniem w kazdy projekt to sposob na sukces.

Posiadamy wtasne mobilne bary przystosowane do kontaktu z zywnoscia
oraz do pracy w kazdych warunkach Outdor, indor.

Oferujemy obstuge baru klasycznego, working Flair oraz molekularnego,
pokazy barmanskie flair oraz molekularne, warsztaty barmanskie, team
bulding, bary kawowe.

Wyjatkowa personalizacja kaw na eventach. Mozliwos¢ umieszczania logo
firmy oraz zdjec.

LEDCITY oferuje wynajem i sprzedaz Ekranéw LED, realizacje wideo na
zywo podczas eventow, streaming, a takze kompleksowa obstuge innowa-
cyjnych eventéw z wykorzystaniem AR i VR.

Do dyspozycji naszych Klientéw oddajemy:

e Ekran LEDCITY P2HD z Black SMD indoor o wyjatkowym kontrascie, nawet
W jasnych pomieszczeniach

e Ekran LEDCITY P4HD outdoor o duzej powierzchni - idealny, aby stworzy¢
niepowtarzalna scenografie Twojego eventu

e Ekrany LEDCITY w Pixelach Pé i P8 Real zamontowane na przyczepach,
dzieki czemu sa w petni mobilne i tatwe w montazu

e Profesjonalny sprzet realizacji wizji - mixery Roland HD, kamery
Gwarantujemy fachowe doradztwo przy doborze sprzetu oraz profesjonalng
obstuge. LEDCITY - Kompleksowa obstuga multimedialna:

Eventow | Koncertéw i Festiwali | Konferencji i targéw | Kina plenerowego |
Stref kibica | Imprez sportowych | Eventéw AR i VR

Gastro Bar Service Adam Hotoga
tel.: 883990491
info@druknakawie.com.pl

[www.molekularne.pl | www.druknakawie.com.pl

LEDCITY

ul. Grunwaldzka 63, 33-300 Nowy Sacz
tel.: 1241381 27,504 120523
biuro@ledcity.pl

[ www.ledcity.pl



Wyposazenie eventowe
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EMG EVENTS: OBStUGA MULTIMEDIALNA EVENTOW

STUDIO ONLINE / STREAMING

EMG Events zagwarantuje, ze Panstwa event stanie sie niezapomnianym
widowiskiem multimedialnym. Zajmujemy sie kompleksowa obstuga techniczna
konferencji, targéw czy imprez outdoorowych. Sprzet jakim dysponujemy:

Skretne ekrany LED P2, P3 i outdoor P5
Ekrany LCD o przekatnych od 32 po 98”
Techniki holograficzne oraz interaktywne
Oswietlenie oraz nagtosnienie
Multimedialne stoiska targowe

Nasza doswiadczona ekipa doradzi najlepsze rozwigzania na Panstwa wy-
darzenie. By sie o tym przekonac - zapraszamy do kontaktu.

EMG Events

Trakt Brzeski 57,05-077 Warszawa
tel.: 508 404 040
info@emgevents.pl

www.emgevents.pl ]
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OFERTA NAJWIEKSZYCH PRODUCENTOW W JEDNYM MIEJSCU



https://www.pozytywniepromocyjni.pl



https://www.pozytywniepromocyjni.pl

Wyposazenie eventowe
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Gastro Maglc Ice Gastro
wypozyczalnia Magic

astro Magic Service

GASTRO MAGIC SERVICE - NAJLEPSZY PARTNER TECHNICZNY

Gastro Magic Service to profesjonalna wypozyczalnia sprzetu gastrono-
micznego, kuchennego, bankietowego, cateringowego i piknikowego.

Bardzo szeroka oferta sprzetowa pozwoli na zorganizowanie kazdego ro-
dzaju wydarzenia nawet dla kilkuset tysiecy oséb.

Szkto, porcelana, sztuéce, krzesta, stoty, obrusy, grille, namioty, parasole,
ekspresy, wyciskarki, piece i wiele innych.

Kompleksowa oferta i wtasne zaplecze logistyczne pozwalaja realizowac
zamoéwienia na terenie catej Polski.

Wsréd sprzetu sa m.in. takie marki jak: Rosenthal, Villeroy&Boch,
Chef&Sommelier, Spiegelau, Hamilton Beach i wiele innych.
W ofercie jest réwniez LOD (www.icegastro.pl).

Gastro Magic Service

ul. Piastowska 65, 05-850 Jawczyce

tel.: 506 058 128, gms@gastrowypozyczalnia.pl
Ice Gastro

tel.: 666 666 272, zamow@icegastro.pl

[ www.gastrowypozyczalnia.pl | www.icegastro.pl




Wyposazenie eventowe

COLORS

OF DESIGN

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH

Jedna z topowych wypozyczalni mebli eventowych w Polsce. Wyréznia ja
bogactwo oferowanych modeli, wzoréw i koloréw. W swojej ofercie posiada
eventowe klasyki, jak i designerskie nowinki, ktére zaspokoja potrzeby
najbardziej wymagajacych klientéw.

Colors of Design gwarantuje szeroki wybdr mebli do stref chilloutowych,
mebli konferencyjnych, mebli targowych, krzeset konferencyjnych, mebli
ogrodowych, namiotéw eventowych, mebli podswietlanych, baréw, mebli
koktajlowych, bufetéw i akcesoriow dekoracyjnych.

Firma dowozi i montuje meble na terenie catego kraju i zagranicy, a dzieki
dwém magazynom oferuje konkurencyjne ceny transportu. W swojej
ofercie posiada réwniez mozliwos¢ wykonania aranzacji i wizualizacji 3D
przestrzeni eventowej dla swoich klientéw.

Colors of Design

Oddziat Warszawa: ul. Zupnicza 17,03-821 Warszawa
warszawa@colorsofdesign.pl, tel.: 531 606 608

Oddziat Katowice: ul. Marszatka Jozefa Pitsudskiego 83, 42-500 Bedzin
marketing@colorsofdesign.pl, tel.: 531 493 818

www.colorsofdesign.pl ]
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WYPOZYCZALNIA MEBLI

ZAARANZUJ Z NAMI PRZESTRZEN
e ——————————

Modulio to wypozyczalnia mebli na Twoje wydarzenia. Nasza kolekcja zo-
do gustownie urzadzonej przestrzeni. Wraz z szybkim rozwojem branzy
eventowej, proponujemy niespotykane dotad rozwigzania. Autorami produ-
kowanych przez nas mebli sg wytacznie projektanci z Polski, co promuje tym
samym marke oraz rodzime wzornictwo. Stawiamy na precyzje wykonania
i mozliwosci kompozycji zestawdw naszych mebli, najwazniejsza wartoscia
naszych mebli jest ich modutowos¢. W ciggu 5 lat dziatalnosci na rynku, Mo-
dulio zyskato zaufanie wielu klientéw, a z czescig z nich nawiazalismy statg
wspotprace. Nasze meble wyrdznia estetyka oferowanych produktéw oraz
szczegolna dbatosc o jakos¢ wypozyczanych mebli i materiatéw z ktérych sa
wykonane. Wynajmujemy wytacznie oryginalne meble, Modulio nie wykorzy-
stuje podrébek ani mebli ,inspirowanych”. Nasze oferta skierowana jest gtow-
nie na wydarzenia zwigzane z kulturg, reklama i filmem.

Modulio

ul. Przectawska 1, 03-879 Warszawa
tel.: 666 025 926

hello@modulio.pl

[ www.modulio.pl
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RENT -
DESIGN

WYPOZYCZALNIA MEBLI

NAJCZESCIEJ POLECANA WYPOZYCZALNIA MEBLI W POLSCE!*

Od blisko 10 lat wypozyczamy meble na réznego rodzaju wydarzenia i eventy.
Dbamy o komfort, wygode i bezpieczenstwo dostarczajac design na naj-
wyzszym, Swiatowym poziomie. Stale sie rozwijamy takze w sektorze ustug.
WhprowadziliSmy specjalng oferte SET DESIGN dedykowana pod wydarze-
niaonline, wdrozyliSmy wszystkie standardy bezpieczenstwa, aby zapewnic
komfort na najwyzszym poziomie. W 2018 roku stworzyliémy w ramach
naszych struktur marke Rent Design Wedding. To linia produktow dedy-
kowana specjalnym wydarzeniom skierowana gtéwnie do klientéw in-
dywidualnych i Wedding Planneréw. W 2019 roku powstata platforma
sprzedazowa Buy Design oferujaca zakup designerskich mebli w atrak-
cyjnych rynkowo cenach. Dotychczas jako jedyna wypozyczalnia mebli
w Polsce otrzymalismy nagrode MP POWER AWARDS 2019. Nasze krzesta
zostaty wyréznione w kategorii narzedzie organizatora.

*1 miejsce w rankingu ,,Polecam nie polecam’”.

DES%E DESIGN

WEDDING

Rent Design Sp. z 0.0.

ul. Ozarowska 40/42,05-850 Duchnice
tel.: 696 471949, 665 822 422
rent@rentdesign.pl

www.rentdesign.pl ]
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SPICE fOr SPACE

WYNAJEM, KTORY ZMIENIA WSZYSTKO!
e ——————————

Swietny design, meble multimedialne i modutowe. Zaprojektowane tak, ze
doskonale tacza sie ze soba. Wiele z nich dostepnych jest w Polsce wytacznie
u nas. Z nami design jest jak przyprawa: zmienia wszystko!

SPICE for SPACE to wiecej niz wynajem mebli. W naszej ofercie znajdziesz
tez akcesoria, meble multimedialne i modutowe scenografie. A kazdemu
wynajmowi towarzyszy¢ moze aranzacja przestrzeni, indywidualny projekt
scenografii, wizualizacje 3D i nasza wspdlna praca nad pomystem. Jestesmy
po to, by przestrzen opowiadata Twéj pomyst na event. Mozemy wiece;j.
A jesli potrzebujesz po prostu kilkuset krzeset, neonéw led czy méwnicy
multimedialnej, nadal jestes we wtasciwym miejscu.

W katalogu SPICE for SPACE znajdziesz wszystko, czego zwykle potrzebu-
jesz i sporo wiecej. SPICE for SPACE to twoj pierwszy wybor na potudniu
Polski. Teraz daj sie zaskoczy¢ takze w innych lokacjach!

SPICE for SPACE

ul. Slusarska 9, 30-710 Krakéw

tel.: 600 428 103 (Danka), 608 320 111 (Piotr)
kontakt@spice4space.pl

52 [ www.spicedspace.pl



Wynajem i sprzedaz:
601 449 999
www.ukoo.pl

imprezy firmowe
wydarzenia kulturalne

festiwale i festyny

imprezy sportowe

filmy

wielkie otwarcia

Sluby i wesela

prywatne przyjecia

eventy mate, duze i bardzo duze



https://www.ukoo.pl
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STAR EVENT

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH
SCENOGRAFIE

WYPOZYCZALNIA MEBLI EVENTOWYCH

Star Event to innowacyjna firma dziatajaca w branzy eventowej. Urzadzajac
z nami wydarzenie, konferencje czy spotkanie reklamowe, dostajesz gwa-
rancje, ze jej atmosfera na dtugo zostanie w pamieci gosci.

Aranzacje meblowe, jakie tworzymy, sprawiaja, ze kazdy uczestnik wyda-
rzenia moze poczuc sie jak VIP. Wedtug naszej filozofii, wydarzenia to do-
Swiadczenia - przyktadamy wage do tego, by doznania ich uczestnikow byty
warte wspomnien!

By zapewni¢ najwyzszy standard ustug od ztozenia zamédwienia az po jego
realizacje, oferujemy: wizualizacje 3D, branding mebli oraz porady naszych
ekspertéw. Obstugujemy wydarzenia na terenie catej Polski i Europy, 7 dni
w tygodniu, 24h na dobe. Star Event - Twoja wypozyczalnia!

Star Event

ul. Srodkowa 29a, 05-816 Opacz - Kolonia, Warszawa
tel.: 730 360 700

biuro@starevent.pl

[ www.starevent.pl
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MojeKonferencje.pl

portal konferencyjny nr 1 w Polsce
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Portalnr 1
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WYJATKOWA PRZESTRZEN NA WIELE OKAZJI

Zapraszamy do organizacji spotkan o charakterze biznesowym, towarzy-
skim oraz rodzinnym we wnetrzach restauracji AleGloria oraz imponujacym
Patio Domu Dochodowego.

Restauracja ,AleGloria” zlokalizowana jest w centrum Warszawy na Placu
Trzech Krzyzy w XVIll-wiecznych podziemiach odrestaurowanej, zabyt-
kowej kamienicy zwanej Domem Dochodowym o Trzech Frontach. 5 sal
restauracji oraz piekne Patio Domu Dochodowego, ktére znajduje sie we-
wnatrz kamienicy to idealne miejsce na organizacje uroczystych gali, przy-
jec koktajlowych, eventow firmowych czy koncertéw. Unikatowe wnetrza,
dekoracje oraz aranzacja sal tworza bajkowa, nastrojowa przestrzen, ktéra
w zaleznos$ci od aranzacji scenograficznej i okazji mpozwala zorganizowac
spotkanie maksymalnie dla 500 gosci.

Restauracja AleGloria

Plac Trzech Krzyzy 3,00-535 Warszawa
tel.: 22 584 70 80

alegloria@alegloria.pl

[ www.alegloria.pl | www.facebook.com/AleGloria
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BELVEDERE

RESTAURACJA

MIEJSCE, KTORE ZACHWYCA

Belvedere to restauracja otoczona malowniczg sceneria tazienek Krolew-
skich. Kameralna atmosfera miejsca i unikatowy design wnetrza, zaprojekto-
wanego w 2014 roku przez scenografa Opery Narodowej - Borisa Kudlice
tworza wyjatkowa oprawe dla kazdego wydarzenia. Nowatorska inter-
pretacja kuchni europejskiej w aranzacji Tomasza tagowskiego, Executive
Szefa i tukasza Guzinskiego, Szefa Kreatywnego to autorskie i autentyczne
doswiadczenie kulinarne taczace w sobie tradycje z najnowszymi trendami
Swiatowej gastronomii. Dania wyrdzniaja sie nie tylko wyjatkowym smakiem,
ale odzwierciedlajg takze charakter eventu, w harmonii z resztg aranzacji.
Restauracja Belvedere to pierwszy wybor dla wszystkich poszukujacych uni-
kalnej przestrzeni, w wyjatkowym otoczeniu dla niecodziennych wydarzen,
gdzie emocje i zachwyt pozostaja na dtugo w pamieci zaproszonych Gosci.

Restauracja Belvedere

ul. Agrykoli 1 (wjazd od ul. Parkowej), 00-460 Warszawa
eventy: tel: 22 55 86 742-4, restauracja@belvedere.com.pl
a'la carte: tel: 22 55 86 701, rezerwacja@belvedere.com.pl

www.belvedere.com.pl ]
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FHOUSE WARSAW - EVENTY W NAJLEPSZYM STYLU

FHouse Warsaw to unikalne miejsce taczace w wyjatkowej oprawie kulture,
mode, muzyke, rozrywke i biznes.

Czteropoziomowy lokal na ul. Foksal 19 w Warszawie to scena dla audiowi-
zualnych wydarzen muzycznych, artystycznych, pokazéw mody, wernisazy,
imprez firmowych i kameralnych spotkan biznesowych. Zajmiemy sie kom-
pleksowa organizacja i realizacja nawet najbardziej wymagajacych koncepcji
eventowych.

FHouse to doskonata kuchnia, znakomite zaplecze techniczne, najwyzszej
klasy design i profesjonalna obstuga.

FHOUSE WARSAW

ul. Foksal 19,05-800 Warszawa
tel.: 535 679 469
eventy@fhousewarsaw.com

[ www.fhousewarsaw.com




SaleBiznesowe.pl

konferencje, bankiety, imprezy firmowe

sale biznesowe, hotele konferencyjne

dodaj obiekt

www.SaleBiznesowe.pl



https://www.salebiznesowe.pl

Miejsca eventowe

HULAKULA

ROZRYWKOWE CENTRUM MIASTA

PRZESTRZEN IDEALNA NA KAZDY EVENT

Jestesmy jednym z najwiekszych centrow rozrywki w Polsce. Zapewniamy
warunki niezbedne do organizacji kazdego eventu.

Na blisko 6500 m? powierzchni znajduja sie:

dwie nowoczesne sale konferencyjne | parkiet | dwie kameralne sale VIP
| antresola | bowling i bilard | restauracja | ogrédek zewnetrzny z placem
zabaw | plac zabaw z trzema strefami dla dzieci | 3 bary | bezptatny
parking na teranie nieruchomosci - 450 miejsc postojowych. Wszystkie
sale sg klimatyzowane oraz wyposazone w urzadzenia audiowizualne.
Oferujemy petny zakres ustug cateringowych, a nasz zespét pomoze
skomponowaé¢ menu idealnie dopasowane do potrzeb Gosci. JesteSmy
w stanie zorganizowac event do 3000 os6b. W naszym portfolio sg imprezy
integracyjne, konferencje, szkolenia, warsztaty, koncerty czy prezentacje
produktow.
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Hulakula Rozrywkowe Centrum Miasta

ul. Jagiellonska 82b, 03-301 Warszawa

tel.: 22 18280 23,22 182 80 24,22 182 80 25
eventy@hulakula.com.pl

[ www.hulakula.com.pl
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Legendia Slaskie Wesote Miasteczko to jedyne takie miejsce w potudniowej
Polsce i najwigkszy park tematyczny w kraju. Na 26 ha zlokalizowanych
jest ponad 40 atrakcji, w tym dzieciecych, familijnych oraz ekstremalnych.
Zabawa w Legendii to idealna propozycja nie tylko dla klientow indywidu-
alnych, ale takze dla firm i przedsiebiorstw. Imprezy integracyjne, eventy,
pikniki firmowe czy spotkania biznesowe w wyjatkowej atmosferze na-
szego parku z pewnoscig na dtugo zapadna w pamiec¢ Panstwa klientom
i pracownikom! Legendia dysponuje bogatym zapleczem gastronomicznym.
Na uwage zastuguje klimatyczna Oberza Lecha mogaca pomiesci¢ nawet
300 gosci. To doskonate miejsce do organizacji spotkan biznesowych,
firmowych kolacji, konferencji i imprez okolicznosciowych. Kazda oferta,
tacznie z menu i atrakcjami dodatkowymi, zostanie w petni dopasowana do
Panstwa potrzeb. Masz wtasny pomyst lub pytania? Skontaktuj sie z nami.

Legendia Slaskie Wesote Miasteczko
Plac Atrakcji 1,41-501 Chorzéw

tel.: 666031 196

info@legendia.pl

www.legendia.pl ]



Obiekty eventowe

AQUARIUS

* ok k hKk

hotel spa & wellness

KONFERENCJE NAD MORZEM

Hotel AQUARIUS SPA™*** to najbardziej kolorowy hotel nad Battykiem,
potozony zaledwie 280 metréw od szerokiej, piaszczystej plazy. Wyjatkowa
atmosfere tego miejsca zapewnia przestrzen hotelu, ktéra pozwala na
swobodne funkcjonowanie przepetnione dyskrecja. Organizacja konferencji,
szkolenia, eventu to wiecej niz tylko spotkanie grupy ludzi. To doskonata
okazja do budowania wiezi, wymiana wiedzy i doswiadczenia oraz
ksztattowania relacji biznesowych. Pracownicy Hotelu AQUARIUS SPA*****
maja $wiadomos¢ tego wydarzenia, dlatego oferuja swoje doswiadczenie,
profesjonalizmi elastyczne podejscie oraz doskonate zaplecze konferencyjne.

Nasze atuty to: blisko$¢ morza, indywidualny opiekun przez caty czas trwa-
nia konferencji, profesjonalna i pomocna obstuga, nowoczesne Centrum
Kosmetyczne, miejsce rozrywki - Aquarius CLUB&LOUNGE oraz prze-

POWIERZCHNIA BANKIET
mZ

miejsca miejsca

stronne Aquacenter.
Lagunal 83 70 50
Lagunall 100 100 70
Laguna lll 100 100 70
Laguna IV 155 140 90
Panoramal 56 45 20
Panoramalll 56 45 20
Panoramallll 150 85 40
|e== Noclegi: 612 4 Pokoje: 200 fm Parking: 120

Hotel AQUARIUS SPA*****

ul. Kasprowicza 24, 78-100 Kotobrzeg
tel.: 94 353 65 14
konferencje@aquariusspa.pl

62 [ www.aquariusspa.pl



SALA POWIERZCHNIA FERENCJA BANKIET
nazwa miejsca miejsca

Szafran + Anyz
Szafran
Anyz
Kardamon
Cynamon + Imbir
Cynamon
Imbir
Wanilia
Studio Biznes

|2== Noclegi: 200

346

4 Pokoje: 108

320

242
132
110
36
36
24

a4

f Parking: 40

Obiekty eventowe
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HOTEL

ALMOND

BUSINESS & SPA
* Kk Kk Kk

TWOJA PRZYSTAN NAD MOTEAWA

Hotel Almond to relaks i odprezenie, a takze warunki do petnego skupie-
nia i efektywnej pracy. To nie tylko hotel, ale réwniez kompleks konferen-
cyjno-bankietowy, w ktérym mozna z powodzeniem poprowadzi¢ wazne
spotkania biznesowe, zorganizowa¢ konferencje, warsztaty, bankiety, czy
pokazy mody. Nasze sale sa w petni konfigurowalne i bogato wyposazone
w wysokiej jakosci sprzet multimedialny. Do dyspozycji naszych gosci jest
bezchlorowy basen, a takze sauna parowa, finska i jacuzzi. Bogata oferta
masazy i zabiegdw pozwoli kompleksowo zadbac o ciato, wyciszy¢ dusze
i ukoi¢ zmysty. Hotelowa Restauracja Magiel opiera swoja kuchnie na kon-
cepcji live cooking, ktéra zaktada przygotowywanie potraw na oczach Go-
$ci. Restauracja jest 2-poziomowa, a z jej okien rozposciera sie wspaniaty
widok na Mottawe.

Hotel Almond Business & SPA
ul. Torunska 12, 80-747 Gdansk
tel.: 583519021
marketing@hotelalmond.pl

www.hotelalmond.pl ]
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ADMIRAt

ZAPRASZAMY DO SERCA MIASTA GDANSK

Hotel Admirat umiejscowiony jest niemal w samym centrum starego miasta
Gdansk zaledwie kilka krokéw od Mottawy. Marynistyczny wystréj hotelu
i kameralna atmosfera idealnie wspétgraja z wypoczynkiem na Pomorzu.
Tylko u nas doswiadcza Panstwo unikalnego klimatu gdanskiej starowki,
profesjonalnej i przyjemnej obstugi, wygodnego, przestrzennego pokoju,
smakowitej kuchni hotelowej restauracji, a takze chwili relaksu w strefie
rekreacyjnej. Wszystko to sprawi, ze beda mieli Panstwo niezapomniany
pobyt. Hotel posiada rowniez pomieszczenia przystosowane do potrzeb oséb
niepetnosprawnych, a na terenie catego obiektu znajduja sie strefy Internetu
bezprzewodowego. Nasza dziatalnos¢ to jednak nie tylko noclegi. Posiadamy
réwniez w petni wyposazona, nowoczesna sale konferencyjna. Zapewniamy
takze wysokiej jakosci cateringi na réznego typu uroczystosci. Na miejscu
dostepny jest parking w cenie 60 zt/dobe. Ponadto wszyscy nasi Goscie moga
skorzystac z zabiegdw kosmetycznych i masazy w hotelowym SPA.

SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca

Restauracja 112 90 80
Konferencyjna 62 50 30
Bar 50 30 20

|e== Noclegi: 78 A Pokoje: 44 fm Parking:8

Hotel Admirat ****

ul. Tobiasza 9, 80-837 Gdansk
tel.: 58 32003 20
marketing@admiralhotel.pl

[ www.admiralhotel.pl
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HOTEL
GRANO

* ok k&

KOMFORT W NOWYM STYLU

Hotel Grano to luksusowy obiekt potozony na Wyspie Spichrzéw w samym
sercu Gdanska. W budynku znajduje sie 135 komfortowych pokoi. Hotel
Grano to prawdziwa uczta dla zmystéw. Motywem przewodnim designu
wnetrz sgwino i kwiaty, ktére w potaczeniu z najwyzszej jakosci materiatami
sprawiaja, ze miejsce jest naprawde wyjatkowe! Oprécz nowoczesnego
wystroju w hotelu zastosowanych zostato wiele rozwigzan high-end. Strefa
SPA & Wellness to przestrzen stworzona do wypoczynku. Tutaj Goscie
moga zaznac wyciszenia po intensywnym dniu pracy lub po prostu przyjs¢
i znalez¢ chwile dla siebie. Statych smakoszy tradycyjnych potraw czeka
niejedno zaskoczenie w autorskiej restauracji Mtyn. Szef kuchni zadbat o to,
by zaserwowac tradycyjne dania kuchni polskiej w nowej, oryginalnej wersji.

POWIERZCHNIA RE BANKIET

m? miejsca

Irys 35 25 30
Piwonia 70 60 70
Lilia + Piwonia 110 100 100
Lilia 30 30 40

|z== Noclegi: 264

»

Pokoje: 135 fm Parking: 36

Hotel Grano

ul. Pszenna 3, 80-749 Gdansk
tel.: 58 670 38 00
hotelgrano@granohotels.pl

www.granohotels.pl ] 65



Obiekty eventowe

PRZYSTAN
HOTEL&SPA

*kkk

PRZYSTAN NA SPEKTRUM MOZLIWOSCI

Przystan Hotel&Spa to unikatowy mikroklimat i odzywcza bryza jeziora
Ukiel. To przestrzen do regeneracji bez poczucia odciecia od $wiata.
Wysmienita kuchnia, relaks w strefie wellness, urok SPA to zrédto
pamietnych emocji. Drogowa i kolejowa infrastruktura pozwala sprawnie
dotrzec na miejsce.

Hotel oferuje Gosciom 14 komfortowych sal biznesowych. Multimadialne
centrum o powierzchni 600 m daje mozliwos¢ organizacji spotkania dla 400 oséb.

Smak eventowych spotkan to takze wyjatkowa kuchnia dwéch restauracji.
Menu Przystani pozwala poczu¢ regionalny klimat. Dania serwowane przez
Restauracje Port to kulinarna podréz po swiecie.

ES
SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca
440

Najlepsza miara wypoczynku grup jest komfort i relaks kazdego uczestnika

spotkania. Fin 1+2+3 500 300
Fosa 52 30 20
A+B 172 150 80
Meeting Room 40 20 20
Obiekt 2 410 380 250
Club 130 180 100
Kapitarska 73 40 40
Malowana 45 30 20
Widok 40 20 20
Baramundi 132 80 60
|e== Noclegi: 400 4 Pokoje: 151 fm Parking: 200

Przystan Hotel&Spa

ul. Zeglarska 4, 10-160 Olsztyn
tel.: 89 651 9000
konferencje@hotelprzystan.com

[ www.hotelprzystan.com
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Domy Konesera

i '
\ E H -
3 3 Y e = l' ) 1 r MIEJSCE GDZIE ZATRZYMAL SIE CZAS
SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
Stylowa agroturystyka. Pokoje rozlokowane w 6: domkach i chatach,
na terenie ok 14 ha w otoczeniu goérzystego terenu Welskiego Par-
Dom Stolowy 100 80 70-80 ku Krajobrazowego, nie ustepujagcemu uroda wtoskiej Toskanii. Pokoje

Chata Welska 60 40 30 z tazienkami wyposazone w autentyczne stare meble, lampy i bibeloty,

SalaKameralna 30 25 20 ksiazki. Wokot $wieze powietrze, cisza, odgtosy natury sprzyjajace wypo-
czynkowi slow, bez smogu i zgietku.
[2= Noclegi: 46 A Pokoje: 23 fm Parking: 23
Domy Konesera

Trzcin 81, 13-324 Trzcin
tel.: 511 332400
recepcja@domykonesera.pl

www.domykonesera.pl ]

| PRZYSTAN
HOTEL&SPA

*kkk

k

Baza noclegowa i konferencyjna dla 450 os6b.
151 pokoi i apartamentow.

; &i;" ; Vs e N e i L Przystan Hotel & Spa ****
i \ - \ . 10-160 Olsztyn
~ . . . ul. Zeglarska 4
19 sal konferencyjnych, najwiecksza 600 m? °

www.hotelprzystan.com


http://www.hotelprzystan.com
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MRAGOWO
RESORT & SPA

TWOJE KONFERENCJE Z WIDOKIEM NA MAZURY

Hotel Mragowo Resort & SPA potozony jest na Mazurach. Oferuje 212 pokoi
z balkonem lub bezposrednim wyjsciem do ogrodu. Hotelowe restauracje
z tarasem i widokiem na jezioro Czos, serwuja bogate bufety oraz
autorskie menu a’la carte. Strefa SPA zacheca do korzystania z bogatej
oferty zabiegdéw, masazy oraz basendéw mineralnych, a strefa Wellness
z basenu rekreacyjnego ze zjezdzalnia, ptywackiego, catorocznego jacuzzi
zewnetrznego, sauny finskiej i parowej oraz sitowni.

Hotel oferuje 6 nowoczesnych, klimatyzowanych sal z petnym wyposaze-
niem, 4 sale szkoleniowe i pokoje dyskusyjne. W 2019 roku otwarta zostata

nowa, wielofunkcyjna przestrzen o pow. 525mkw. Na terenie hotelu znajduje SArA POWIERZCHNIA mle'j‘sE;‘C’A Bﬁi’:j's(c'fr
sie: kregielnia, plaza z wypozyczalnig sprzetu wodnego, 7 ziemnych kortéw
tenisowych i 2 korty kryte, 2 boiska do pitki noznej (w tym jedno kryte), mini 'I‘D’lalzufsta 175 140 80
O ylewska 175 140 80
golf, strefa zabaw dla dzieci (>300mkw). Wigierska 175 140 20
Mazurska
+Dylewska + Wigierska 525 500 200-280
Piska 61 65 30
Borecka 71 75 35
Romincka 128 150 70
Piska + Borecka
+ Romincka 260 320 120
SalaA, Sala B, Sala C 40,34,40 35,35,35 15,10,10
SalaEBR 10.25 10.12 10.25
|== Noclegi: 600 @ Pokoje: 212 fm Parking:212

A —

Hotel Mragowo Resort & Spa
ul. Gizycka 6, 11-700 Mragowo
tel.: 897433132
konferencje@mragoworesort.pl

68 [ www.mragoworesort.pl
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ALAC ROMANTYCZNY:=



http://www.palac-romantyczny.com
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3 °
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ZABYTKOWY DOM Z KLIMATEM

L N
. o . . . SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
Warszawski Dom Technikajest obiektem zabytkowym, potozonymw poblizu nazwa m? miejsca miejsca
warszawskiej Staréwki. Z zewnatrz zachwycajacy ciekawg architektura,
, . - Lo . salaA 36245 450/260 200
w srodku oferuje 6 sal konferencyjnych z petnym wyposazeniem technicz- salaB 1535 200/120 80
nym i audiowizualnym. Do dyspozycji oddajemy Dom historyczny, zaaranzo- salaC 755 70/50 40
wany w sposéb sprzyjajacy event’'om o réznej tematyce. Nasz do$wiadczony 2‘::2,5 f’é‘g gg;gg gg
zespodt zatroszezy sie o kazdy salaa 214 15 15
[2= Noclegi: - A Pokoje: - fm Parking: -

Warszawski Dom Technika NOT Sp. z 0.0
ul. T. Czackiego 3/5, 00-043 Warszawa
tel.: 22336 12 23,729052512
izabela.krasucka@wdtnot.pl

[ www.wdtnot.pl

SANGATE

HOTEL

SANGATE HOTEL AIRPORT - KONFERENCIJE | BANKIETY
——

. . . POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
SANGATE HOTEL AIRPORT jest zlokalizowany w odlegtosci 800 m od m? miejsca miejsca
Portu lotniczego im Fryderyka Chopina. Hotel dysponuje 340 pokojami
oraz 17 salami o tacznej powierzchni 6000 m?. Organizujemy konferencje Perta 2250 2000 900
do 2500 oséb, duze bankiety do 900 oséb jak réwniez mate kameralne Krysztat, Cyrkonia 400 350 200
. .. . s L, . . Diament 180 150 90
spotkania. Goscie chwala nasza kuchnig, szczegdélnie pyszne $niadania Koral 280 250 200
i doskonata kawe.
o= Noclegi: 652 /ﬁ\ Pokoje: 340 fm Parking: 500

HOTEL SANGATE AIRPORT ***

ul. Komitetu Obrony Robotnikéw 32, 02-148 Warszawa
tel.: 22576 46 00

konferencje@sangate-hotel.pl

[ www.sangate-hotel.pl




SALA POWIERZCHNIA FERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca
61

ZtotaA 42 30
ZtotaB 60 20 30
ZtotaA+B 121 20 60
Srebrna 51 26 30
Z6tta 81 36 30
Zielona 54 30 30
Czerwona 32 18 -
Fioletowa 30 12 -
Niebieska 25 12 -
|e== Noclegi: 186 4 Pokoje: 115 fm Parking:55

Obiekty eventowe

HOTEL
TOBACO

NAJLEPSZY HOTEL BUTIKOWY W POLSCE

Hotel Tobaco to butikowy obiekt w centrum todzi. Hotel powstat w dawnej
Fabryce Wetny Karla Kretschmera, ktéra po | Wojnie Swiatowej stata sie
siedziba tédzkiej Wytwodrni Papieroséw. Tobaco to potaczenie surowosci
industrialnej architektury z energetyzujacymi, designerskimi wnetrzami
oraz nowoczesnymi rozwigzaniami architektonicznymi. Dzisiaj obiekt ofe-
ruje 115 pokoi w siedmiu réznych kategoriach oraz 8 sal konferencyjnych
od 25 do 120 m?.

Wielokrotnie nagradzana hotelowa Restauracja u Kretschmera zabiera
w kulinarng podréz do todzi Czterech Kultur. Oryginalny wystrdj przenosi
do czaséw fabrykanckiej £odzi i sprawia, Ze jest idealnym miejscem na de-
gustacje oraz imprezy firmowe i rodzinne. W karcie menu znajduja sie dania
inspirowane tradycyjna kuchnia polska, niemiecka, zydowska i rosyjska.

Hotel Tobaco £6dz

ul. Kopernika 64, 90-553 t6dz
tel.: 42 207 07 07
recepcja@hoteltobaco.pl

www.hoteltobaco.pl ]
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BANQUET & CATERING CENTRE

CENTRUM BIZNESU I ROZRYWKI W LUBLINIE

Hotel Luxor & Atelia Centre zapraszaja do najwiekszej sali bankietowo-
-konferencyjnej w Lublinie otwartej w 2017 roku. Tworzymy to miejsce
dla ludzi, ktorzy cenig lekkos¢ nowoczesnych przestrzeni potaczonych
z elegancja i aktualnymi trendami. Z zadowoleniem zorganizujesz tu event
dostosowany do Twoich oczekiwan, doswiadczysz doskonatej kuchni,
profesjonalnego wykonania, wygodnej przestrzeni, jednoczesnie bedac
blisko lubelskiej natury. Nowoczesne zdobienia, przeszklone, jasne, multi-
medialne wnetrza, zielone tereny to nasz pomyst na Business & Pleasure. 1 '

Do Twojej dyspozycji oddajemy:
e Jasne, wysokie sale gotowe przyjac¢ do 1600 osob

o Zaplecze konferencyjne SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA
o Luksusowe apartamenty i pokoje nazwa m? miejsca
25 15

o Tereny zielone dla aktywnego wypoczynku Buisness room 15
o Restauracje z wysmienita kuchniag Restaurant 200 120 120
o Catering wyjazdowy realizowany w dowolnym wybranym przez Ciebie miejscu. Patio 70 40 -
R Banquite room 400 400 250
W - Lobby+Restaurant 850 500 500
h . s i . . - +Patio+ Banquite room
. e — Atelial 300 300 280
Ateliall 500 500 450
Atelia | +Atelia Il 1000 1000 1000
+ Antresole
Forest Terrace open space 40 100
Grand Club 100 50 50
|2== Noclegi: 183 /ﬁ\ Pokoje: 62 f Parking: 250

Hotel Luxor & Atelia Banquet & Catering Center
Al. Warszawska 175a, 20-824 Lublin

tel.: 887 185 185,887 475 475

centrum@atelia.pl

[ www.atelia.pl
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Hm‘el Bhskl Namrze

Regionalna kuchnia, eventy tematyczne oraz wyjatkowa Puszeza Biatowieska.

Twaj hotel, Twoje miejsce spotkan.

Hotel Zubrdwka**** Biatowieza | www.hotel-zubrowka.pl | §



https://www.hotel-zubrowka.pl

Obiekty eventowe

HEETEL SZAFRAN ™™

,DOM Z DALA OD DOMU.."

Hotel Szafran miesci sie w Czeladzi w samym sercu Slaska i Zagtebia
w poblizu duzych arterii komunikacyjnych. Nowoczesna bryta skrywa prze-
stronne i komfortowe wnetrza. Hotel posiada 115 wygodnych i doskonale
wyposazonych pokoi w tym 7 apartamentow. Wszystkie pokoje maja dostep
do szybkiego bezprzewodowego internetu. Dzieki temu Hotel Szafran za-
pewnia idealne warunki do odpoczynku jak i do pracy. Hotel Szafran moze
pochwali¢ sie wspaniatg Restauracja Szafranowy Dwor, ktéra zachwyca
wszystkich tych, ktérzy stawiajg znak réwnosci miedzy kulinarnymi unie-
sieniami, a niepowtarzalng atmosfera odwiedzanego miejsca. Na terenie
Hotelu znajduje sie samoobstugowy Grill Bar. Jest to miejsce, gdzie samemu
mozna skomponowac menu. Hotel dysponuje réwniez Centrum Konferen-
cyjnym liczacym 8 sal mogacych pomiesci¢ nawet 400 Gosci.

kok ok k

Hotel Szafran

ul. Bedzinska 82,41-250 Czeladz
tel.: 32784 3100
info@hotelszafran.pl

[ www.hotelszafran.pl

SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca

Szafran1+2 483 400 300
Szafran 1 320 300 200
Szafran 2 163 80 100
Cynamon 58 50 25
Kardamon 25 10 -
Chilli 25 12 -
Imbir 102 50 40
Wanilia 72 40 25
Rozmaryn 165 180 70

|2== Noclegi: 250

A Pokoje: 115

fm Parking: 160



https://www.hotelgracja.pl

| @ §
SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca
25 20

Sala konferencyjna 1 1+2=30

Sala konferencyjna 2 35 30 -

Sala konferencyjna 3 90 90 60

[2= Noclegi: 150 A Pokoje: 64 fm Parking: 33
Rezydencja Gubatéwka

ul. Butoréw 6, 34-511 Koscielisko
tel.: 18 532 50 00
recepcja@rezydencjagubalowka.pl

www.rezydencjagubalowka.pl ]
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A5

REZYDENCJA <>X<:> GUBALOWKA
v

REZYDENCJA GUBALOWKA - MAGICZNE MIEJSCE

Rezydencja Gubatéwka potozona jest na samym szczycie Gubatowki,
z ktérego mozna podziwia¢ Panorame Tatr. Obiekt oferuje 64 pokoje
i apartamenty, 3 sale konferencyjne, Strefe Wellness, sale kominkowa
z lobby barem oraz Restauracje Kiyrnicka by Saguta z autorska kuchnia. To
idealne miejsce na wszelkiego rodzaju eventy, kameralne spotkania a takze
outdoor w gorach. To magiczne miejsce gdzie oderwiesz sie od problemdw
i miejskiego zgietku.

¢’

* S hok

Hotel Gracja

Polub nas

ul: Dgbrowskiego 20B o e
66-400 Gorzéw Wikp.

www.HotelGracja.pl


https://www.hotelgracja.pl

Centrum Kongresowe Szczawnica
DWOREK GOSCINNY

ponad 1000 m 2 powierzchni kongresowe] w sercu Szczawnicy

Centrum Kongresowe Szczawnica-Dworek Goscinny | konferencje@thermaleo.pl | www.dworekgoscinny.pl | [¥ /DworekGoscinny


https://www.dworekgoscinny.pl

3,[ >
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PIENINY GRAND

SZCZAWNICA

TWOI EVENT

W SERCU PIENIN

— otwarcie maj 2021 —

Pieniny Grand Szczawnica
konferencje(@thermaleo.pl

www.pieninygrand.pl

n/PieninyGrandSzczawnica

obiekt znajduje sie 200 mod
Centrum Kongresowego Szczawnica
Dworek Goscinny



https://www.pieninygrand.pl
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JHOTEL -
JZYWIECK]

MEDICAL SPA & SPOR

ODETCHNIJ U ZRODtA NA 558 M N.P.M.

£ RHRRE

Hotel Zywiecki Medical Spa & Spor w Przytekowie to znakomite miejsce
do zorganizowania réznego rodzaju eventéw na wysokosci 558 m n.p.m.

Trzy wygodne i w petni wyposazone sale konferencyjne, w tym jedna nowa
zupetnie niezalezna sala konferencyjno-bankietowa, to idealne przestrzenie
na organizacje konferencji, szkolen i prezentacji, imprez integracyjno-szkole-
niowych, przyjec¢ okolicznosciowych czy tez kameralnych spotkan.

Ponadto Hotel dysponuje: restauracja, basenem, strefa saun, zewnetrznym
jacuzzi, wypozyczalnig quadow i wtasnym stokiem narciarskim.

SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca

. T
Th ot g VIP 20 10 10
Sala konferencyjna 87 85 40
Przytekowka 384 230 180
|== Noclegi: 90 A Pokoje: 30 fm Parking: 100

Hotel Zywiecki Medical Spa & Sport ****
ul. Kepka 3, 34-331 Przytekow

tel.: 33506 50 80, 662071471
recepcja@hotel-zywiecki.pl

[ www.hotel-zywiecki.pl




Obiekty eventowe

Czarny PoTOK

RESORT SPA & CONFERENCE
* %k * k

GORSKIE SZCZYTY SATYSFAKCJI

Konferencje w gbrach sprawdza sie o kazdej porze roku a pieknie potozo-
ny Hotel Czarny Potok™**, wyrdzniony tytutem ,Travellers 'Choice 2020
Best of the Best” to z pewnoscig numer jeden na liscie kazdego organiza-
tora. Jest usytuowany w malowniczej beskidzkiej dolinie, nad bystrym
gorskim potokiem, u podnéza Jaworzyny w Krynicy Zdroéj, zwanej row-
niez Krynica Gorska. Hotel oferuje 236 wygodnych pokoi z dostepem do
szybkiego Internetu oraz 3 przestronne sale konferencyjne z modutowym
podziatem na mniejsze. Strefa SPA i Wellness to 13 gabinetéow odnowy,
sauny, taznie, jacuzzi, kriosauna i basen ze strefa relaksu. Wieczorne im-
prezy mozna zorganizowa¢ w Restauracji Chopin, JW. Clubie, kregielni

SALA POWIERZCHNIA FERENCJA BANKIET z barem lub chacie goéralskiej z paleniskiem. Wiosng i latem do dyspozycji
AERTE m? ez miejsca jest mini golf z 36 dotkami i prywatna plaza z baldachimami idealna na beach

party. Lokalizacja hotelu zapewnia nieograniczone mozliwosci rekreacyjne
Nubis 267 280 100 o kazdej porze roku a zy‘czllwy personel i dedykowany opiekun gwarantuja
(4 moduty) sukces kazdego spotkania.

Kwiatowa 241 310 150
(2 moduty)

Jan Ill Sobieski 196 210 120
(3 moduty)

|e== Noclegi: 450 A Pokoje: 236 fm Parking: 236

Hotel Czarny Potok Resort SPA & Conference****

ul. Czarny Potok 65, 33-380 Krynica-Zdroéj

tel.: 18 5303001

konferencje@czarnypotok.com, rezerwacje@czarnypotok.com

www.czarnypotok.com ]
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ZESPOL
PENSJONATOW

NTALOWKA

KONFERENCJE Z AQUAPARK W CENIE POBYTU

Zespot Pensjonatow Antatéwka to idealne miejsce do organizacji konferenciji,
dzieki mozliwosci korzystania ze strefy basendéw i saun w oddalonym tylko
50 metréw Aqua Park Zakopane, to optymalne potaczenie pracy i rekreacji
w jednym miejscu. W pensjonacie znajduje sie: zaplecze konferencyjne,
restauracje, drink-bar, letnitaras zwidokowy oraz altanagrillowa przygotowana
pod imprezy plenerowe.

Eﬁﬁfhwp

W mwmmm_ )

SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa miejsca miejsca

SalaA 130
SalaB 90 70 -
SalaC 84 60 -
Sala Restauracyjna - - 100
[2= Noclegi: 144 A  Pokoje: 80 fm Parking: 70

Zespo6t Pensjonatow Antatéwka
ul. Wierchowa 2, 34-500 Zakopane
tel.: 18 20201 36
antalowka@polskietatry.pl

[ www.antalowka-zakopane.pl

Obiekty eventowe

% % Kk

ZESPOL
PENSJONATOW

OLINA BIALEGO

SZKOLENIA W OTOCZENIU PRZYRODY

Zespo6t Pensjonatéw Dolina Biatego to kompleks zlokalizowany w poblizu
Tatrzanskiego Parku Narodowego. Do dyspozycji: sale szkoleniowe, restau-
racje, basen, jacuzzi, fitness oraz zewnetrzna sitownia. Klienci biznesowi
maja tu okazje potaczy¢ prace z aktywnym wypoczynkiem na $wiezym po-
wietrzu oraz relaksem w Aqua Park Zakopane, ktéry przy pobycie minimum
2 doby otrzymuja w cenie pobytu.

POWIERZCH A KONFERENCJA BANKIET
miejsca miejsca

Biaty Potok/Pan Tadeusz 71/40 80/80
Telimena duza/mata 47/30 40/15 -
Telimena kominkowa 52 30 -
Sala Biaty Potok - - 60
Sala Telimena/Tadeusz - - 50/30

E Noclegi: 164 /ﬁ\ Pokoje: 74 fm Parking: 74
Zespo6t Pensjonatéw Dolina Biatego
Pensjonat Biaty Potok, Telimena i Willa Pan Tadeusz
ul. Droga do Biatego 7, 34-500 Zakopane
tel.: 18 20201 35

bialypotok@polskietatry.pl

[ www.dolinabialego.pl



Obiekty eventowe

**!ﬁ!*'
Motel Tatry

; \ SPOTKANIA Z DALA OD ZGIELKU MIASTA
U b J

. | L > K N - .._A__'
SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA ANKIET . . . .
nazwa m? miejsca miejsca Hotel Tatry potozony jest na wysokosci 1105 m n.p.m. gdzie z dala od
80 -

zgietku miasta, w otoczeniu natury, mozna zorganizowac¢ wyjatkowe

Sala Tatry 117 spotkania biznesowe. Do dyspozycji sala konferencyjna i kominkowa,
VIP Room 21 15 - . s .
Restauradja Tatry 12 ) 120 d.rlnk—bar, re.staurgc.Ja, sitownia, sala ﬁtrTess, sauna, 7—hektarqu teren
Sala kominkowa 117 - 100 zielony z boiskami i zadaszong altang grillowa. Dodatkowo goscie moga
skorzystac z ustug Aqua Park Zakopane w cenie pobytu.
[2= Noclegi: 104 A Pokoje: 50 fm Parking: 50 P —

Hotel Tatry

Mate Ciche 91, 34-531 Murzasichle
tel.: 1820770 11
recepcja@hotel-tatry.pl

AQUA PARK
ZAKOPANE®

* Ak * ko

fateled ‘D eror NI *
PENSJONATOW PENSJONATOW

NTALOWKA OLINA BIALEGO [ei L

WODNE ATRAKCJE
W CENIE POBYTU

www.polskietatry.pl


https://www.polskietatry.pl

Obiekty eventowe

PLATINUM MOUNTAIN
Hotel & SPA

KOMFORTOWE EVENTY W KARKONOSZACH

Platinum Mountain Hotel & Spa to nowoczesny obiekt potozony w Szklarskiej
Porebie. Sktada sie z luksusowego hotelu 5-gwiazdkowego oraz apartamen-
towcoéw o standardzie 4-gwiazdkowym.

Budynek wyrdéznia sie wyjatkowa architektura, taczac w sobie funkcjonalnos¢
z alpejskim klimatem. Platinum Mountain Hotel & Spa jest swietnym punktem
startowym dla wycieczek pieszych i rowerowych, a takze baza na realizacje
grupowe na terenie obiektu.

W okolicy znajduje sie wyciag na Szrenice i blisko 12 kilometréw tras nar-
ciarskich. Spokoj i cisza gorskiej przyrody pozwala nie tylko odpoczac, ale

i nabrac sitdo pode;moyvama kolfejnych wyzwan zawodowych. Na gosci biz- SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA RAREIET
nesowych czeka w petni wyposazone zaplecze konferencyjne. nazwa m2 miejsca miejsca
75 30 40

Do dyspozycji Gosci oddajemy takze Instytut Dr Ireny Eris, baseny, sauny

. . Ametyst S1
oraz SIfOWI"Ile. Ametyst S2 76 55 50
Ametyst S3 95 80 60
Ametyst S4 58 70 30
Ametyst M12 152 145 80
Ametyst M34 154 155 90
Ametyst L123 248 250 150
Ametyst L234 231 220 150
Ametyst XL 310 350 200
Ametyst Premium 370 430 300
|2==Noclegi: 980 /ﬁ\ Pokoje: 345 @ Parking: 366

Platinum Mountain Hotel & SPA

ul. Kilinskiego 15 B, 58-580 Szklarska Poreba
tel.: 664 909 900
mice@platinum-mountain.pl

[ www.platinum-mountain.pl
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OSADA SNIEZKA

NIESKONCZONE MOZLIWOSCI
—

Osada Sniezka to obiekt o wyjatkowym charakterze, potozony posréd karko-
noskich tak i laséw. Az 7 hektaréw terenu zielonego daje nieskonczone moz-
liwosci aranzacji nietuzinkowej imprezy. Nie bez znaczenia jest takze tatwy
dojazd z Wroctawia, Poznania czy Warszawy, a takze fakt, ze Osada oferuje
dodatkowo transfer z polskich i czeskich lotnisk. Swieze powietrze to natu-
ralny atut tej miejscowosci, a widoki na géry i pogdrze z okien Osady Sniez-
ka to bardzo przyjemny dodatek do wydarzenia biznesowego czy integracji.
Obiekt szczyci sie wyjatkowo bogatymi bufetami oraz szerokim menu, stwo-
rzonym specjalnie z myslg o grupach biznesowych. Oferta rekreacyjna Osady
obejmuje m.in. wypady na narty zjazdowe i biegowe, zaréwno po polskiej jak
i czeskiej stronie Karkonoszy, wspinaczka i ekscytujace wyprawy z przewod-
nikiem. Uczestnicy wydarzen biznesowych, ktérzy wola mniej aktywny odpo-
czynek, rowniez znajda cos dla siebie.

POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET

m2 miejsca miejsca

Salal 90 80 50
Sala2 78 60 50
Sala3 54 20 30
Sala1+2 168 200 150
Sala 1+2+3 300 250 170

g Noclegi: 1159 /ﬁ\ Pokoje: 332 f Parking: 300

Osada Sniezka

ul. Spacerowa 13, 58-508 tomnica
tel.: 600 515 020
mice@osada-sniezka.pl

www.osada-sniezka.pl ] 83
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PALAC MALA WIES
HOTEL & SPA

PALAC MALA WIES - BIZNES Z HISTORIA W TLE

L .
- . o SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
Patac Mata Wies$ otulony ogrodem o pow. 30 ha, dysponuje 54 pokojami, nazwa m? miejsca miejsca
12 salami o tacznej powierzchni ponad 1300 m? i ogromnymi mozliwosciami : -
K MICE Wielka Pompejariska 550 500 260/360
w sektorze . Klubowa 186 150 70/100
Szklarnia 2035 150 100/140
Organizujemy eventy, pikniki oraz ekskluzywne spotkania. Naszym gosciom nggér:fz";a 5%85 4518 gg
zapewnimy pyszna kuchnie, odpoczynek w strefie SPA Warszawska 73 25 -
[2== Noclegi: 138 ﬁ Pokoje: 54 fm Parking: 150
Patac Mata Wies

Mata Wie$ 40, 05-622 Belsk Duzy
tel.: 782 404 040, +48 332 26 70
biuro@palacmalawies.pl

[ www.palacmalawies.pl

KONFERENCJE | EVENTY FIRMOWE
e ————————————————

. POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
° BlISkO Autostrady Al m? miejsca miejsca

e Swietna Kuchnia
e Park Linowy

. Wodna 182 180 100
* 4 Wyposazone Sale Parkowa 161 160 100
o Komfortowe pokoje z widokiem na park Patacowa 64 50 40
o Strefa Wellness & SPA (basen, strefa saun, jacuzzi) Kominkowa 30 30 14
o Teren rekreacyjny przeznaczony na teambuilding
I i |z== Noclegi: 120 /ﬁ"\ Pokoje: 54 = Parking: 50

Hanza Patac Wellness & SPA***
Rulewo 13, 86-160 Warlubie

tel.: 52 320 90 94
recepcja@hanzapalac.pl

[ www.hanzapalac.pl


http://www.dworchotynia.pl

HOTEL DWOR CHOTYNIA
Chotynia 96, 08-460 Sobolew
woj. mazowieckie

info: 603 32 00 00
marketing@chotynia.pl
www.dworchotynia.pl

POLAND

z.y [P

HOTEL PALAC ZAKOW
Zakéw 53, 05-332 Siennica
woj. mazowieckie

info: 663 44 44 43
marketing@palac-zakow.pl
www.palac-zakow.pl

:i:.'.'“.NYI P

30 LAT

DOSWIADCZENIA

WYLACZNY IMPORTER
I DYSTRYBUTOR WIN
JAKOSCIOWYCH

INFOLINIA:

663 444 444

UL. OKULICKIEGO 19
05-500 PIASECZNO K/WARSZAWY
INFO@WINE4YOU.PL
WWW.WINE4YOU.PL



http://www.dworchotynia.pl
http://www.palac-zakow.pl
http://wine4you.pl
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DIGITAL
KNOWLEDGE
VILLAGE

#NIE ODWOLUJ - PRZESIEN EVENT DO SWIATA DIGITAL

Jestes$ organizatorem wydarzenia, ktére w obecnej sytuacji nie moze sie
odby¢ w najblizszym czasie? Przenie$ doswiadczenia offlinowe 1 do 1 do
Swiata cyfrowego.

Digital Knowledge Village, gdzie miesci sie nasze Digital Space, to jedno
z najbardziej innowacyjnych miejsc w Warszawie dedykowanych kaz-
dym eventom.

Do dyspozycji uczestnikéw zostaty oddane nowoczesne sale, w tym studio
eventowe, ktére ma 330 mkw powierzchni i 7 m wysokosci, studia digitali-
zacji wiedzy, 4 studia nagraniowe

2
: SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca
Jako jedni z pierwszych w Polsce, wprowadzaliSmy webinary i transmisje

online. Rezultaty naszej pracy mozna znalez¢ w 19 krajach, aw sumie mamy DKV Catosc 330 330 180
na koncie prawie 3 tysiace realizacji 2 Sale (DK lub KV) 220 220 120
. 1Sala (D, K lub V) 110 110 60
Difda 54 40 30
Kaliope 54 40 30
Virgo 54 40 30
Chroma Key 80 - -
Studio podcast 75
Studio UXLAB 60
Studio GREENBOX 24
Studio GREENBOX 24
|t== Noclegi: - A Pokoje: - fm Parking: 100

Digital Knowledge Village

ul. Putawska 457, 02-844 Warszawa
tel:2231414 14
info@knowledgevillage.pl

T sesssane o

[ www.knowledgevillage.pl | www.digitalspace.pl




SALA POWIERZCHNIA FERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca

Audytoryjna (S1) 340 1915 -
Teatralna (S2) 294 594 220
Kameralna (S3) 500 400 300
Zespot Sal 500 400 312

Konferencyjnych (S4)

|e== Noclegi: - A Pokoje: - fm Parking: 335

Obiekty eventowe

( J KRAKOW
Y CONGRESS
CENTRE

operator ICE Krakéw

LET’S INSPIRIT YOUR EVENT. TOGETHER.

Centrum Kongresowe ICE Krakoéw to biznesowa i kulturalna wizytowka
Krakowa. Potwierdzeniem tego jest nie tylko frekwencja podczas
organizowanych w obiekcie imprez oraz ich liczba (1 200 000 gosci i 1000
wydarzen w ciggu pierwszych 5 lat dziatalnosci), ale takze liczne referencje
klientéow - zaréwno krajowych, jak i zagranicznych. Obiekt czterokrotnie
zostat wyrdzniony nagroda Meetings Star Award dla najlepszego centrum
kongresowego Nowej Europy (I miejsce w latach: 2015 i 2016, Il miejsce
w roku 2017, lll miejsce w roku 2018), a takze otrzymat Ztoty Certyfikat
Jakosci | Mettings Star Award 2019.

ICE Krakéw to multi venue, ktére zaadaptowato sie do nowej rzeczywistosci
i obowiazujacych przepiséw sanitarnych, tworzac bezpieczng przestrzen
dla uczestnikow kazdego rodzaj eventéw. Obecnie z sukcesem taczy
Swiaty offline i online dzieki profesjonalnemu studiu nagran dla wydarzen
hybrydowych.

|
S s e
V1
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L) “

ICE KRAKOW

ul. Marii Konopnickiej 17, 30-302 Krakéw
tel.: 12 354 23 00

office@icekrakow.pl

www.icekrakow.pl ]
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<\ CWK OPOLE

CWK OPOLE - JEDYNE TAKIE CENTRUM W REGIONIE

Centrum Wystawienniczo-Kongresowe w Opolu to nie tylko uznane miej-
sce na eventowej mapie Opolszczyzny, ale takze jej biznesowa i kulturalna
wizytéwka. Nowoczesny i wielofunkcyjny obiekt, doskonale zlokalizowany
i przygotowany na realizacje niemal kazdego wydarzenia. Dzieki systemowi
mobilnych, w petni dZzwigkoszczelnych $cian, umozliwiamy aranzacje prze-
strzeni w taki sposéb, aby odpowiadata ona organizowanym wydarzeniom.

Szukasz miejsca, dzigki ktéremu zorganizujesz niezapomniane targi, konfe-
rencje réznego rodzaju eventy? Skorzystaj z mozliwosci CWK Opole! Cat-
kowita powierzchnia uzytkowa hali wynosi az 2500 m?, sala konferencyjna
daje mozliwos$c¢ organizacji wydarzenia na 217 m?, a co wiecej do dyspozycji
pozostaje 23.000 m? terenu zewnetrznego.

Centrum Wystawienniczo-Kongresowe w Opolu
ul. Wroctawska 158, 45-835 Opole

tel.: 77 446 16 80

info@cwkopole.pl

[ www.cwkopole.pl | www.facebook.com/CWKOpole

SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA
nazwa m? miejsca

Halawystawiennicza
+foyer

Hala wystawiennicza
Sala konferencyjna A, B,C
Sala konferencyjna A+B+C
Powierzchnia zewnetrzna

|2== Noclegi: -
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SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca

Hala Stulecia
Ptyta Gtéwna 3700
Sala Cesarska 300
Wroctawskie Centrum
Kongresowe
Sala Audytoryjna 836
Sala Wielofunkcyjna 694
Sale konferencyjne A-D 162/177
Sale Spotkan 26,5/28,5
SalonVIP 50
Taras Kryty 388
Taras Widokowy 347
Foyer 345
|e== Noclegi: - 4 Pokoje: -

5514
270

989
650
150
20
10

1200
90

370

fm) Parking: 800

Obiekty eventowe

Hala
Stulecia

Centennial Hall
Jahrhunderthalle

NIEPOWTARZALNE MIEJSCE SPOTKAN

Hala Stulecia wraz z Wroctawskim Centrum Kongresowym, Pergola, Fon-
tanna Multimedialna, Placem pod Iglica i otaczajacymi je terenami zielonymi
stanowi niepowtarzalne miejsce spotkan. W 2006 r. obiekt zostat wpisany
na prestizowa Liste Swiatowego Dziedzictwa UNESCO jako wyjatkowe
osiagniecie w dziedzinie architektury. Kompleks Hali Stulecia to wroctaw-
skie serce branzy spotkan, gdzie od ponad 100 lat odbywaja sie wszelkiego
rodzaju wydarzenia kulturalne, sportowe i biznesowe. Jest takze jednym
z najchetniej odwiedzanych przez turystow miejsc we Wroctawiu i na Dolnym
Slasku. Oferta kompleksu skierowana jest do organizatoréw kongreséw,
konferencji, spotkan biznesowych, koncertow, bankietow, targéow oraz wy-
darzen sportowych. Zesp6t pracownikéw Hali Stulecia zapewnia organizacje
i obstuge na najwyzszym poziomie.

Wroctawskie Przedsiebiorstwo Hala Ludowa Sp. z o.0.
ul. Wystawowa 1, 51-618 Wroctaw

tel.: 513041 984,71 3475013
sprzedaz@halastulecia.pl

www.halastulecia.pl ]



Obiekty eventowe

CKKJORDANKI DIIIEIJ

CENTRUM
KULTURALNO
KONGRESOWE

Miasto Torun

SPOTKAJMY SIE W TORUNIU!

CKK' Jordanki zachwyca architekturg i nowatorskimi rozwigzaniami
technicznymi. Ceglane pikado nawiazuje do znajdujacej sie tuz obok
torunskiej staréwki. Piekna przestrzen to nie wszystko. Nasz sprawdzony
zespodt zadba, aby kazde wydarzenie wypadto idealnie!

Do dyspozycji oferujemy dwie nowoczesne sale koncertowe (z mozliwoscia
potaczenia), w tym sale kinowa, trzy poziomy foyer, sale konferencyjne,
profesjonalny press room, a nawet Scene Plenerowa. Obiekt wyposazony
w system mobilnych widowni, umozliwia organizacje duzych targéw,
konferencji, réwniez na ptaskiej podtodze. Do dyspozycji gosci dostepna
jest restauracja z iscie artystycznym menu oraz parking podziemny.
Liczne ciggi komunikacyjne i dobrze zaplanowana przestrzen sprzyjaja
organizacji bezpiecznych eventow, uwzgledniajacych obostrzenia sanitarne
wprowadzone na czas pandemii.

Centrum Kulturalno-Kongresowe Jordanki Sp. z o.0.
Aleja Solidarnosci 1-3, 87-100 Torun

tel.: 516 277 831,56 643 19 20
biuro@jordanki.torun.pl

[ www.jordanki.torun.pl

Fot. Patryk Lewifieki

SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
nazwa m? miejsca miejsca

Koncertowa*
Kameralna®
Sale konferencyjne
Press room
Scena plenerowa
Foyer (trzy poziomy)

*potaczone

Sale Kameralna
i Koncertowa

|2== Noclegi: -

1012
215
od 45do 210
50
3500
1000
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A Pokoje:

882 450
287 220
do 125 do 70
18 -
450
1169 550

fm Parking: 185



http://www.visittorun.com
http://www.mice.jordanki.torun.pl

Torun to urokliwe miasto,
potozone w sercu kraju

Z bezposrednim dostepem
do autostrady Al.

Torun zachwyca piekng
starowka, wpisang na Liste
UNESCO i nowoczesnymi
obiektami. To magiczne
miejsce z bogatg historig
pisang przez jego
mieszkancow.

Torun poruszal!

@& visittorun.com

Fat-Wejciech Szabelski/SOS MUSIC

CKKJORDANKI HI,E:I

CENTRUM
KULTURALNO
KONGRESOWE

Centrum
Kulturalno-Kongresowe
Jordanki przycigga
gwiazdy. Na naszej scenie
grali: Robbie Williams,
Sting, Goran Bregovic, Lisa
Stansfield.

Obiekt potozony

w centrum Torunia, idealny
dla branzy spotkan,
organizacji kongresow,
targow 1 wydarzen
kulturalnych.

€& mice jordanki.torun.pl


http://www.visittorun.com
http://www.mice.jordanki.torun.pl

Obiekty eventowe
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~PGE

NARODOWY

SPOTYKAJ SIE BEZPIECZNIE NA PGE NARODOWYM

PGE Narodowy to nie tylko sport i rozrywka. To takze bezpieczny biz-
nes. Obiekt udostepnia ponad 150 komfortowych przestrzeni, od 42 m?
do 12 500 m?, ktére mozna dowolnie zaaranzowac zachowujac najbardziej
restrykcyjne zasady rezimu sanitarnego. Szerokie ciggi komunikacyjne sta-
dionu zapewniaja bezpieczna logistyke i swobodne przemieszczanie. Na po-
trzeby wydarzen biznesowych udostepniane jest Centrum Konferencyjne
z foyer o powierzchni ponad 4 200 m? oraz Biznes Klub i Galeria o po-
wierzchniach 3 200 m2 Na organizatoréw kameralnych spotkan bizne-
sowych czekaja 62 loze oraz liczne przestrzenie niestandardowe. Duza
przestrzen, jaka oferuje PGE Narodowy to wieksze bezpieczenstwo, ogra-
niczenie bezposredniego kontaktu i komfort, ktéry moga zapewnic jedynie
nieliczne obiekty w Polsce.

NAROCDO WY

PGE Narodowy

Al. Ks. J. Poniatowskiego 1,03-901 Warszawa
tel.: 222959555

sprzedaz@2012plus.pl

[ www.biznes.pgenarodowy.pl

SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA® BANKIET *
nazwa m? miejsca miejsca

Biznes Klub 3200 1000
Galeria 3200 1000
Centrum Konferencyjne 4264 1700
zfoyer
Loza Platynowa 330 120
Loza Biata 84 35
Loza VIP standardowa 42 25
La Cantine 950 500
Stadium Media Center 2680 690
Sala Kinowa 350 178
Ptytastadionu 12500 us. indywidualne

*Podane ilosci nie obowiazuja w rezimie sanitarnym zwiazanym z COVID-19.

|2== Noclegi: -

A Pokoje: -

950
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us. indywidualne

fm Parking: 3265




Obiekty eventowe
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| | < STADION
- .--KONFERENCYJNO z
72+ BIZNESOWE SLASKI

CENTRUM KONFERENCYJNE W SERCU SLASKA

Stadion Slaski jest jednym z najbardziej rozpoznawalnych obiektéw sporto-
wychw Polsce, to takze najwieksza arena lekkoatletyczna w kraju, najwieksza
otwarta scena muzyczna oraz nowoczesna arena pitkarska.

Stadion Slaski zlokalizowany jest na terenie najwiekszego parku w Europie.
Na powierzchni blisko 3 500 m? usytuowane jest centrum konferencyjno-biz-

L L . P nesowe z siedmioma duzymi salami wielofunkcyjnymi oraz z 24 mniejszymi
i e salami VIP z widokiem na murawe Stadionu.
P - '
M » . - B
Stadion Slaski otrzymat najbardziej prestizowe wyrdznienie w branzy mar-
KONSEeﬁE;‘CJA Bfn‘i'e‘j's(c'fr ketingu sportowego w Polsce - Nagrode Biznesu Sportowego DEMES za rok
2018 w kategorii Obiekt Sportowy.
Centrum 1785 500 500
Konferencyjno-Biznesowe
Konferencyjna 1 695 360 300
Konferencyjna 2 306 40 -
Konferencyjna 3 310 80 150
Konferencyjna 4 89 40 30
Konferencyjna VIP 83 26 20
Konferencyjna VIP x 23 33 12 8
Sala Sportowa 1 706 300 300
Sala Sportowa 2 306 80 150
|== Noclegi: - A Pokoje: - fm Parking: 1000

STADION SLASKI Sp. z o.0.

ul. Katowicka 10, 41-500 Chorzéw
tel.: 324797279-81
marketing@stadionslaski.pl

i www.stadionslaski.pl | www.facebook.com/stadionsIaski]



Obiekty eventowe

Stadion
"’ Energa

GDANSK

NAJWIEKSZY BURSZTYN NA POMORZU

Stadion Energa Gdansk, zwany bursztynowym Stadionem, uznawany jest za
jeden z najpiekniejszych obiektéw sportowych na swiecie. Oprécz wydarzen
na przestrzeni murawy, daje mozliwos$¢ organizacji réznorodnych eventéw
w czesci konferencyjno-biznesowej. Najemcy maja do dyspozycji 37 prestizo-
wych 16z VIP, reprezentacyjna sale Energa Club z widokiem na murawe, ktéra
pomiesci nawet 1400 oséb, Sale Pucharowg i Ligowa oraz szatnie pitkarskie,
ktore réwniez mozna wykorzystac w celach biznesowych czy korporacyjnych.
Uzupetnieniem oferty Stadionu jest znajdujaca sie przy nim Fun Arena, naj-
wigksze centrum sportowo-rekreacyjne na Pomorzu. To wyjatkowe miejsce

oferujace ciekawe formy spedzania czasu wolnego np. gokarty czy pokoje za-
gadek. Posiada atrakcje dla rodzin z dzie¢mi, firm czy grup zorganizowanych.

Energa Club 1400 1000 600
Pucharowa 290 250 100
Ligowa 80 60 60
Turniejowa 36 20 10
Szatnia pitkarska 60 30 20
Sala treningowa 101 60 40
Loza Bursztynowa 135 80 40
Loza VIP 30m? 30 10 10
Loza VIP 60m? 60 40 20
|== Noclegi: - A Pokoje: - fm Parking: 2070

Stadion Energa Gdansk

Arena Gdansk Operator Sp. z 0.0.

ul. Pokolen Lechii Gdansk 1, 80-560 Gdansk
tel.: 58 768 84 78
convents@arenagdansk.com

[ www.stadionenerga.pl



SALA POWIERZCHNIA KO
nazwa m?

Klub Biznesowy 522
Loze 1016z x 30
Sala Konferencyjna 65
Sala Warsztatowa 32
Promenada Zewnetrzna 14000
Promenada Wewnetrzna 10000
|z== Noclegi: - A Pokoje: -

Obiekty eventowe

& Labrze

w sercu Slaska

ARENA ZABRZE - WIECEJ NIZ STADION

Bogata, nowoczesnainfrastruktura pozwalanamnaorganizowanie eventow
z kazdej dziedziny: od konferencji i pikniku firmowego, po wesele i koncert.
Naszym atutem jest specyfika miejsca oraz doskonate skomunikowanie
na skrzyzowaniu autostrad Al i A4. Oferujemy obiekt pod wynajem lub
kompleksowa organizacje wydarzenia, wtacznie z obstuga gastronomiczna,
rezerwacja hoteli oraz dodatkowymi atrakcjami. Zapraszamy do Zabrza
- stolicy polskiej kardiologii i transplantologii, miasta podziemnych atrakgji
pogérniczych, festiwali i eventow.

-y
KONFERENCJE TARGI
RENCJA BANKIET
SZKOLENIA KONCERTY
WARSZTATY INTEGRACIJE
250 200
10162 x 20 10162x 12
40 -
20 -

f Parking: 1600

Arena Zabrze

ul. Roosevelta 81, 41-800 Zabrze
tel.: 32438 6300
biuro@arena-zabrze.pl

www.arena-zabrze.pl ] 95



Obiekty eventowe
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Arena Gliwice

NIESKONCZONE MOZLIWOSCI

Arena Gliwice to jeden z najwiekszych i najnowoczesniejszych obiektow
widowiskowo-sportowych w Polsce. Od poczatku dziatalnosci w 2018 roku
odbyto sie tutaj ponad 260 wydarzen, w ktérych uczestniczyto ponad pét
miliona osob. Dzieki zastosowaniu innowacyjnych rozwigzan technicznych
i organizacyjnych mozna zorganizowac tutaj nie tylko imprezy na duza skale,
takie jak koncerty, imprezy sportowe czy targi, ale réwniez mniejsze wydarze-
nia biznesowe: konferencje, kongresy, gale, imprezy firmowe.

W Arenie funkcjonuje réwniez centrum konferencyjno-biznesowe. Obiekt
dysponuje osmioma funkcjonalnymi, w petni wyposazonymi salami konfe-
rencyjnymi. Znajduje sie tu réwniez studio telewizyjne, ktére pozwala na
organizacje wydarzen w formule hybrydowej. Profesjonalny zespét event
managerdéw Areny Gliwice oferuje kompleksowe wsparcie na kazdym kroku
- od koncepcji do realizacji.

Arena Gliwice

ul. Akademicka 50, 44-100 Gliwice
tel.: 3244426 00
biuro@arenagliwice.com

[ www.arenagliwice.com

Gemini
Panorama
Maximus
Gremium
Patria
Imperium
Nox
Cogito

|2== Noclegi: -

170
136
190
26
156
270
100
107

A Pokoje: -

140
110
150
10
120
220
100
70



http://www.miejscakonferencyjne.pl

MiejscaKonferencyjne.pl

Najlepsze sale konferencyjne i szkoleniowe


http://www.miejscakonferencyjne.pl

Obiekty eventowe
1248
Wopalnia Soli
Mochnia

EVENTY 250 METROW POD ZIEMIA

Kopalnia Soli Bochnia moze pochwali¢ sie wieloma mozliwosciami
eventowymi. Zabytkowe wnetrza doskonale nadajg sie do organizacji
wydarzen biznesowych, kulturalnych i sportowych. Podziemia kopalni
pozwalajg w oryginalny sposdb potaczy¢ szkolenie, integracje, zabawe
iwyprawe do niezwyktego miejsca. Z cata pewnoscia miejsce jest niezwykte,
awydarzenia biznesowe, edukacyjne czy kulturalne, ktére sie tam odbywaja
zapadaja w pamieci uczestnikdéw na dtugo. To zastuga unikatowej scenerii
- solne podziemia stanowia znakomita lokalizacje na organizacje bali
i bankietow firmowych. Przestrzenie dobrze sprawdzaja sie réwniez przy

réznego rodzaju konferencjach, szkoleniach czy mniejszych spotkaniach
biznesowych SALA POWIERZCHNIA KONFERENCJA BANKIET
. nazwa m? miejsca miejsca

KonferencyjnaWazyn | - 500 540
Konferencyjna Wazyn Il - 180 80
Konferencyjna Mysiur - - 30

|== Noclegi: - A Pokoje: - fm Parking: 100

Kopalnia Soli Bochnia Sp. z o0.0.
ul. Campi 15, 32-700 Bochnia
tel.: 14 615 24 66,697 982 783
imprezy@kopalnia-bochnia.pl

[ www.kopalnia-bochnia.pl


http://www.kopalnia.pl

KOPALNIA SOLI

* WIELICZKA
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http://www.kopalnia.pl
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OPRAWA
GRAFICZNA
EVENTOW FEHEE

I NIE TYLKO...

SERIO. ZADBAJ O WIZERUNEK SWOIJEJ FIRMY


http://www.seriostudio.pl
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OBSLUGUJEMY
KOMPLEKSOWO

<

IDENTYFIKACJA

WIZUALNA

PROJEKTOWANIE STRONY

GRAFICZNE

PORTALE

INTERNETOWE

SKLEPY
| PLATFORMY
E-COMMERCE

APLIKACIJE
WEBOWE

WWW.SERIOSTUDIO.PL


http://www.seriostudio.pl

